BAB I

PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang
Hopehicks adalah toko sepatu berbasis online shope, bisnis ini di mulai

........

Munir menjelaskan
gnmbargambar yang dibaca secara berurutin

memberikan ilusi, gambaran serta fantasi pada gambar yang bergerak.
Gambargambar yang digabung tersebut dinamakan frame, kecepatan pembacaan
gambar disebut dengan frame rate dengan satuan fps (frame per second), dan
ukuran gambar tersebut disebut disebut dengan resolusi gambar. [2]

Iklan merupakan elemen komunikasi pemasaran yang persuasif,



nonpersonal, dibayar oleh sponsor dan disebarkan luas melalui saluran komunikasi
massa untuk mempromosikan pemakaian barang, atau jasa. [3]

Teknik pembuatan video iklan dengan teknik motion graphic dan live shot
ini menggunkan kamera sony dan software adobe premiere, video iklan motion
grapich dan live shot mengambil beberapa. footage sebagain sepatu-sepatu toko

........

ot dan motion graphic.
3. Yang dioji dan penediti nasi yang disampaikan
4. Target durasi | menit
5. Video Iklan ini di buat dengan menggunakan soffware Adobe premicre, dan
6. Hasil akhir dari skripsi ini akan membuat video iklan yang akan di tayangkan
kedalam media Instagram.



1.4 Maksud Dan Tujuan Penelitian
Adapun yang dapat dicapai dalam penyusunan penelitian ini adalah
sebagai berikut:
1. Untuk mengenalkan dan mempromosikan toko online sapatu berended ke

mendapatkan tampilan yang dapat berinteraksi dengan live shar,

2. Manfaat Penulis
& memahami teknik pembuatan Video Iklan untuk mendapatkan tampilan
hasil akhir yang baik agar dapat dijadikan media promosi sehingga



1.6 Metode Penelitian
Pada penelitian ini penulis memperoleh data untuk penelitian dengan

1.6.1 Metode Pengumulan Data

Apa yang disebut dengan riset kepustakaan atau juga sering disebut dengan
pengumpulan data pustaka, bembaca dan mencatat serta mengolah bahan
penelitian untuk memperkenalkan penelitian secara garis besar. [5]

3. Metode Literatur



Pengambilan data menggunakan literatur, memanfaatkan fasilitas internet,
yaitu mengunjungi situs-situs web vang berhubungan dengan teknik dan
carn pembuatannya.

L.6.2 Metode Analisis

Produksi ad: e yang sebelumnya telah

¢. Paska-Produksi

video. Editing atau penyuntingan adalah proses menyusun, memotong dan



memadukan kembali hasil rekaman menjadi sebuah cerita yang uiuh dan
lengkap.
L4 Metode Evaluas]
Melakukan pengujian tentang kesesumian dalam menerapkan motion graphic
dan live shot yang akan dibuat. animator dan orang-orang yang berpengalaman dalam
bidang video iklan motion graphic.
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dan mendukung pelaksanaan penulisan penelitisn.

1. BAB Il METODE PENELITIAN
BAB ini membahas tentang identifikasi masalah, analisis kebutukan video
iklan motion graphic, Pengambilan data yang diperlukan, kebutuhan
Hardwere dan Seffware, saat perancangan motion graphic yang diakukan



4. BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
BAB ini akan membahas tentang langkah-langkah dalam penerapan dan
perancangan mation graphic dan live shot pada video iklan.
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