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INTISARI 

 

Hopehicks adalah toko sepatu berbasis online shope, bisnis ini di mulai pada 

tahun 2021 dengan nama akun online shope “hopehicks” yang di dijalankan oleh 

3 orang partner bisnis sepatu dan sampai sekarang masih berkembang dengan 

penjualan yang berkualitas baik. Toko online shope yang bertempat di yogyakarta 

dan disupply langsung dari kota batam. Kami menjual sepatu second dengan 

kualitas original dan target market dari “hopehicks” dimulai dari kaum millenial 

dan masyarakat umum. Teknik pembuatan video iklan dengan teknik motion 

grapich dan live shot ini menggunkan kamera sony dan software adobe premiere, 

video iklan motion grapich dan live shot mengambil beberapa footage sebagain 

sepatu-sepatu toko online shope “hopehicks”. Dalam pembuatan video iklan ini 

ada motion graphic yang mampu membangun ketertarikan dalam video iklan, 

pengambilan live shot yang di gabungkan dengan motion graphic dapat membuat 

video iklan ini meningkatan jumlah konsumen secara signifikan. 

 

Kata kunci: Hopehicks, Video Iklan, Toko Online, Motion Grafik, Live Shot. 
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ABSTRACT 

 

Hopehicks is an online shope-based shoe store, this business was started in 

2021 with the online shope account name "hopehicks" which is run by 3 shoe 

business partners and is still growing with good quality sales. Shope online store 

located in Yogyakarta and supplied directly from the city of Batam. We sell second-

hand shoes with original quality and the target market for "hopehicks" starts with 

millennials and the general public. The technique for making video advertisements 

with motion graphics and live shot techniques uses a Sony camera and Adobe 

Premiere software, motion graphic advertising videos and live shots take some 

footage of the shoes of the online store shop "Hopehicks". In making this ad video, 

there is a motion graphic that is able to build interest in the ad video, taking live 

shots combined with motion graphics can make this ad video increase the number 

of consumers significantly. 

. 

Keyword: Hopehicks, Advertising Videos, Online Stores, Motion Graphics, Live 

Shot


