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INTISARI 

 

Bakmi Djawa Priyayi merupakan salah satu produk makanan yang bergerak 

dalam bidang UMKM. Sebagai produk yang bergerak di UMKM Bakmi Djawa 

Priyayi ingin mempromosikan dan memperkenalkan produk. Sebab yang jadi 

permasalahan selama ini media promosi dari Bakmi Djawa Priyayi saat ini hanya 

lewat mulut ke mulut serta menggunakan sosial media seperti whatsapp, dan 

Instagram yang masih menjadi satu dengan Instagram pemiliknya. Kendala dalam 

promosi yang digunakan membuat produk tersebut kurang dikenal dan diketahui 

oleh masyarat luas. 

Maka dari itu dibutuhkan peralihan media agar dalam promosikan menjadi 

lebih efektif, dengan media elektronik yaitu video profile. Serta video akan 

menggunakan Metode Multimedia Development Life Cycle (MDLC) dan Teknik 

motion graphic. Motion dapat digunakan sebagai teknik pengganti orang-orang 

mempresentasikan suatu hal yang ingin di sampaikan. 

Dalam hal tersebut, maka peneliti mengambil tema skripsi dengan judul 

“Perancangan Video Profile Motion Graphic Media Promosi Bakmi Djawa 

Priyayi.” Dari rancangan tersebut diharapkan video profile ini dapat di ketahui oleh 

masyarakat luas serta memberikan daya Tarik sendiri bagi konsumen 

 

Kata Kunci: UMKM, Promosi, MDLC, Video Profile, Motion Graphic 
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ABSTRACT 

 

Bakmi Djawa Priyayi is one of the food products engaged in the MSME 

sector. As a product engaged in MSMEs, Bakmi Djawa Priyayi wants to promote 

and introduce its products.. Because the problem is that so far the promotional 

media from Bakmi Djawa Priyayi is currently only word of mouth and uses social 

media such as whatsapp, and Instagram which is still one with the owner's 

Instagram. The obstacles in the promotion used make the product less known and 

known by the wider community. 

 Therefore, it is necessary to switch media so that promotion becomes more 

effective, with electronic media, namely video profiles. And in designing the video 

will use the Multimedia Development Life Cycle (MDLC) method and motion 

graphic techniques. Motion can be used as a substitute technique for people 

presenting something that they want to convey. 

 In this case, the researchers took the theme of the thesis with the title 

"Designing Video Profile Motion Graphic Media Promotion Bakmi Djawa 

Priyayi." From this design, it is hoped that this video profile can be recognized by 

the wider community and provide its own attractiveness for consumers. 

 

Keywords: MSME, Promotion, MDLC, Video Profile, Motion Graphic 

 

 

 

 


