BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi saat ini sangat cepat sehingga menuntut kita
uniuk memperoleh informasi secara cepat dan mudsh. Perkembangan teknolog
informasi ini juga dapat mendukung perkembangan lainya di dalam berbagai
bidang. seperti pendidikan. knrjnmw._. mdmmasm banyak bidang lain
yang ada, Salah satu bidang kemunikasi dalim teknologi informasi adalah sehagai
media iklan dan promesi. Salsh soiu penerapan ilmu telmologi informasi pada
sekior multimedia dalam bidang iklan dan promesi yaitu dengan membuat video
iklan promos:

Dengan dibuatnya iklan yang berunsur dari multimedia akan membantu
mempertajam pesan tersebut, karena multimedia tidak hanya menyediakan lebih
by teks dalam menyampaikan pesan melinkan uga menghiduplan ks
dengan menyertakan bunyi, gambar, audio, animasi dan viden, Kelcbihan

Dengan sdanya infernet vong sanost mudah diskses dewasa ini, sosial
media semakin menjadi kebutuhan pokok yang mendessk. Multimedia saat ini
digunakan sebagai alat untuk menyebarfuaskan informasi oleh perusahaan atao
pelaku bisnis. Mereka berlomba-lomba untuk membuat tklan yang menarik dan
informatif agar bisa menjangkau konsumen lebih bayak lagi. Tklan dengan visual
berupa gambar atau video merupakan bentuk iklan yang menarik minat konsumen

untuk saat ind, promosi yang dilakukan dengan cara memperkenalkan keunggulan



dari sebuah perusahman atau produk. dapat menyebarluaskan mformasi suatu
produk kepada calon konsumen, juga dapat menaikan penjualan serta keuntungan
dan dapat membentuk citra yvang baik di mata Konsumen.

Robs Vape adalah sebush toke yang menjual produk berupa vape dan
liguid. Mereka menawarkan beragam perangkat vape seperti mod, tank, baterai.
eoil, dan aksesori lainnya, Selain itu, mereka juga menyediakan pilihan liquid atau
e-juice dengan berbagai rasa dan kekuntan nikotin. Dengan menyediakan produk-
prou i erek-mrsk ek
konsumen yang mencari perangkal vape berkualitas.

Meskipun Robs Vispe telah melakukan upays promosi melalui media sosial
}m;ﬂeugun menggunakan fole, namun mreh=mw,ﬁhi-]"uhwa proses
untuk mendapatkan pelanggan tidaklsh mudah. Oleh karena itu, wdm
mﬂﬂﬂaﬂhﬁﬂhmluan dan pihak lain untuk membuat video iklan yang sesuai
dengan konsep dan pengambilun gambar yang lebih menarik. Video iklan mi akan
diginakan untuk memperkenalkan produk serta jasa dan melakukan promosi
kepada pelanggan.

Dalsm rangka membuat video iklan ustuk Robs Vape. peneliti akan
membuat video dengan durasi sekitsr sat menit Video iklan ini akan
menampilkan pesan yang informatif dengan konsep sinematografi yang menarik.
Untuk mencapai hal ini, peneliti akan menggunakan teknik five shoor dan motion

uka, Robs Viipe berhasil menarik minat

graphic dalam pembuatan video iklan. Hal ini akan memberikan kesan vang lebih
menarik dan memikat bagi penonton.
Dengan pembuatan video iklan yang efektif, diharapkan Robs Vape dapat

memperkenalkan produk-produk mereka dengan lebih baik kepada pelanggan.



Video iklan tersebut akan membantu meningkatkan kesadaran konsumen tentang
produk vape dan liquid yang ditawarkan oleh Robs Vape. Selain itu, penggunaan
teknik five shoot dan motion graphic akaon memberikon pengalaman visual vang

HD 1080p resolusi 1080x1080p 25fps.

6. Video ini tayang di festagram dikarenakan kemudshan akses dan
penyebaranmya.
7. Tahap penelifian herakhir sampai video iklan diunggah di fnstagram Robs



Vape
1.4 Maksud dan Tujuan Penelitian
Penelitian ini bertujuan untuk memberikan sebuah media baru dalam
promesi, akan tetapi adapun tjuan yang lain adalah:
I. Sebagai syarat untuk menyelesaikan program Strata | Sistem

2. Menerapkan ilmu bidang multimedia yang didapat selama
mengikuti pendidikan di Universitas Amikom Yogyakarta.



1.6 Metode Penelitian
Metode penelitian dilakukan untuk mendapatkan data dari objek penelitian
yang akan digunakan pada penelitian ini agar dapat menemukan hasil akhir untuk
menyelesaikan masalah pada penelitian ini. Menurut Muhammad Nasir (2008),
memahami metade penclitian merupakan sebuah metode yang paling penting
mencapai‘sebuah tujuan dan dapat menemukan

Pengambilan data dengan menggunakan literatur vang bisa dipakai, seperti
berhubungan dengan pembuatan video iklan dan teknik-teknik yang dipakai,



a. Pra-Produksi
Merupakan metode  dengan  segala  kegiatan  yang

1. Proses editing
2. Rendering
6. Metode Kuesioner
Pengumpulan data melalui penyebaran sekumpulan pertanyaan



dengan masalah penelitian dan mempunyai makna, guna menguji

hipotesis.

1.6.2  Metode Analisls
Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode analisis SWOT yang
terdiri dari Strengths (Kekuatan), Weakness (Kelemahan), Oppartunity (Peluang),
dan Threats (Ancaman) yang digunakan untuk menilai kekuatan dan kelamahan

- dan kese npatan eksternal dan

Pada bab ini berisi tentang latar belakang masalah, rumusan masalih,
Batasan masalah, maksud dan tujuan penelitian, dan metode penelitian,

BAB Il LANDASAN TEORI

Pada hab ini berisi tentang uraian tentang penelitian serupa atau teori-teori



pada bab ini berisi tentang deskripsi dari objek penelitian menurut hasil
observasi atau wawancara dan berisi tentang rancangan dalam pembuatan video
iklan yang akan dibuat.

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
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