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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji usaha toko vapor Robs Vape yang
didirikan pada tanggal 25 April 2020 di Klaten. Salah satu media promosi utama
yang digunakan oleh Robs Vape adalah Instagram. Untuk meningkatkan efektivitas
promosi kepada masyarakat dan calon konsumen, Robs Vape menginginkan
penyampaian iklan yang menarik dan informatif.

Sejauh ini, Robs Vape telah menggunakan promosi berupa foto di media
sosial Instagram. Namun, mereka membutuhkan bantuan dari pihak lain untuk
membuat video iklan yang sesuai dengan konsep dan pengambilan gambar yang
menarik. Untuk mengatasi hal ini, peneliti menawarkan solusi dengan membuat
video iklan yang mampu menarik minat konsumen dengan lebih efektif. Proses
pembuatan video iklan ini melibatkan beberapa tahapan, termasuk pra produksi,
produksi, pasca produksi, dan evaluasi. Keseluruhan tahapan ini dilakukan untuk
mencapai hasil akhir video yang optimal.

Setelah melalui serangkaian tahapan pembuatan video, penelitian ini
menghasilkan video iklan yang menarik, yang dikreasikan dengan menggunakan
teknik live shoot dan motion graphic. Video iklan tersebut memiliki durasi satu
menit dan diunggah di akun Instagram Robs Vape.

Kata Kunci: Robs Vape, Video Iklan, Live Shoot, Motion Graphic, Instagram
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ABSTRACT

This study aims to examine the Vape Store business of Robs Vape, which
was established on April 25, 2020, in Klaten. One of the main promotional media
used by Robs Vape is Instagram. To enhance the effectiveness of their promotions
to the public and potential customers, Robs Vape desires to deliver engaging and
informative advertising content.

Thus far, Robs Vape has utilized photo-based promotions on Instagram.
However, they require external assistance to create captivating video
advertisements that align with their concept and feature appealing visuals. To
address this need, the researcher proposes a solution by producing promotional
videos that can effectively capture consumer interest. The process of creating these
advertising videos involves several stages, including pre-production, production,
post-production, and evaluation. All of these stages are conducted to achieve an
optimal final video outcome.

Following a series of video production stages, this study successfully
generates an engaging advertising video created using live shoot and motion
graphic techniques. The advertising video has a duration of one minute and is
uploaded to Robs Vape's Instagram account.

Keywords: Robs Vape, Advertising Video, Live Shoot, Motion Graphic, Instagram


