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INTISARI 

 

Salon Kiesdiawan merupakan salon yang terletak di Jl. Mayang No. 53, 

Gadungsari, Wonosari, Gunungkidul, Yogyakarta. Salon Kiesdiawan merupakan 

tempat usaha yang berhubungan dengan kosmetik, perawatan wajah, dan perawatan 

rambut. Metode promosi pada salon tersebut masih menggunakan penyebaran 

informasi melalui mulut ke mulut, namun pemilik Salon Kiesdiawan ingin 

meningkatkan promosinya dengan menggunakan video iklan melalui media sosial 

Instagram. Akan tetapi keterbatasan kemampuan sumber daya manusia, iklan yang 

dimaksud belum dapat terealisasi. 

Dari permasalahan diatas, penulis mengusulkan untuk merancang dan 

membuat sebuah video iklan yang dapat dijadikan sebagai promosi dari Salon 

Kiesdiawan kepada calon pelanggan. Video iklan tersebut juga melibatkan unsur-

unsur yang ada pada multimedia, seperti suara dan video. 

Dari pernyataan diatas, penulis mencoba merancang dan membuat video iklan 

menggunakan teknik Motion Graphic sebagai media promosi pada Salon 

Kiesdiawan. 
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ABSTRACT 

 

Kiesdiawan Salon is a Salon located on Jl. Mayang No. 53, Gadungsari, 

Wonosari, Gunungkidul, Yogyakarta. Kiesdiawan Salon is a place of business that 

deals with cosmetics, facial care, and hair care. The promotion method at the salon 

still uses word of mouth, but the owner of Kiesdiawan Salon wants to increase its 

promotion by using video advertisements through Instagram social media. 

However, due to the limited capacity of human resources, the advertisement in 

question has not been realized. 

From the problems above, the writer proposes to design and make a video 

advertisement that can be used as a promotion from Kiesdiawan Salon to potential 

customers. The video advertisement also involves elements that exist in multimedia, 

such as sound and video. 

From the statement above, the author tries to design and create a video 

advertisement using Motion Graphic techniques as a promotional at Kiesdiawan 

Salon. 

 

Keywords: Advertising Video, Motion Graphic, Salon 

 

 

 

 

 

 

 

 


