BAB 1
FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Semakin berkembangnyva zaman semakin berkembangnya pula teknologi
yang dibual, perkembangan teknologi yang pesat dapat dimanfastkan oleh seorang
pelaku usaha dalam berbagai macamm media. [klan yang menggunakan
animasi menjadi salah satu pilihan dafam strategi pengiklanan. Penggunaan animasi
yang menggitmkm teknik moton graphic dalam pembiatan ﬂdm_ iklan memiliki
kemampuan dalam mengilustrasikan informasi yang tidak dapat dilakukan oleh
media konvensional, Teknik movion graphic adalah teknik aioasi yang berupa
tulisan, desain gambar yang dibust agar bergerak l;i:ngq.u cam menggabungkan dun
kompanen tersebut sehinpga terbentuklah sebuah video.

Rowo Jombor merupakan danau buatan yang terletk di Desa Krakitan,
Kcamatan Bayat, Kabupaten Klaten, Objek wisata Rowo Jombor termasuk salah
st d‘:uhma.{ objek wisaty yang menjadi polensi penggerak sekior priwisats di
Klaten: Berdasarkan hasil wawancara deagan Sckretans DISBUDPORA
mengatakon bahwa " Rewo Sombor tenfodi ffeas wisatawan umin saat hari rava
maupnn favi besar doimnye” (Miswan 141120220 i..l‘n.mk. memperkenalkan
potensi wisata yang tepat tentunys diperlukan strategl yang tepat. Salah satunya
penggunaan multimedia berupn video iklan, dengan menerapkan teknik live shoot
dan teknik mation graphic.

Ohbjek wisata Rowp Jombor memiliki I_unjm.k Tasilitas wang bagus, Tapi,
kurangnya dalam pemanfaatan sarana media iklan menjadi masalah dalam
menyeharkan sebuah informasi kepada wisatawan tentang objek wisata Rowo
Jombor tersebut, Oleh karena im, media visual video iklan dapat membantu dalam
imenyeharkan promosi lentang objek wisata Rowo Jombor melalui video iklan.

Berdasarkan  wrasan diatas,  maka  dalem mendukong  penyajian
pengilustrasian informasi dalam mengenalkan objek wisata Rowo Jombor, maka
pennlis mengambil judol “Pemboatan Video Iklan Wisata Rowo Jombor di



Desa Krakitan Kecamatan Bavat demgan Teknik Live Shoot dan Motion
Graphic™,

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang maka dapat diramuskan masalah sebagai
berikut.

Bagaimana proses pembuatan video iklan wisata Rowo Jombor Di
Desa Krakitan Kecomatan Baynt Dengan Teknik Live Shoot Dan Motion
{irqpht: l_mmk menarik wisatawan berkunjung ke Rowo Jombor?™

1.3 Batasan Masalah

Penelition ini aken fokos pada beberapa hal, yaitu;

I. Pemmbuatan karakter morion graphic berbentuk hewan bulus dengan vector.

2. Editing video dengan penggibungan live shot din Krakter motion gragphic.

3. Saftware vang digunakan dalam video iklan menggunakan Adobe Afier
Effect dan Adobe Premiere,

4. Publikazi video iklan tepsebot akan ditayangkan di Yowrube.

5. Pi:nguﬁlu video iklan ini berisi tentang informasi menigenai infoomasi objek
wisata dan penggunaan Teknik five shoor dnn.mﬁﬁauwmu-pldn video
iklan objek wisats Rowo Jommbor,

6. Pengufian hasil video iklan dilakukan dengan cara penyebaran form

kuesioner kepada responden.

1.4 Tujusn Penelitian

1. Untuk mmg:f.uhui proses pembuatan video iklan wisata Rowo Jombor Di
Desa Krakitan Kecamatan Bavat Dengan Teknik Live Short Dan Motian

Crraphic.



1.5 Manfant Penelitian

Adapun manfaat dari penelitian ini vang ingin dicapai oleh penulis
adalah sehagai berikut ;

1. Manfaat Bagi Peneliti
Menambah wawasan baru schingea dapat mengenalkan keindahan wisata
alam di kota sendin dan mam];n; menerapkan ilmu yang didapatkan dari
banglu kulfal untik di persiapan menghadapi dunia kega,

2. Manfaat Bagi Objek Penelitian
Pembuatn Video Tklan untok dijpdikon media promosi sehingea mampu
menank minat p:ngmﬁung wisatawan ke objek wisatis Rowo Jombor,
Pembuatan video iklan untuk menunjang penpembangan dari objek wisata
Rown Jombor dan Bukit Sidogurn.

1.6 Metode Penelitian

Pada penclitian inf, penulis mengambil data untuk penelitian di:ngm
mingpunakan metode sebagar berikut:

161  Metode Penpumpulan Data

Agar mendapotkan datn peneliton yang akumt din credifle, moka
diperiukan teknik pengumpulan data yang benar agar dats yang didapat dapat
dipertunggungjawablan dun memiliki kredibilits tinggi.

. Metode Observasi
Metode pengumpulan dengan cara mengamati objek yang diteliti yaitu
ohjck wisata Rowo J-uml:ﬂr Chaeryas) dipariukan uniuk mendapatkan
data mengenai fisik lingkungan di sekitar ohjek wisata Rowo Jombor,
Aksesibilitas ke rowo jombor, dan Sarana prasarana di objek Rowo
Jombaor.

1. Metode Wawancara



1.6.2

1.63

1.6.4

Pemgumpulan data secara tatap muka dengan sesi tanva jawab dengan
pihak yang berkepentingan agar mendapat data yang akurat dan rinei yang
bersangkutan dengan penelitian.

Studi Kepustakaan

Serangkaian Kegiatan yang berkenaan dengan pengumpulan data pustaka,
membaca dan mencatat sertas mengolah  buhan  penelitian,  Studi
kepustakaan meman faatkan sumber perpustukaan unk memperoleh data
penclitianmya:[3]

Metode Perancangan

Dalam Perancangan “Pembuatan Video lan Wisaia Rowo Jombor
Di Diesa Krakitan Kecamatan Bayat Dengan Teknik Live Shoot Dan Motion
Giraphic™ terditi dan 3 tahapan yaitu :

. Pra produksi
- Produksi

Pasca Produks:

Metode Analisis

Peneliti menggunakan analisis yaitu dengan mengimikon hasil
video iklan untuk diidentifikasi dan digvaluasi hambaian, kesalahan,
permasalahan dan kebutuhan vang diperinkan sefinges dapat diketabui dan
iipartniki

Metode Evaluasj

Melaksanakan pengujian tentang kesesuaian dalam penerapan video
iklan sebapgai media promoesi wisata Rowo Jombor vang akan dibuat dengan
melibatkan opini pendapat masyarakat wmum dan mahasiswa Universitas
Amikom Yopyakarta.

Pada ada pelaksanaannya, whapan mi menggunakan metode Skala
Likert, teknik mengukur pendapal dimana  subjek  diminta  unouk



mengindikasikan tingkat kesetujuan atau ketidaksemjuan mereka terhadap
masing-masing pertanyaan, skala inl wmumnys menggonakan lima botir
penilaian, vaito ; (a) Sangat Setuju, (b) Setuju (c) MNetral (d) Tidak Setuju
(e} Sangat Tidak Setuju

1.7 Sistematika Penulisan

Adapun sistematika penulisan akan dilakukan secara berurutan dalam
penelition ini adalah;

BAB I FENDAHULUAN

Pada bab imi berisi latar belakang, momusan masalah, batasan
masatah, maksud dan wjuan, manfast penelitian, dan metode penelitian.

BAB Il LANDASAN TEORI

Fada bab ini membahas dasar-dasar teori yang digunakan dalam
penelitinn dun mendukung dalam terciptanya penulisan penelitzan;

BAB III METODE PENELITIAN

Pada bab ini membahas tentang ilentifikasi masalah, analisis
keperluan video, pengambilan data yang diperiukan, kebutuhan hardware
dan soffware sant pembuatan video iklan dengan teknik live shood dan
karnkter mewion graphic berbentuk hewan tulus yang dilakukan dalam

penelitian.
BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini membahas urutan dalam penerapan dan pembuatan
wideo iklan dengan teknik live shoot dan karakler motion graphic sebagai

media iklan wisata Rowo Jombor



BAB Y PENUTUP
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