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INTISARI

Perkembangan media sosial saat ini dapat memberikan wadah bagi pelaku
usaha untuk melakukan promosi bahkan penjualan pada berbagai platform
salah satunya Tik Tok. Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan memperoleh
bukti empiris adanya pengaruh efektivitas Tik Tok terhadap keputusan
pembelian konsumen pada Chester Clothing Industri. Penelitian ini merupakan
penelitian dengan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah
Pembeli di Chester Clothing Industri yang menggunakan aplikasi Tik Tok
sebanyak 150 Orang. Teknik pengambilan sampel menggunakan rumus Slovin
yang kemudian diperoleh sampel sebanyak 60 responden, sedangkan data
diolah menggunakan google form dengan menggunakan skala Likert. Teknik
yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier sederhana
menggunakan aplikasi software IBM SPSS 27 for windows. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Efektivitas Tik Tok berpengaruh terhadap keputusan
pembelian konsumen dengan signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Dengan
demikian Efektivitas Tik Tok berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen pada Chester Clothing Industri.

Kata Kunci: Efektivitas Tik Tok, Keputusan Pembelian Konsumen, Tik Tok
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ABSTRACT

The current development of social media can provide a platform for businesses to
carry out promotions and even sales on various platforms, one of which is Tik Tok.
This study aims to test and obtain empirical evidence of the influence of the
effectiveness of Tik Tok on consumer purchasing decisions in the Chester Clothing
Industry. This research is a research with quantitative methods. The population in
this study were 150 buyers in the Chester Clothing Industry who used the Tik Tok
application. The sampling technique used the Slovin formula which then obtained
a sample of 60 respondents, while the data was processed using a Google form
using a Likert scale. The technique used in this study is simple linear regression
analysis using the IBM SPSS 27 for windows software application. The results
showed that the effectiveness of Tik Tok influences consumer purchasing decisions
with a significance of 0.000 <0.05. Thus the effectiveness of Tik Tok influences
consumer purchasing decisions in the Chester Clothing Industry.

Keywords: Tik Tok Effectiveness, Consumer Purchase Decision, Tik Tok
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