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RINGKASAN 

 

Kabupaten Berau memiliki potensi sumber daya alam yang sangat 

melimpah. Bukan hanya hasil hutan dan perkebunan, tetapi juga batu bara yang 

dikenal hingga seantero dunia. Potensi wisata unggulan di Berau bahkan cukup 

menarik sejumlah investor untuk pengembangan pariwisata. Kondisinya semakin 

mendukung setelah pemerintah juga melengkapinya dengan ketersediaan Bandar 

Udara Maratua untuk kunjungan wisatawan mancanegara. Dengan adanya investor 

melihat peluang yang ada di berau nantinya diharapkan akan semakin banyak 

muncul lini usaha baru yang nantinya akan berdampak baik pada ekonomi 

masyarakat sekitar dan juga bisa membantu meningkatkan pembangunan pada 

sektor pariwisata ataupun lainnya di kabupaten berau. Faktor struktur alam posisi 

lahan di daerah berau kebanyakan berupa bukit dan rawa. Dengan kondisi 

tersebut syauka karya melihat potensi masih banyaknya lahan kosong sehingga 

prospek pembangunan nantinya masih terbuka lebar. 

Berdasarkan pada hal tersebut dan melihat peluang usaha yang cukup 

bagus maka “Syauka Karya” hadir untuk memenuhi kebutuhan masyarakat 

yaitu dengan menyediakan pasir, tanah, dan batu serta menghadirkan jasa 

penggurukan atau penimbunan tanah. Syauka Karya saat ini masih 

menggunakan strategi word of mouth untuk memasarkan produknya. Untuk 

kedepannya Syauka Karya ingin menjangkau pasar yang lebih luas dengan 

memanfaatkan media sosial yang ada. Usaha Syauka Karya memfokuskan 

target pelanggan kepada masyarakat yang ada di berau mulai dari usia 30-50 

tahun yang membutuhkan produk dan jasa dari Syauka Karya. Dalam 

pengiriman produk ke tangan pembeli kita melakukan perjanjian terlebih 

dahulu. Perjanjian antara pihak Syauka Karya dengan pihak pembeli dilakukan 

dalam bentuk perjanjian lisan. Pihak pembeli berkewajiban membayar sesuai 

ketentuan diawal yang telah disepakati sesuai perjanjian dan nantinya pembeli 

berhak mendapatkan pesanan yang di inginkan. Sedangkan Syauka Karya 

berkewajiban mengirimkan produk atau jasa sesuai dengan pesanan pembeli dan 

berhak menerima pembayaran yang telah disepakati sebelumnya. 

 

Kata kunci : Kanvas Bisnis Model, Analisis Pasar, Strategi Pemasaran, 

Pengembangan usaha. 
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SUMMARY 

 

Berau Regency has abundant natural resource potential. Not only forest and 

plantation products, but also coal which is known throughout the world. The 

superior tourism potential in Berau has even attracted a number of investors for 

tourism development. The condition is getting more supportive after the government 

also complements it with the availability of Maratua Airport for foreign tourist 

visits. With investors seeing the opportunities that exist in Berau, it is hoped that 

more and more new business lines will emerge which will have a good impact on 

the economy of the surrounding community and can also help improve development 

in the tourism sector or others in Berau district. The natural structural factor is the 

position of the land in the Berau area mostly in the form of hills and swamps. Under 

these conditions, Syauka Karya sees the potential for many vacant lands so that 

future development prospects are still wide open. 

Based on this and seeing a pretty good business opportunity, Syauka Karya 

is here to meet the needs of the community by providing sand, soil and rock as well 

as providing landfilling or landfilling services. Syauka Karya is currently still using 

a word-of-mouth strategy to market its products. In the future, Syauka Karya wants 

to reach a wider market by utilizing existing social media. Syauka Karya's business 

focuses on targeting customers to people in Berau ranging in age from 30-50 years 

who need products and services from Syauka Karya. In delivering the product to 

the hands of the buyer, we make an agreement first. The agreement between Syauka 

Karya and the buyer is made in the form of an oral agreement. The buyer is obliged 

to pay according to the terms agreed at the beginning according to the agreement 

and later the buyer has the right to get the order he wants. Meanwhile, Syauka 

Karya is obliged to deliver products or services according to the buyer's order and 

is entitled to receive previously agreed payments. 

 

 
Keywords : Business Model Canvas, Market Analysis, Marketing Strategy, 

Business development. 




