BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Rekreasi menjadi kebutuhan dasar setiap manusia untuk mencapai kesejahteraaan
hidup. Tujuan rekreasi bermula pada peningkatan kualitas dan pencapaian kesejahteraan
hidup manusia, oleh karenanya kegiatan rekredsi harus selaras dengan upava yang
menyehatkan kesehatan jiwa,fiSik dan me san serta rileksasi dari rutinitas
keseharian, Aktivitas SETITE € ] ] miuk berekreasi terutama
san gunung. Gunung
melakukan

hman dkk

(317) aktivitas pendakian gunun; anfaat kepada

dukungan dengan cara sosialisasi mengenai keindahan gunung sebagai daya tarik di industri
wisata alam.



Pendinan usaha Jasacamping.com ditujukan untuk memben kontribusi di industri
pariwisata berbasis wisata alam era 4.0 yang termasuk di dalamnya adalah aktivitas
pendakian gunung. Jesacamping.com berupays memberikan kontribusi nyata terhadap
permasalahan yang ada dengen penyedisan layanan penyewsan peralatan kemah atau
perkemahian secara digital. Website Jasacamping.com dipublikasikan pada pertengahan
tahun 2019 dan mendapat ijin usaha pada awal tahun 2021 berbentuk Commmanditaire
Vennootschap {(CV) atay  Persekutuan Ke andit

dii yebsite Jasacamping com dan

konsumen. Perubshon perilaku konsumen pada era digital ini disebabkan perkembangan
teknologi vang memben dukungan untuk sektor usaha salah satunya ussha berbasis e-
commerce yang membuat konsumen lebih mudah dalam berbelanja. Menurut Suyanta (2019}
memulai bisnis di ern 4.0 seharusnya akan lebih cocok jika berbasis e—commerce dan digital
karena internet dapat menjangkau pasar yang lebih luas, biaya untuk memulai bisnis dengan



mternet lebih ekonomis, selain 1w dengan internet vang tersedia 24 jam maka akan
memungkinkan pelaku usaha menjual produk lebih banyak sehingga skan berdampak
terhadap biaya operasional yang efektif dan memudahkan perusahasn merespon konsumen
tanpa berbatas tempat don waktu. Pada akhimya kesemun hal tersebut akan meningkatkan
citra perusahaan di matn konsumen dan meningkatkan peluang bagi perusahasn untuk
mendapatkan lovalitas konsumen.

Berdasarkan hal tersébut. Jasacamping.com harus memiliki strategi yang tepat

untuk menghadapi dinasiika I n bisnis ustrl wisata alam era 4.0. Analisis
him penelitian ini untuk

B besar strategi

al (peluang dan ancaman) dengan menggur
pengembangan modzl bisnis Jasacamping com menggunaks

Canvas yang n_blok yaitu ciesre

customer re 3
goi alat bantu visualisasi
atas upaya pemyusunan  strafepi  pengembangan usaha  Jasacamping.com  untuk
mengoptimalkan tingkal penggunar

FEVERNE SITCam



	SKRIPSI_ 17.92.0017_DEDI SAPUTRO DIBIO - Dedi Saputro Dibio_011.pdf (p.1)
	SKRIPSI_ 17.92.0017_DEDI SAPUTRO DIBIO - Dedi Saputro Dibio_012.pdf (p.2)
	SKRIPSI_ 17.92.0017_DEDI SAPUTRO DIBIO - Dedi Saputro Dibio_013.pdf (p.3)

