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RINGKASAN  

Media sosial marketing adalah salah satu pemasaran yang sedang trending 

akhir ini,adanya media sosial menggeser konvensional marketing dan membuat 

beberapa perusahaan mulai berdaptasi dengan perubahan ini. Tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk mengetahui pengaruh media sosial marketing terhadap keputusan 

pembelian di Indi Catering. Metode penelitian kuantitatif menggunakan analisis 

regresi sederhana dengan variabel media sosial marketing(x) keputusan pembelian 

(y). Didapatkan hasil signifikansi 0.000<0.05 yang berarti media sosial marketing 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian,dengan pengaruh sebesar 

75%.  

Kata kunci : pengaruh media sosial, pemasaran digital, keputusan pembelian. 
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SUMMARY  

Social media marketing is one of the marketing trends that is trending lately, 

social media has shifted conventional marketing and made several companies start to 

adapt to this change. The purpose of this study was to determine the effect of social 

media marketing on purchasing decisions at Indi Catering. Quantitative research 

methods use simple regression analysis with social media marketing variables (x) 

purchasing decisions (y). The results obtained a significance of 0.000 <0.05, which 

means that social media marketing has a significant effect on purchasing decisions, 

with an effect of 75%. 

Keywords: the influence of social media, social media, digital marketing,purchasing 

decisions. 

  


