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RINGKASAN 

Oenisex merupakan brand fashion yang dibuat pada tahun 2020 di 

manokwari. Brand oenisex menjadi salah satu brand pakaian dengan konsep daily 

wear yang ada di manokwari. Oenisex sendiri memilik ciri khas dalam desain 

yang dikeluarkannya yaitu berkonsep simple dan comfy sehingga dapat membuat 

orang yang menggunakanya dapat meningkatkan rasa percaya diri tapi tetap 

merasa nyaman. 

Oenisex mengawali pengelolaannya hanya terbatas pada tahap pembuatan 

produk dan belum memiliki toko offline. Untuk mesiasati itu oenisex melakukan 

penjualan secara online dan skema titip jual di salah satu toko pakaian yang ada di 

Manokwari. Dengan sistem bagi hasil atau konsinyasi sebesar 15% dari hasil 

penjualan. Harapannya oenisex bisa makin berkembang dan memiliki toko offline 

sendiri. 

 

Kata Kunci : Pengembangan Bisnis, Kanvas Bisnis Model, Strategi Pemasaran, 

Rencana Pengembangan, Kaos Polos 
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SUMMARY 

Oenisex is a fashion brand created in 2020 in Manokwari. The oenisex 

brand is one of the clothing brands with the daily wear concept in Manokwari. 

Oenisex itself has a distinctive feature in the design it releases, which is a simple 

and comfortable concept so that people who use it can increase their self-

confidence but still feel comfortable. 

Oenisex initially managed only limited to the product manufacturing stage 

and did not yet have an offline store. To get around this, Oenisex conducted 

online sales and a sales drop-off scheme at one of the clothing stores in 

Manokwari. With a profit sharing or consignment system of 15% of sales 

proceeds. It is hoped that Oenisex can develop further and have its own offline 

store. 

 

Keywords: Business Development, Business Model Canvas, Marketing Strategy, 

Development Plans, Plain T-shirts 

 

 


