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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh digital marketing terhadap
keputusan pembelian produk carica sumbing. Jenis penelitian ini menggunakan
analisis data kuantitatif dengan instrumen berupa kuesioner yang diukur dengan
menggunakan skala likert. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
analisis regresi linier sederhana. Responden dari penelitian ini adalah konsumen
carica sumbing sebanyak 85 responden yang terdiri dari pria dan wanita berbagai
usia dan pekerjaan. Dari hasil olah data diperoleh R Square sebesar 0,439 (43,9%)
sehingga dapat diartikan variabel digital marketing berpengaruh kuat terhadap
keputusan pembelian produk carica sumbing sebesar 43,9%, sedangkan sisanya
(56,1%) dijelaskan oleh variabel lain yang tidak di teliti pada penelitian ini.

Kata Kunci : Digital Marketing, Keputusan Pembelian

ABSTRACT

This study aims to determine the effect of digital marketing on purchasing
decisions for Carica Cleft products. This type of research uses quantitative data
analysis with instruments in the form of questionnaires measured using a Likert
scale. The analysis used in this research is simple linear regression analysis.
Respondents to this study were 85 consumers of cleft carica consisting of men and
women of various ages and occupations. From the results of data processing, an R
Square of 0.439 (43,9%) is obtained so that it can be interpreted that digital
marketing variables have a strong influence on purchasing decisions for carica cleft
products by 43,9%, while the rest (56,1%) is explained by other variables not
examined in this study.

Keywords : Digital Marketing, Purchase Decision
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