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1.1 Latar Belakang
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Dari gambar .1 menunjukan yang sedang berkembang pesat, menurut sumber
databooks. katadata.co.id menunjukan bahwa persentase Kesehatan & kecantikan

setara dengan persentase pulsa & voucher yaitu 14%, persentase Peralatan rumah



tangga 11%, persentase Gawai 8%, persentase Olahraga-Mainan-Hobi setara
dengan persentase Makanan yaitu 7%, persentase Otomuotif 5%, persentase Anak
dan Bayi 4%, persentase Elektronik 3%, persentase Peralatan Kantor dan Belanja
setars dengan persentase Komputer yaitu 2%, dan vang terakhir persentase
Pesawat-Hotel-Perjalanan 1%6,
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kebutuhan masyarakat. Industri fashion adalah industri global yang tidak dapat
diprediksi dikarenakan dapat naik atau turun, Industn kreatif atau yang dikenal
dengan istilah ekonomi kreatif (ekraf) adalah sektor industri yang sangat strategis
dengan memberikan banyak sikap odil serta signifikan kepada perekonomian
Indonesia khususnya dalam industri fashion. Pendapatan Domestik Bruto (PDB)
ekonomi kreatif yang diperoleh pada 2019 adalah sebesar USS 19,68 M.
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kepada kaos, sampai kapanpun kaos akan tetap ada peminatnya. Maka dari itu saya
mempunyai pandangan baru dengan membuat usaha menjual kaos sablon yang
diharapkan dapat membantu masyarakat untuk mengekspresikan fashion sesuai
dengan apa yang pasar inginkan. Akumini siap menyediakan kebutuhan kaos yang
dibutuhkan oleh konsumen. dengan menyediakan banyak sekali macam desain



konsumen schingga mampu meningkatkan kepercayaan diri konsumen sant
menggunakan produk kami.

1.2 Permasalahan




Adapun produk yang dipasarkan oleh Akumini antara lain :

- Kaos Desain
Kaos vang menjual dengan desain khusus dan /imited, dengan ukuran yang
hanva Affsize dan Oversize. Akumini juga berussha untuk tetap menjaga
kualitas produk dan tentunya untuk selalu mengupdate desain.
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