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RINGKASAN

Persaingan pasar yang sering kali menghadirkan kendala usaha, persaingan
yang dihadapi tidak hanya dari sesama pelaku bisnis sablon manual, tetapi juga dari
persaingan sablon digital yang belakangan ini mulai menawarkan inovasi-inovasi
baru kepada para calon konsumen. maka itu, sebagai pelaku bisnis sablon tentunya
kita harus pintar-pintar dalam memilih bahan kaos dan mesin sablon digital untuk
memberikan nilai lebih kepada para calon konsumen.



SUMMARY

Frequent market rivaling is an obstacle, competition faced not only by
fellow manual sablons but also by digital competition that has recently begun to
offer new innovations to prospective consumers. Therefore, as business sablonists
we should be clever in choosing kaos and digital machines to give more value to

potential consumers.







