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BAB W
PENUTLF

Keslmpulan
Hasil pembahasan analisis data dan sampel penelitian yaitu perusahaan

UMEM wyang ada di Provinsi Kalimantan Tengah, diperoleh kesimpulan
sebagai berikut :

Berdasarkan hasil pengujion yang .dilakukan, terbukti bahwa Digital
Marketing memiliki pengarah signifikan terhadap kinerja UMKM. Oleh
karena itu, disoranksn bagi UMKM untuk memanfuatkan digital
B merdi

2. Duri hasil pﬂngg'%u.. terbukti bahwa  Literasi Kevangan  memiliki

png:rui: yang signifikan terhadap Lmujq, UMKM. Tingkat literasi

‘kemangan yang baik dapat membantu UMKM  dalam mengelola

keuangan bisnis mereka dengan lebih efisien dan efektif.
3. Hasil pengujian menunjukkan bahwa baik Digital ‘u'larl:itmg maupun
lmn Keuangan berpengaruh signifikan terhadap kmnera IJT\-IK_M

~secor bersama-sama. Kombinasi penggunaan sfrategi digital marketing

yang efektif dan tingkat literasi keuangan yang tinggi dopat memberikan
manfant yang lebih besar bagi UMEM.

Berdasarkan kesimpulan di atas, maka peneliti dapat menyajikan beberapa
saran sebag berikut 2
|. Disarankan bagi pemilik UMEKM untuk mengoptimalkon penggunaan

digital marketing dalam strategi pemasaran mereka. Ini dapat meliputi
penggunaan media sosial, situs web, tklan online, dan strategi pemasaran
digital lainnya. Melalui peningkatan kehadiran online dan promesi yang
efektif, UMKM dapat meningkatkan wvisibilitns mereka, menjangkau
lebih banyak pelanggan potensial, dan meningkatkan penjualan.
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Pemilik UMKM perlu memperhatikan peningkatan literasi keuangan
I | | . ofan  membaca

m bisnis, kmﬂh:;qu i .. | r

literatur  dan  sumber K Idmﬂ":.”
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