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ABSTRAK

Usaha kuliner di Yogyakarta terbilang sangat menjanjikan untuk dijadikan sebagai
peluang bisnis. Dengan banyaknya wisata dan universitas yang ada membuat kota
ini selalu ramai. Selain menjadi kota wisata dan kota pelajar, Yogyakarta juga
menjadi kota kuliner. Lawuh Jogja adalah usaha yang bergerak di bidang kuliner
yaitu Rice Bowl. Rice bowl adalah salah satu masakan model nasi dangan berbagai
macam pilihan lauk yang menggunakan mangkuk. Dalam pengembangan bisnis
Lawuh Jogja mengalami kendala dalam pemasarannya. Kendala tersebut
berdampak kurang maksimalnya penjualan pada usaha Lawuh Jogja. Oleh karena
itu perlu dilakukan strategi pengembangan promosi pada usaha Lawuh Jogja untuk
meningkatkan penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk menentukan strategi
pemasaran baik jangka panjang dan jangka pendek untuk meningkatkan penjualan

pada usaha Lawuh Jogja.

Kata kunci: Rice bowl beef, Pemasaran, meningkatkan penjualan.



ABSTRACT

Culinary business in Yogyakarta is a very promising business in seeking business
opportunities. With so many tours and existing universities, this city is always
crowded. Apart from being a tourist city and student city, Yogyakarta is also a
culinary city. Lawuh Jogja is a business engaged in the culinary field, namely Rice
Bowl. Rice bowl is a type of rice dish with a wide selection of side dishes using a
bowl. In business development, Lawuh Jogja experienced problems in marketing.
These constraints have an impact on the less than optimal level of sales in the
Lawuh Jogja business. Therefore, it is necessary to develop a promotion strategy
for the Lawuh Jogja business to increase sales. This study aims to determine both
long-term and short-term marketing strategies to increase sales at the Lawuh Jogja

business.

Keywords: Beef rice bowl, Marketing, Increasing sales.

xi



