BAB YV
KESIMPULAN DAN SARAN
5.1 Keslmpulan
Penelitian inl menjelaskan tentang Pengaruh Kualitas Produk dan Harga dalam

an .F-HI Fﬂhﬂhﬁﬁkﬂﬂfﬂﬂ

tingkat signifikan = 5% atau (0.000 <0.05), maka HO ditolak dan H2 diterima,
Sehingga dapat disimpulkan bahwa secara parsial Harga memiliki pengaruh
terhadap keputusan pembelian pads konsumen santri Pondok Pesantren
Mahasiswa (PPM) Ar-Royyan Baitul Hamdi Yogyakarta.



3} Kualitas Produk dan Harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian pads konsumen santri Pondok Pesantren Mahasiswa
(PPM) Ar-Royyan Baitul Hamdi Yogyakarta, dengan nilai signifikasi sebesar
0.000 Dikarenakan nilai p valuee lebih kecil dari tingkat signifikan = 5% atau
(0.000 <0.05), maka HO ditolak dan H3diterima. Sehingga dapat disimpulkan
bahwa secars simulian Kualifas Produk dan Harga memiliki pengaruh
terhadap - keputusan _pembe
Mahasiswa (PPM) Ar-Royyan Baitul Hamdi Yogyakarts.

an pada konsumen santri Pondok Pesuntren

4) Nilai koefisien determinast Adjusted (R?) Kualitas Produk dan. Harga sebesar
(L.789 stau 78.9%. Hal ini menunjukkan bahwa Kualitas Produk diin Harga
mampu mempengaruhi  variasi  keputusan  pembelian  sebesar 78.9%.
Sedangkan 21,1% sissnya dipengaruhi olch faktor lain di lwar model
penglitian i Berdasarkan  dari  rumusan  masalah, - hipotesis dan hasil
penclition maka dapat ditarik kesimpulan bahwa m pengaruh yang
positif. dan signifikan terhadap-penelitian yang berjudul “Pengamh Kualitas
Produk dan Harga Terhadap Keputusan Pembelion Pada Konsumen Santri
Pandok Pesantren Mahasiswa (PPM) Ar-Royyan Baitel Hamdi Yogyakarta)”.
Berdasarkan pada data yang telah dikumpulkan din pengujisn yang telah
dilakukan dengan menggunakan metode regresi linter berganda, maka dapat

diambil kesimpulan sebagai benkut:

. Hasil penelition imi membuktikan, secsra simultan kedua wvariabel
{Kualitas Produk dan Harga) berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian

pada konsumen santri Pondok Pesantren Mahasiswa (PPM) Ar-Royyan
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Baitul Hamdi Yogyakarta,

2. Hasil penclitian ini membuktikan, secars parsial Kualitas Produk
berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian pada konsumen santri
Pondok Pesantren Mahasiswa (PPM) Ar-Royyan Baitul Hamdi
Yogyakarta.

baik:  datam
barang dan jisa s CREIR da konsumen serta daya saing
b g i e el kg padns
harga menjadi salsh satu alat pertimbangan yang diperlukan untuk
mendapatkan suatu barang atau jasa yang diinginkan yang mendorong
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2} Bagi penelitian berikutnya

a) Kepada peneliti selanjutnya, penulis mengharapkan untuk menambalikan
variabel lain yang tidak diteliti, karena sisa dari variabel lain yang
mempengaruhi keputusan pembelian masih tersisa sebesar 21.1% ngar
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