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5.1 KESIMPULAN

Dari hasil penelitian yang telah dilakukan terhadap vanabel frand ambassador
(X1), celebrity worship (X2} dan brand image (Y) dengan bantuan aplikasi SPSS
maka diperoleh kesimpulan dan penelitian ini yaitu:
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Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan. dalam pengujian variabel
hrand ambassador secafa parsial memiliki hasil yang berpengaruh positif
dan signifikan terhadap hrand image produk Whitelab: Melalui hasil data

tersebut dapat diartikan bahwa semakin baik brand ambvssador yang dipilih

untuk Mnh'lim maka dapat bermph biund' image dan
produk-produk yang dimiliki oleh Whitelah. Berdasarkan hasil distribusi
frekuensi jawaban responden pada variabel bhim‘ mum dapat
diketahui bahwa nilai rats-rata tertinggi ialah terdapat pada indikator
Attraction. Hal ini dapat mengindikasi hﬂhwada}mmikﬁmng
Mr menjadi pertimbangan konsumen untuk mentla frmpﬂ Image
perusahann. Scperti yang telah dijawab oleh pﬁfgqum Sehun EXO
nmnuﬁl:l kesehatan kulit yang buik sehingpa mm:;ﬁmdmagc
bagi Whitelab sel:agm brand kecantikan kulit imtuk menjadikan Sehun EXO
i Ao isador Uituk mewahtf]l‘w Hasil uji hipotesis

an milai Sig 0,000 < 0,05 yang
an terhadap hrand image
Whitelab. Ho ditofuk seria Hi. nml_ymhm’lﬂmﬂm'dapnt pengaruh hramnd
ambassadar Sehun EXO tethadap brand image produk Whitelab dengan
kata lain H; diterima.

. Berdasarkan hasil analisis yang telah dilakukan, dalam pengujian variabel

celebrity worship secara parsial memunjukkan pengaruh positif terhadap
brand image. Melalui data tersebut dapat diartikan bahwa sikap penggemar
dari seorang artis yang dipumakan sebagai brand ambassador maka akan
memengaruhi brand image dari brand yang diwakili. Selain it dan hasil
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rata-mta distnbusi frekuensi jawaban responden pada variabel celebrin
worship pada indikator feiense Personal Feeling terdapat nilai rata-rata
tertinggl hal ini mengindikasi bahwa penggemar selalu memikirkan
idolanya dalam keadaan apapun dan membutubkan informasi apa saja
mengenal idolanya baik itu berita terbaru ataupun informasi pribadi dari
idola tersebut sehingga pada kasus ini penggemar dari Sehun EXO selalu
memikirkan Sehun EXO dan sm.t.m tahu informasi mengenal Sehun
EXO temmml: ﬁilﬂﬂ-ﬂ Wﬂ m hrand ambassador dan
Whitelab. Hasil uy w yang telah dilakukon, variabel celebrity
_warship memitiki ﬁﬂlﬂﬁ.ﬂﬂﬂ 0,05 yang berarti berpengaruh signifikan
Mﬂdﬂp "’M M rmage. Ho dltu'lahﬂh Hz mm.'lla.kan bahwa
terdupat pengarih eelebrite worship Sehun EXO m brand image
]nlﬁnl: Whitelah dengan kata lain H. diterima.
3. Terdapat pengaruh yang ditimbulkan dari brand ambassde Mﬂﬁ*ﬂn.
\ worship Sehun EXO terhadap frand  imege pmduk m Hﬂ' ini
ditunjukkan dengan diperolehnya hasil analisis hipotesis pada variabel
lrmﬂ ambavsador dan celebrine worship pada variobe]  brawd | image
menunitkkan nilai Sig < 0,05 sehingga disimpulkan babwa Ha ditolak serta
H; menyatakan bahwa terdapat pengaruh signifikan bramd ambessador dan
eelehrio: warship, Sebun. EXO terhadap e image produk Whitelab
f!ﬁpnm kata lain Hs ﬁm_ Kemudian hdil'. hr.'ﬁsms regresi yang
:MWWMH] iiﬂ'unmdlplt Sikatakan bakwa hramd
amﬁaﬂadm dan n-'chrfh worsiip m .Exﬂ berpengaruh  positif
terhadap framd image produk Whitelab.
. Pengaruh yang dlda]]nt padﬂ‘b'lll‘inb&l brand ambassador dan celebrity
warship Sehun EXO terhadap frand image produk Whitelab adalah sebesar
42 4% sementara 57,6% dipengaruhi oleh faktor lainnya yang tidak diteliti
pada penelitian n1,
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5.2 SARAN
Peneliti sadar betul bahwa penelitian ini masih jauh dari kesempumaan. Maka dari

5.2.1 Saran Teontis
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