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INTISARI 

Komunikasi visual merupakan suatu proses pertukaran pesan atau informasi yang 

melibatkan lambang, gambar, foto, warna, huruf, dan unsur visual lainya antara 

komunikator dan komunikan dengan indra pengelihatan melalui media visual. 

Buku katalog yang digunakan pada penelitian ini merupakan salah satu bentuk 

dari komunikasi visual, buku katalog tersebut digunkana untuk menyampaikan 

informasi mengenai produk batik yang dimiliki oleh batik tulis Giri Indah. Buku 

katalog juga merupakan salah satu media promosi yang mempunyai keunggulan 

dalam mempromosikan produk pada toko fisik ataupun toko online, hal ini 

dikarenakan dalam buku katalog memperlihatkan gambar dan deskripsi produk 

yang ditawarkan sehingga mempermudah pelanggan untuk mengetahui informasi 

dari produk yang ingin mereka beli. Dengan adanya buku katalog ini diharapkan 

mampu mempermudah pemilik batik tulis Giri Indah dalam menyampaikan 

informasi filosofi batik dengan pelanggannya baik itu pelanggan domestik 

maupun luar negri dan mempermudah pelanggan untuk mengetahui produk batik 

yang ingin mereka beli. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa desainer grafis 

memiliki peran penting yaitu mengetahui preferensi desain mencari referensi 

desain, memberikan konsep desain, menentukan jenis font yang akan digunakan, 

menentukan warna yang akan digunakan, menentukan tata letak yang akan 

digunakan, dan membuat desain akhir buku katalog yang sesuai dengan 

kebutuhan mitra. 

Kata Kunci: Komunikasi Visual, Media Promosi, Buku Katalog, Desainer Grafis 
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ABSTRACT 

Visual communication is a process of exchanging messages or information 

involving symbols, images, photos, colors, letters, and other visual elements 

between communicators and communicants with the sense of vision through visual 

media. The catalog book used in this study is a form of visual communication, the 

catalog book is used to convey information about batik products owned by Giri 

Indah batik. The catalog book is also one of the promotional media that has 

advantages in promoting products in physical stores or online stores, this is 

because the catalog book shows images and descriptions of the products offered, 

making it easier for customers to find out information about the products they 

want to buy. With this catalog book, it is hoped that it will be able to facilitate the 

owner of Giri Indah hand-written batik in conveying batik philosophy information 

with his customers, both domestic and foreign customers and make it easier for 

customers to find out the batik products they want to buy. The results of this study 

show that graphic designers have an important role, namely knowing design 

preferences looking for design references, providing design concepts, determining 

the type of font to be used, determining the colors to be used, determining the 

layout to be used, and making the final design of the catalog book. 

Keywords: Visual Communication, Media Promotion, Catalog Book, Graphic 

Designer 


