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INTISARI

Penelitian ini membahas tentang representasi kepercayasn diri wanita
muslimah yang ada dalam iklan sampo Wardsh edisi The Real Hifab Exper.
penelitian dilatar belakangi oleh mamknya iklan sampe yang diperankan oleh
wanita muslimah. Fokus penelitian im adalah bagaimana representasi kepercayaan
diri wanita muslimah ditampilkan dolam iklan sampo Wardah edisi The Real Hijab
Expert. Penelitian inl ‘menggunaokan paradigma kontruktivisme dengan metode
penelitian kualitatif deskriptif. Teori vang digunakan dalam penelitian ini adalah
teori representasi Stuart Hall. teori kepercaynan din. dan teon semiotika Charles
Sanders Peirce yang dikenal dengan mﬂmmkmnw vang terdiri dari xign,
object, dan inferpretant. “Hasil dari penelitian mnm:gukkan bahwa representasi
kepercayann dmm muslimah dif (il umdm:m dalom iklan Wardah
adisi The Reﬂmﬂl"l Erpﬂim nd k{mﬂﬂﬂ, mimik wajah, vaice over,
dnn tip yang termasuk dalam indikasi kepercayaan diri. Terdapat empat

yaan diri menurut Lauster yang keseluruhannya terdapat dalam
kﬂﬁﬂ?’l diri sendiri, bertindak mandiri d:lsm mengambil
w u'mmillkl konsepdiri yang positif, dan Hmimuﬂgmghapkm pendapat.
Mefalui kepercayaan dirt wanita muslimah yang domunan dalam
sebuah iklan, dapar ditarik sebuah kesimpulan bahwa Wardith melalui Aklan sampo
Wardah edisi The Real Hijal Expert ingin mempenganﬂﬁ w mm
wanits muslimah untuk lebih percaya diri.

Kata kunel: Wardah, Representast, Kepercayaan dirl, Wanita Mustimah
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ABSTRACT

This sty discusses the represemtation of Mislim women’s self-confidence in
Wardah shampoo advertisements in The Real Hifab Ecpert edition. This research is
muotivated by the rive af shampoo advertivements ployved by Muslio women. The focus of
this research is how the representation of Musiim women's self-confidence is shown in
wm&mﬂmwmﬂnfmwnﬁnm.mm@ ey the
conxstructiviem poradigm with a desoriptive gualitative research method, The theory wsed
in this study is Stuart Hall's represemtation theory, self-confidence theory, and Charles
Sanders Peirce's semiotic theary, known as thed angle theory of meaning which consists
i iy indicute that the representation

in Wardah advertisements of
stures, fmoiad expressions,
confidence. Acoording
Wohich are comtwined in
ety in making
Through the

sllimg women, o he
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