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ABSTRAK 

 

 
Sumber Sehat merupakan salah satu UMKM yang memproduksi minuman bubuk instan dan 

berada dibawah naungan PKK di Desa Plumbon Kidul RT 03 / RW 014, Mororejo, Kecamatan 

Tempel, Kabupaten Sleman, DIY. Sumber Sehat memiliki beberapa kendala seperti 

keterbatasan pemasaran produk karena belum memiliki media promosi, logo yang belum 

menarik, belum memiliki foto produk, dan kemasan produk yang belum menarik. Penelitian 

kali ini menggunakan teori identitas visual untuk menjelaskan percangan dalam penyusuan 

logo dan kemasan Sumber Sehat. Tujuan dari penelitian ini untuk membantu UMKM Sumber 

Sehat dalam melakukan rebranding produk dengan membantu dalam hal desain untuk 

perancangan ulang logo maupun kemasan produk dan membantu dalam foto produk agar 

terlihat lebih menarik. Supaya produk Sumber Sehat terlihat lebih fresh dan memiliki identitas 

yang kuat untuk para konsumen dan juga agar dapat memberikan perbedaan dengan kompetitor 

kompetitor yang lain. Logo sangat penting bagi sebuah produk guna untuk menunjukan 

identitas akan suatu produk, selain itu desain kemasan juga tak kalah penting sebagai bentuk 

luar suatu produk agar dapat menarik perhatian konsumen. Dari permaslahan tersebut maka 

perancangan rebranding produk UMKM Sumber Sehat dapat membantu meningkatkan 

identitas pada produk dan meningkatkan kualitas produk Sumber Sehat. Hasil dari penelitian 

ini adalah UMKM Sumber Sehat yang memiliki identitas yang lebih kuat dengan dilakukannya 

pembentukan ulang logo dan kemasan.  

 

Kata Kunci: Sumber Sehat, Rebranding, UMKM 
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ABSTRACT 

 

Micro, Small and Medium Enterprises (MSMEs) are businesses engaged in the trade sector 

which involve entrepreneurial activities. In Indonesia, MSMEs have a significant role as a 

driving force for the Indonesian economy (Sugiarti, Sari, & Hidayat, 2020). Sumber Sehat is 

one of the MSMEs that produces instant powdered drinks and is under the auspices of the PKK 

in Plumbon Kidul Village RT 03 / RW 014, Mororejo, Tempel District, Sleman Regency, DIY. 

Sumber Sehat has several inhibiting factors such as limited product marketing because it does 

not have promotional media, does not have a logo, does not have product photos, and product 

packaging is not yet attractive. The purpose of this research is to assist Sumber Sehat SMEs in 

rebranding products by assist in terms of design for making logos and product packaging, and 

assist in terms of product photos to make them look more attractive. So that Sumber Sehat 

products look fresher and have their own added value for consumers and also so that they can 

differentiate from other competitors. A logo is very important for a product to show the identity 

of a product, besides that the packaging design is no less important as the outer form of a 

product so that it can attract the attention of consumers. From these problems, the rebranding 

design of Sumber Sehat MSME products can help increase added value to products and improve 

the quality of Sumber Sehat products. 
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