BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Di era modern saat ini, teknologi dan informasi berkembang secara pesat
dikalangan masyarakat luas. Salah satu dampak dan semakin majunya teknolog
dan informiasi adalah adanya media sosial, Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia
media adalah sebuah th media wmun majalah, koran, televisi,
radio, film, mlwwwmmem merupakan sarana
yang digunakan untuk menyampaikan matpun menerima hﬁnﬂ.ﬂs: dari berbagai
sumber. Selain itu; mﬂtmﬁliﬂg‘a merupakan sebuah tempat media online
dimana para penggunanya dapat berpartisipasi, berbagi tulisan. foto, dan video,
ﬂﬂrmmiplann isi yang meliputi blog. Je_la.rmg‘iudll. forum, dan dunia virtual
dengan mudah dan dapat dilakukan dimana saja (Prasgeita & Miﬂr:

Peran media sangat besar dan tidak dopat dilpas dari kehidupan
m:laymm. Dari sekian media yang ads, media yang sangat diminati dan
mn pesat adalah media audio visual, seperti video dan film. Salah
ﬂﬂ w ‘mﬁl adalah sebagai sarana promosi ‘yang bertujuan untuk
menyebarluaskan informasi mengenai suatu produk ataw jasa kepada khalayak
umum ynng dikemas dalam bentuk audio, visual, maupun audio visual (Budiastut.
:nl.'l‘_u

atan imlui. ummmm Dewa, & nuh Lo 2022} Company
Profife adalah identitas dari suatu perusahaan, baik dalam bidang jasa maupun
produk yang bertujuan untuk menginformasikan. mempengarahl dan membujuk,
serta mengingatkan kepada pelanggen tentang perusahaon. Companmy profile
merupakan gambaran singkat yang dapat membangun eitra suatu perusahaan atau
instansi (Subartono & Meiden, 2022)

Video compamy profile merupakan sebuah sudio visual yang dibuat untuk
mempromosikan suatu perusahaan atay instansi lertentu, Video company profile



berpeluang untuk mempermudah pengenalan sustu perusshaan atau instansi.
Melihat hal ini penulis membuat video company prefile berjudul “Babadan Merapi
Coffee " yang bertujuan untuk mengenalkan kepada masyarakat [uas bahwa terdapat
UMEM doerah bemama Babadan Merapl Coffee vang terletak di lereng Gunung
Merapi tepatnya di Dusun Babadan 2. Desa Paten, Kecamatan Dukun, Kabupaten
Magelang (Nawfalin, 2020).

Babadan Merapi Coffee terletak di alam yang sesuai untuk menanam kopi
prabika, kopi arabiks yang mereka tmm mmgp_.lmakan teknik tumpang sar.
Teknik i merupakenteknik menapum khpd:pmm tanaman sayur yang mereka
tanam, dengan fifjuan memanfastkan lahan yang ada untuk menambah devisa
pﬁmmmhaﬂ uﬂﬂlﬂhgim mereka tanam. Awalnya. mayoritas dari
masyarakat Dusun Babadun 2 merupakan petani sayuran saja. Namun, setelah
adanya erupsi Gunung Mesapi pemerintah maberikan 1000 bibit kopi untuk
&M&ludiﬂn sema¥in meningkatnya permintaan kepi beberapa masyarakat
mth:gﬂﬁm kopi sekaligus petani suyurnn. Masyarakat Dusun Mimu]m
me:tm#qi pada tahun 2010, mereka mengelola tanaman h’f*m diberikan
aleh mhﬂﬁ lalu dikembungkan dengan teknik menanam di mhrnh lahan
sqyuran yang mercka miliki. Penanaman menggunakan teknik lum';‘.ung sari
‘memiliki fufusan dalam meminimalisir penggunaan lahan, pada perpadian fanaman
ini, kopi akan ditanam dengan memperhatikan jarak pertumbuhan kopi dengan
penanaman yang dipadukan dengan tanaman sayur. m]mm dengan penggunaan
teknik fersebut para petani dapal mendapatkan hasil panen yang bervariasi pada
lahan yang sama.

mmwﬁ:ﬁm" menjual dust jenis olahan yaitu jenis
olshan kopi green beans dan jenis olshan kopi roast beans. Masih kurangnya
perhatian pemerintah dalam udeupﬂmngHmﬁrlmpid] Babadan Merapi Caffee
membuat pemasaran darn UMKM i masi kurang berjalan dengan baik. Oleh
karena i, video company profife diciptakon wntuk mengenalkan atau
mempromosikan UMEM bermama “Babadan Merapi Coffee”. Selain itu, video
campany profile “Babadan Merapi Caffee” jugn diciptakan sebagai identitns
UMEM kopt vang bertujuan untuk menginformasikan, mempengaruhi dan

B}



membujuk masyarakat luas. Usaha Mikro Keeil Menengah (UMKM) di Indoresia
sendiri saat ini mulai meningkat pesat, Badan Pusat Statistik tahun 2018
menunjukkan angkas peningkatan usaha mikro 2%, usaha keeil 3.44%. dan usgha
menengah 3.45% dan tahun sebelumnya waitu tahun 2017 Melihat peluang
tersebut, UMEKM Babadan Merapi Coffee memiliki peluang untuk mengembangkan
UMEM hingga dikenal di kota lain bahkan lsar negen. Faktor yang mendorong
kemajoan UMKM berasal dan faktor internal dan eksternal. Faktor intemal yaitu
adanya kemauan dari pemilik UMKM untuk belajar dan unggul. Sedangkan faktor
eksternal yaim kemudshan akses ktaﬁl, pu;mbﬂngnn perckonomizn,  dan
kemajuan teknologh. Melihat data tersebut, video company profile UMKM
di::iplﬂkan-:mu.ﬁ{ mcmw ferkait UMKM dan. mempromosikan
mMﬁmfﬂmMMg kemajuan MM yaitu faktor kemajuan
teknologi (Naufatin. 2020).

S el sosial dipllih sehegai tempat proNiE Viles BBy srofile
“Babadan Mernpi Coffee” dikarenakan ern globalisasi teknologi semakin maju
dan ferus berkembang pesat. Dengan inovasi yang telah lahir memberiksn manfgat
dun kemudahan di masyarakat, bisa dalam kemajuan teknologi seperti internet
yang merupakan sistem komunikesi global. Teknologi informasi saat ini sudah
m digunakan schagai media marketing (Mugsith, 2022), Kita semua tahu
bahwa marketing merupakan rngkaian dari akfivitas seperti 'nﬂlnkuka.n
pElﬂ:hnan. penjualan, pengiriman pmdul: kepada hmﬂnupmhsms fain.
Sosial media adalah sustu grup) aplikasi berbasis intermet yang menggunkan
ideologi dan M@Wﬁhlﬂ.m pengguna dapat membuat atau bertukar
informasi pada aplikasi tersebut. Secara sederhana, sosial media marketing adalah
proses marketing yang d:hhlkmdmmm platform media sosial

{ Azliani, 2020). Dari banynknya aplikasi vana sering t!'l.gunﬂknn sebogar media
digital marketing, YouTwhe merupakan platform media sosial vang paling

digemari oleh para pengembang usaha kecil atan UMKM. Survei Sea Insights
menujukkan, sebanvak 54% responden pengusaha UMEM semakin adaptif
menggunakan media sosial untuk meningkatkan penjualan. Kotadata (2020)
presentase pengguna media sosial dengan rentang usia 16-64 tahun di Indonesia



pada bulan Januari 2021 menunjukkan angka sebanyak 93.8% mengakses
YouTube, Jumlah pengguna internet di seluruh dunia yang mengakses YouTube
berjumlah 2.6 milliar pada tahun 2022 dan pemasaran konten melalui platform
YouTube meningkat 4.9% dari tahun 2021 { Auliasen & Kertaningtyas, 2022).
Dialam proses pembuatan video company prafile, tak loput darn seseorang
vang berperan penting, yaitu kameramen. Kameramen berperan penting dalam
proses produksi video. Kameramen memiliki tugas dan tanggung jawab dalam
mengoperasikan kamera dan memilih tekmik pengambilan gambar sesuai scenario
selama proses produksi ¥ideo mdmm;i Islam, 2022). Kameramen
harus bisa dan anwwwﬁm; agar menghasilkan
gambar yang terang. fokus, dan kameramen jugs harus 'ﬂmmganrr komposisi
]?E']m ulijek vang pas sehinggs menghasilkan gambar yang mlbunmk dilihat,
Pada video company mﬁﬁ!ﬂ“ﬂﬂbﬂdﬂn Merapi Goffee™ penulis bertugas sebagai
kameramen afau juru kamera yang berperan dan bertanggung jawab dalam proses
produksi berlangsung yaitu mengoperasikan kamera untuk merekam gambar.

L: Fﬁnimsllnhm dan Kumusan Masalah

‘Salah satu fungsi media adalah sehagai tempat atay wadah prml suatu
bamng atau fasa yang dopat dilakukan oleh semua mm terkecuali. Dan
E‘W jenis media, media audio video mcmpakmjanh medumg paling
meﬁrﬁ_.pﬂm pengguna media. Dengan adanya media promosi inl, dimanfastkan
oleh wm MWlkﬂn sebusth produk, perusahaan, maupun
jasa nﬂ bm m ﬂllh Mu sdalsh UMKM hﬂpl berbama “Babadan
Merap Caffee” vang dikemas dulam sebunh widen compamy profile. Yideo
company profile “Babadan Merapi Caffee" telah menarik perhatian penontonnya.
Dibalik keberhasilan pembuatan video company profile “Babadan Merapi Coffee”
penulis sebagai kameramen turut andil dalam proses penciptaan video company
profile “Babadan Merapi Coffee™. Oleh karena itu, didapatkon rumusan masalah
bagaimana peran kameramen dalam menerapkan teknik pengambilan gambar pada
pembuatan video company profile “Babadan Merapi Coffec™?
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