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INTISARI

Iklan dan promosi merupakan bagian yang tak terpisahkan dari sistem
ekonomi dan sosial masyarakat modern. Saat ini, iklan sudah berkembang
menjadi sistem komunikasi yang sangat penting tidak saja bagi produsen barang
dan jasa tetapi juga bagi konsumen.

Diana Musik merupakan toko alat musik yang berdiri sejak 1982, yang
beralamatkan di Jl.Pakuningratan No.51, Yogyakarta, diana musik menjual
kebutuhan alat musik mulai dari gitar, keyboard, drum dan sound system.

video ini akan berdurasi 1 menit dengan menggunakan teknik liveshoot
dan motion graphic, yang akan di tayangkan di instagram dan youtube diana
musik. dengan adanya perancangan video promosi ini diharapkan dapat membuat
diana musik lebih dikenal dan bersaing dengan kompetitor-kompetitornya dan
Penelitian ini diharapkan menjadi solusi untukmenyampaikan informasi tentang

Diana Musik yang belum dapat tersampaikan pada media lama.

Kata Kunci: promosi, iklan, Live Shoot, Motion Graphic
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ABSTRACT

Advertising and promotion are an inseparable part of the economic and
social system of modern society. Currently, advertising has developed into a very

important communication system not only for producers of goods and services but

also for consumers.

at was founded in 1982,

h will be displayed on Instagram an
of this promotional video, it is hoped th

n and compete with its competitors. This rese

onveying information about Diana Musik that has

e old media.

ds: promotion, advertising, Live Shoot,
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