BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang

Menurut Cangara (2002, dalam Mulachela & Agung. 2022)

media massa mm:pakan;ﬂ‘mdlglmkm untok menyampatkan
pesan-pesan dart sumber kepada publik (penerima) melalui alat-alat
komuniknsi mekanis seperti surat kabar, fili, radio dan televisi
-ﬂﬂ}'nmhﬂ' dapat mengpunakan alat tersehut untuk  memenuhi
'kehumhai,wa‘“erﬁ slbalissi ﬂlthi..medfn.massa tersebut
perlteml}ﬂ.ngnn zaman saal ol vang somﬁm.u::hm myn tidak
ketinggalan informasi serta membawa pengaruh ﬁjm}aﬂg
menyehabkan terjadinya perubahan-perubahan baik secarn positif
mnqiun negatif (Sumartone, 2018). Media massa memiliki ﬁFJEﬂIE
mhpl'l.tl maedia cetak. media elektronik d..'m media online. Media
cetak terdapat beberapa macam yaitu majalab, Koran. buku dan lain
sebagninya, sementara media elektronik wwmpam radio
dan televisi, mduugkumdla online terdiri dari media internet seperti
website dan lain sebagainyn. Ketiga jenis media massa tersebut tersebut
SEM-SAmiL muﬁliii Ittlhm untuk menarik perhatian masyarakat.
namun yung ebih mngahhka.u penhlthlmnrakm dari media massa
vaitu media iﬁdﬁll w iugilu media online {Khatimah,
2018). Media sosial atnu..medm online vang banyak diminoti dan
digunakan yaitu Youtube (Devina, 2022} Alasan utamanya yaitu
iklannya sedikit dan durasinya singkat. terdapat banyak pilihan

tontonan, dapat menonton kapan saja tanpa perlu menunggu jika
ketinggalan dapat diputar ulang. dapat ditonton dimana saja, banyak
fitur didalamnya, sensor yang masih wajar, dapat digunakan untuk



mennghasilkan vang. Berikut grafik terkait Youtube menjadi media

sosial yang paling sering digunakan.
Gambar 1.1 | Youtube Menjadi Media Sosial yang Paling Sering
Digunakan
10 Medis Sasal mng Sering Dipmakan 3020
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Gambar 1.1 2 Data Segmentasi pengguna Y outube
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Sumber: Binus University, 2020

Berdasarkan  data diatas sepmentasi penggunn Youtube
berdasarknn usin paling terbanyak yoitu 93% berosia 23-38 fahun,
segmentasi pengouna Youtube berdasarkon pender lebih condong ke
pria yaitu 78% dengan lokasi 77 tiﬁggnl di daerah perkotaan.
Sementara berdasarkan tingkat pendidikan 80% kebamynkan dan
perguraan tinggi. Terakhir berdasarken tingkat pendapatan sebanyak
83% memiliki penghasilan lebih dari $75.000 {Barnhart, 2023),

Bagi masyaraknt pads umumnys, Youtube digunakan untuk
menonton video, baik itu video tentang sustu topik, pembahasan film-
film terbaru. video kiip musik dan lain video sebagainya. Namun pada
saat ind, Youtube sudah menjadi sebuah media untuk mempromosikan
dengon mengikiankan produk atau jasanya kepada masvarakal atan
khalaysk umum secara online (Seelistyowati, 2018). Youtube juga
dapat digunakan untuk mengupload video tklan produk (Santoso,
2021).

Mamun dalam iklan masih menampilkan maskulinitas. Isu

gender seperti maskulinitas masih menjadi perbincangan hangat dalam



masyarakat karena sungat berkaitan erst dengan budaya yang ada.
Maskulin dan macho selafu meleknt pada laki-laki. Citra maskulinitas
pada pria sudah tertanam  kuat, terutama melalui media yang
menampitkan kekuatan fisik dan cara berpakaian pris. Namun, citra
maskulinitas tidak hanya terbatas padn sspek fisik semata, letapi juga
memengaruhi - pandangan masyarakal lentang pria, gender, dan
hierarki sosial. Istilah maskulin merujuk pada korakteristik yang
dinngﬁ'm terkait ihngm Iﬂi»lnh. dan norma maskulinitas
terbentuk melalui penganih budaya dengan menggambarkan citra ideal
da.rl WM hlﬁpruuh. kelas menengh, serta menetapkan
seperangkal aturan dan atribut yang berfentangan  dengan jenis
maskulinitas lainnya. Upaya ini sering disebut ilhg;u maskulinitas
hegemonik, dan seringkali diperlihatkan oleh m:ﬂip Media sering
menampilkan gambaran laki-laki ideal yang memenuhi kriteria tertentu.
wvang secara tidak sadar mendorong para pria mﬁ berusaha
menyerupai citra yang ditampilkan dalam berbagai media tersebut
untuk menjadi laki-laki yang ideal. Iklan, dalam hal ini, tidak hanya
menyebarkan informasi tentang produk. tetapi juga merupakan media
vang dapat menawarkan ideclogi. gaya midup, dan citra produk yang
diinginkan kepada masyarakat dengan mudah. Dalam perkembangan
Zaman, ik[mpuﬂnkpum;mn khusus untuk laki-laki semakin banyak
WMMIWW yang beragam, seperti
olahraga dan otomotif, yang mengic i laki-laki dengan
kekuatan fisik dan atribut maskuln hinn;&. Dleh karena itu, produk
perawatan badan untuk laki-laki dapat disamakan dengan iklan rokok.
minuman berenergi. dan otomotif karena semumnya merepresentasikan
maskulinitas dalam iklannya (Yuliyanti, Bajari, & Mulyana, 2017)

lklan Posh Men Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifnya
No Limit! menjadi salah sato iklan yvang masih menampilkan
maskulinitas. Figur laki-laki dalam iklan Posh Men Roll On Active
Cool Buat Lo Yang Aktifnva No Limit! laki-laki ini masih menonjolkan



maskulinitas seperti pada iklan umumnya, yang mana dalam iklan
tersebut menceritakan suatu Kegiatan atau aktivitas sehari-han vang
biasa dilakukan pada laki-laki yang ada di iklan tersebut. Dalam iklan
tersebut  menunjukkan bahwa maskolinitas pada  laki-laki vang
ditampilkan vaitu dinilai dari penampilan dengan menggunakan
pakaian dan atribut yang maskulin, yang mana seorang laki-laki pada
iklan tersebut mfngenuka.q Iﬁm GYM sast melakukan kegiatan
olahrags angkat besiy MM pakaian dengan warna gelap.
Selain itw guyn atau cara berpakaian pada faki-laki di iklan tersebut yang
tampil col, dimana laki_taki tersebut sudah mengggunakan deodorant
Posh Men sebelum melskukan aktivitas dan sefalu menggunakan jaket
ylon ssnt membewn jaket diletakkan di bahw Laki-laki pada iklan
tersebut ditampilkan memiliki badan atfetis yaitu berotot,, Laki-laki
padn iklan tersebut selalu tampil cool. Selain itu, maskulinitas: pada
iklan Posh Men Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifya No Limit!
yang digambarkan yaitu seorang laki-laki yang kuat, percay dif, gesit
dan lincah. memperlakukan perempuan dengan baik.

Berdasarkan  dari  web  site  resminys Posh  yaitu
poshindonesin.id, Posh Men Roll On Active Cool Bust Lo Yang
Aktifiyn No Limit! mqmpaknn produk dan M }'[u-ug menawarkan
deodoran dan parfume yang memiliki karakteristik parfume yang
berbeds pﬂl*hﬁthhn}a salnh satunya Posh dengan versi Men,
Pada semua produk varian Posh Men ini memiliki harum yang identik
dengan laki-lnki ynng bersifal maskulin. Setiap varian memiliki wangi
maskulin yang berbeda-beda. Produk tersebut yaitu yang pertama Black
Gold yang memiliki wangi mewnh dan berkarakter. Cool Blue memiliki
wangi Cool dan Fresh. Brown Legacy memiliki wangi yang klasik dan
modem. Green Motion memiliki wangi yang fresh dan energik dan Red

Extream memiliki wangi yang tebal dan kuoat.
Produk Posh merupakan bagian dari Lion Wings vang mana
produk buatan perusahaan tersebut telsh banyak digunakan masyarakat.



Dilansir dari Liputant, PT Lion Wings masuk bidang industry FMCG
{Fast Moving Consumer Goods). yang mana kini PT Lion Wings sudah
menembus pasar ekspor ke 55 negara di dunin. Perusahoan tersebut
memiliki berbagai macam produk perawatan pribadi vang berkualitas
dan harga terjangkau (Tysara, 2023). Melansir dan situs website
resminya, Lion Wings terdapat berbagai macam produk perawatan
seperti perawatan rambul. permwatanwajah, perawatan kulit, perawatan
gigl dan mulut, perawatan anak. perawatan dapur. lotion anti nyamuk
dan cologne dan deadomnt seperti merek Posh.

Posh memiliki konten Youtube yang benst iklan mengenai
produk-produknya dar Posh salah satunya yattu tklan Posh Men Roll
On Aetive Coal Buat Lo Yang Aktifriya No Limit!

Gumbar 1.1 3 Jumlsh Penonton, Like dan deskripsi iklan
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Pada channrel Youtube Posh Men, dalam versi Iklan Posh Men Roll On
Active Cool Buat Lo Yang Aktifnya No Limit! dengan versi 30 detik
Iklan tersebut cukup baru yaitu telah tayang perdana pada tanggal 13
Oktober 2021,  iklan  tersebut  dapat diakses melalu
https:{youtnbe/gDfc261GT7k  dengan durasi 30 detik, memiliki
jumlah viewers 93 ribu lebih kali ditonton dan jumlah 30 fike. lklan
tersebut ini memiliki video yang sama, yang mona iklan tersebut lebih
pﬂplﬁﬁp:kt&.mdlmm m&h]hm yang berdurasi suma yaitu
dengnn memiliki jumlah 16 ribu penanton.

Berdasarkan observasi yang telah dilakukan an: penulis, ikian
Posh Men Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifoya No Limit!
menjadikan selebriti Dom Petchtamrongehal yang berasal dari Thailand
sebagai talent dalam iklan tersebut. Tklan yang diproduksi oléh PT Licn
Wings dengan durasi 30 detik ini tentunya menarik untuk diteliti karena
pertama, adanya penyebutan panggilan dengan n'benggumhn b;l'ha.s:l
M_mu kekinian bagi anak muda sekarang seperti "lo, gue, cowo"
‘dnlam iklan tersebut. Hal ini sesuai dengnnpmdni, bahwa target iklan
lersebut adalah laki-laki muda jaman sekarang yang tampil keren,
sehingga produk tersebut cocok untuk digunakan, Kedua, kebanyakan
dari iklan produk khusos pria, iklan mihkt tnmpilan yang
berbeds, dimana iklan yang menggambarkan bagaimana laki-laki
maskulin yong dimunenlkan dengan gaya, dan tatanan-tatanan yang
berbeda-beda. Sesum dengan mm-.lklan ini “Aktifnya No
Limit” Iklun ini ditargetkan untuk mdividu yang aktif dengan memiliki
sikap "mo limit" terhodap aktivitas fisik, sehingga iklan tersebut
dirancang khusus dan pilihan tepol untuk [aki-laki aktif yang
membutubkon deodoran yang dapat menyesuaikan gaya hidup mereka
dan memberikan perlindungzn yang tahan lama terhadap bau badan dan
kernngat seperti menggunakan Posh Men Roll On Active Cool




L3,

Berdasarkan penjelasan latar belakang diatas, membuat penulis
ingin melakukan penelition tentang “Representas] Maskulinitas Pada
Iklan Fosh Men Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifnya No
Limit! Menggunakan Anallsis Semlotika Ferdinand de Sanssure™
ingin melihat tanda-tanda moskulinitas dalam iklan tersebut.

Rumusan Masalah
Berdasarkan uraiap lotar belakang diatas, maka ramusan masalah
pada pﬁﬁhﬂ ni aﬂ:hh “Bagnimana Representasi Maskulinitas
dalam [klan Posh Men Roll On Active Cool Bunt Lo yang Aktifnya No
Limit! Menggunakan Anatisis Semiotika Ferdinand de Saussure””
Batasan Hulm
Berdasarkan uraian latar belakang dintes, maka terdapat batasan
‘masalah pada penelitian ini sebagai berikut®
1. Maskulinitas pada iklan
2. Terdapat representasi yang membahas penggamboran pada setinp
adegan.
3. Secene iklan Posh Men Roll On Active Coal Buat Lo Yang Aktifnya
No Limit! Yang ditampilkan di Y outube -
4. Menggunakan semiotika dalam memaknai sebunh tanda

14, Tujuan Penelition

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan pada penelitian

ini untuk menganalisis dan mendeskripsikan maskulinitas iklan Posh Men
Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifnya No Limit! melalui semiotika
Ferdinand de Saussure.

1.5. Manfaat Penclitian

Pada penelitian ini yang dilakukan oleh penulis. tentu diharapkan

dapat memberikan manfaat. Terdapat dua manfaat yaitu teoritis dan praktis.



1.5.1. Manfaat Teorlils
menambah pengetahuan, memberikan wawasan terutama dalam
kajian ilmu komunikasi dan berguna untuk penelitian berikutnyn
sebagai referensi atau rujukan dalam menganalisis lebih lanput,
khususnya pl:l.dn bidang = '—__ul-' 1K menggumkan Ferdinand de
dan representssi pada iklan yang mengangkat

+ Saussure). representasl.
maskulinitas dalam iklan, penelitian terdahulu, kerangka
pemikiran.

BAB 1T METODOLOGI PENELITIAN
penelitian, jenis dan pendekstan penelitian. paradigma



BAB IV

penelitian, subjek dan objek penelitian, sumber data. teknik
pengumpulan data. teknik analisis data. dan validitas data.
HASIL DAN PEMBAHASAN

secara mendalam dengan disertai dats-data yang telah
dikumpulkan dan ssuai dengan tinjauan pustaka dan
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