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INTISARI

Perkembangan teknologi komunikasi menjadikan media sosial seperti YouTube
sukses menarik perhatian masyarat, sehingga menjadi peluang perusahaan sebagai
media promosi dengan cara mengupload video iklan produk di Youtube, salah
satunya iklan Posh Men Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifnya No Limit!
yang diproduksi oleh perusahaan Lion Wings. Iklan tersebut menarik perhatian
penulis karena mempresentasikan maskulinitas melalui figur laki-laki yang
ditampilkan dalam iklan. Maka penulis ingin melihat bagaimana representasi
maskulinitas yang terdapat didalamnya dengan menggunakan teori semiotika
Ferdinand de Saussure sebagai acuan untuk menjelaskan secara mendalam terkait
representasi terhadap tanda-tanda yang terdapat dalam iklan melalui dua konsep
yaitu penanda (signifier) dan petanda (signified). Penelitian ini merupakan
penelitian kualitatif deskriptif dengan paradigma konstruktivisme. Metode yang
digunakan pada penelitian ini yaitu analisis semiotika Ferdinand de Saussure. Hasil
dari penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat representasi maskulinitas pada
iklan Posh Men Roll On Active Cool Buat Lo Yang Aktifnya No Limit! menurut
Beynon yaitu laki-laki maskulinitas pada tahun 1980-an dan maskulinitas pada

tahun 2000-an.

Kata Kunci: Maskulinitas, Semiotika, Ferdinand de Saussure, Posh Men,

Iklan

xiii



ABSTRACT

The development of communication technology has made social media such as
YouTube successful in attracting the attention of the public, so that it becomes an
opportunity for the company as a promotional medium by uploading product
advertisement videos on Youtube, one of which is the Posh Men Roll On Active Cool
advertisement for those who are active, no limit! produced by the Lion Wings
company. The ad caught the writer's attention because it presented masculinity
through the male figure shown in the ad. So the writer wants to see how the
representation of masculinity is contained therein by using Ferdinand de Saussure's
semiotic theory as a reference to explain in depth the representation of signs
contained in advertisements through two concepts, namely the signifier and the
signified. This research is a descriptive qualitative research with constructivism
paradigm. The method used in this research is Ferdinand de Saussure's semiotic
analysis. The results of this study indicate that there is a representation of
masculinity in Posh Men Roll On Active Cool advertisements for those who are
active No Limit! according to Beynon namely male masculinity in the 1980s and

masculinity in the 2000s.

Keywords: Masculinity, Semiotics, Ferdinand de Saussure, Posh Men,

Advertising
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