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ABSTRAK 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang bersifat asosiatif. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Persepsi Harga dan Kualitas 

Produk Terhadap Citra Bakul Original. Penelitian ini menggunakan metode data 

primer yang pengumpulannya menggunakan kuisioner (Google form). Pada 

penelitian ini peneliti menggunakan Uji Deskriptif, Uji Kualitas Data, Uji Asumsi 

Klasik dan Uji Hepotesis. Alat yang digunakan dalam penelitian ini adalah IBM 

SPSS versi 25.  

Hasil pada Penelitian yang didapatkan dengan menggunakan uji T dan uji F 

menjukkan bahwa variabel Persepsi Harga berpengaruh namun tidak signifikan 

terhadap Citra Bakul Original sedangkan variabel Kualitas Produk berpengaruh 

secara signifikan terhadap Citra Bakul Original serta variabel Persepsi Harga dan 

Kualitas Produk berpengaruh secara simultan terhadap Citra Bakul Original. Dalam 

uji koefisien determinasi didapati data sebesar 53,1% yang dapat dijelaskan oleh 

Persepsi Harga dan Kualitas produk sedangkan sisanya sebesar 46,9% dapat 

dijelaskan oleh variabel lain.  

Kata Kunci: Persepsi Harga, Kualitas Produk, Dan Citra Perusahaan.  
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ABSTRACT 

This research is a quantitative research that is associative. This study aims 

to determine the effect of perceived price and product quality on the image 

of Original Bakul. This research uses primary data method which is 

collected using a questionnaire (Google form). In this study, researchers 

used descriptive tests, data quality tests, classic assumption tests and 

hypothesis tests. The tool used in this research is IBM SPSS version 25. 

The results obtained using the T test and F test show that the Price 

Perception variable has an effect but not significantly on the Original Bakul 

Image while the Product Quality variable has a significant effect on the 

Original Bakul Image and the Price Perception and Product Quality 

variables simultaneously influence the Original Bakul Image . In the test of 

the coefficient of determination, it was found that the data was 53.1% which 

could be explained by Perceived Price and Product Quality while the 

remaining 46.9% could be explained by other variables. 

Keywords: Perceived Price, Product Quality, and Corporate Image. 

 

 

 

 

 

 

 

 


