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I.1, Latar Belakang

Saat ini perkembangon teknologi informasi dan komunikosi telah
berkembang secara pesat. Hadlrngl{qm sebagai salah satu buah hasil dari
perkembangan teknologi telah memberikan kemudahan bagi masyarakat untuk
mengakses informasi yang dlbmhhn Internet - sangat bermanfast dan
wmwwm salah satunya pada bidang pemasaran.
‘Dalam hal ini, perkembangan mtemet telah m-ﬁmm ‘pemasaran dalam
beberaps tabun terakhir. Misalnya, dahulu mas rakat sering kali bertransaksi
~secarn langsung di pasar (tradisional). namun saat il'u W%mdmg
‘memanfaatkan media digital untuk bertransaksi atau mmm produk
yﬂgﬂhﬂlﬁu Hal ini dikarenskan, pernasaran melalui media tﬁyﬁlﬁnﬂﬂ lehih
praktis dan efisien dibandingkan harus melakukan transaks) secara tradisional
(Hidayah, 2020)

Flew dalam (Junianto, 2022) menjelaskan hahwa media bara discbut juga
media digital. Media digital adalah kenten yang menggabungkan data. tﬂlls,
sudio, dan berbagai jenis gambar. disimpan dalam format digital,
cﬁﬂiﬂﬂbw'hn melalu | m berbasis kabel q.ﬁ'k, Broadband, satelit, dan

selomba mm:ﬂu media ﬂgﬁﬂmd:pﬂ diartikan sebagai
R‘IEd]ﬂ elekm:mk yang tlnpnrdlgmmlm unhkmpani memancarkan, sera
' ""'gunai\anjanngan intemet,

MEnerima :nfunnas:m

Berdasarkan penjeinsan di atas dﬂpﬂl dmml;un bahwa media digital
merupakan media yvang berisikan data yang berupa sudio, visual, atau audio
visual yang pendistnbusiannva memanfaatkan jaringon internel. Media digital
untuk saat ini dinilai sangat penting korena dinilai lebih praktis serta efisien.
Dalam penerapannya, media digital sangat bermanfaal dalam kehidupan sehari-
hari, terutama pada aktivitas promosi. Pemanfaatan media digital dalam aktivitas



promosi dapat berupa pembernitahuan atau menawarkan produk dan jasa. Dengan
adanya promosi, distributor mengharapkan produk yong dijusl ada kenaikan
penjualan. Oleh kareno itu, keberhssilan penjualan sangat ditentukan dengan
promosi yang menarik dan inovatif. Meourut Kotler dan Armstrong dalzm ( Duan
et al.. 2019) menjelaskan bahwa promosi merupakan kegiaton yang menawarkan
manfaat dari sebugh produk untuk mhg,uk konsumen membeli produk
tersebut. Fengnﬂﬂn mehmniuhnﬂmyn apa yang diungkapkan oleh (Wolah,
2016) bahiwa mnﬂmw memasarkan atau menawarkan suatu
produk dan jusa kepada konsumen yang telah dijadikan target pasar. Promosi ini
hunqya dﬂnkuhn mm 'b:rl.es:mmqugm;*mqhhu bebernpa media efektif
buik hlﬂk atau elektronik yang dapat ‘menjangkan famget pasar, tetapi
pemilihannya kembali lagi tergantung pada targel plmjrﬁghwﬁidlmju

; Berdasarkan pengertian di atas dapat dijelaskan bahwa digital marketing
ﬂmﬁﬁbﬂﬂt mempromesikan sustu produk melalui dunia digml atau mternet.
I]anhmg saat il banyak diminati oleh masyarakat dan merupakan salah
Iﬂﬂmw mendukung operasiomal sehari- hnnl:[p.lmd:lhmnkm Promos]
suat’ produk dengan memanfastkon digital mmhh'ng dinilai lebih praktis,
'uﬂmf serta efisien dalam memasarkan produk lmh@thsunﬂjmg dituju.
Bl'ﬂhkq#m i, bmpkmgpeﬂnhm-lahm beralih ﬁl‘l nﬂﬂe pemasaran
tradisional ke pemasaran digital.

Iliw MM Hﬂmg ini, dww bahwa media digital
berkontribusi penting dalam penyampaian sehush informasi. Saat ini, informasi
merupakan sebuah kebutuhan yang tidsk dapal dikesampingkan. Banyaknya
pengguna platform med.i.n ;digil.ul seperti YouTube, media sostal, Website, dan
lain-lain menandakan bahwa seseorang haus akan kebutuhan informasi.
Bamyaknya kebutuhan mengenai informasi membuat beberapa sektor harus
melakukan inovasi dan  perubahan dalam  rangka beradaptasi  dengan
perkembangan zaman, salah satunya adalah sektor parmwisata,

(]



Sektor pariwisata menjadi salah satu potensi yang dimiliki oleh Indonesia.
Hal ini dikarenakan di Indonesia terdapat destinasi wisata yang terkenal dengan
keindahan alamnya maupun keunikan vang menjadikan daya tarik tersediri bagi
wisatawan domestik maupun mancanegara. Banyaknya destinasi wisata yang
terdapat di berbagai dacrah Indonesia menjadi
peluang tinggi untuk dikenal secara luas oleh masyurakat, salsh satunya adalah
Wisata Tﬁh‘u{ﬁfﬂkﬂ di Yogyakarta.

Tebing Breksi merupakan tempat wisata adun vang Berlokasi di Desa
Smﬂﬁrcjn.. Kecm Eﬂl‘nhﬂﬂ.m Knbupﬁ m Bﬂumh Istimewa
Yogyaksrta. Sebelum menjadi wisata sepérti saai i dabiily odalah tempat
_';.iutnnbuugan vang merupakan sustu mata penca.hlﬂ]ﬂnmyl!ﬂnl sekitar,
M dengan berjalannya waktu kemudian Tebing ﬂﬁhl sering dijadikan

penelitian oleh mahasiswa terutama pada program studi geologi, Temyata batuan
tzwm merupakan endapan gunung api purba sumilir yang meletus sejak

Hlﬂm.lﬂu_ Menyadari hal tersebut, nuaka masyarikat uilt:r'.[’ﬁ.g Breksi
'Ym memurtuskan untuk menghentikan aku#h&”pmhm dan mulai
“menyadari potensi untuk dijadikan sebagai destinasi wisuta,

Tebing breksi terbentuk seeara alami, yakni berasal dari bangkahan batu

kw:ﬁm-mbmnlﬁnm Endapnn ﬂbu Mﬂﬂ.ﬂ Gunung .-’Lpl Purka

salah satu potensi yang memiliki

hructnj.r:L dil:u.renuknn mi.'mﬂllu [ET— !ﬁhngjwil yang teriandung. Tebing
ini dijadikan sebagai salah satu tempat wﬂ:dﬁuﬁuﬂkan mempunyai polensi
wisata alam yang menawan yang tidak .b.uleh dilewatkan, diantaranya yakni
memiliki pemandangan dinding tebing dengan omamen patahan yang terlihat
begitu artistik, hal inilah yang menjadi daya tarik dari objek Wisatn Tebing Breksi
Imi.

Setelah diresmikan oleh Gubemur DIY Sn Sultan Hamenghkubuwono X
pada tahun 2015, masyarakat sekitar mulai membentuk organisasi pengelolaan



Tebing Breksi yang mengutamakan SDM (Sumber Daya Manusia) sekitar untuk
menambah spot-spot terbaru di setiap tahunnya. Safah satunya dengan dibuatnya
Mahika Ayu untuk menampung eveni-evenr besar serta comping di Tebing
Breksi. Sebelum adanya pandemi. Mahika Ayu ramai dengan banyaknya
pergelaran dan evemi-ever yang diadakan, Namun setelah adanya pandemi,
wisata Tebing Breksi membatasi jam operasional yang mengakibatkan adanya
penunnan peugq}nng Mahika Ayu.

Dengan adanya permasalahan yang ads pada Mahika Ayu. maka penulis

melkukan diskusi dengan pengelels dan i makctig Tebing Brcks untok
mencar solusi darl permasalahan tersebut, dimana permasalahan dan Mahika
; Mﬂl minim dalam segi promosi dan pengenala : _[nﬁﬁk., Oleh karena itu,
_;.lumudlhﬂn dari Mahika Ayu yang jarang terekspmﬁﬂimmﬁlimnj terutams
m.,ﬂ‘m'mm YouTuwbe, Hal mi dibuktikan dengan mﬂﬂﬂjﬂm dari
Mﬂ'ﬂh'l'ehmg Breksi dalam mengelola konten YouTube qugﬁdlk merata
pada ahm @ TehingBrekeiOfficial  khusosnyn dalom mumperkmlhn spot
‘Mahika Ayu. Berdasarkan permasalahan di atas; maka diperfukan sebuah
pammm n'.b.enggunakan strateg digital nmkeu.ngmﬂlhﬁpembﬂnﬁn project
_ﬂ:ks promosi. Video promosi yang akan penulis Mkum{m pertama
‘yung mengulus tentang spot Mahika Ayu. Dalam project ini, penulis berperan
sebagai tim kreatif.

ﬁu}:w merupakan sekumpulun huhuigﬂ ﬁ;ng vang mempunyai ide
kreatif kemudian d]jmfmhn.n_gkxn dan mnnmmim@ld.e dalam bentuk program
vang akan dikemas Wiﬂw}m-ﬂbmh program ditentukan
dengan adanya tim krmﬁf. tanpa tém .kmatif sebuah program akan terasa kurang
karena tidak memiliki suatu keunikan untuk memikat daya tarik audicns.

Sebapgai tim kreatif, penulis menempatkan din menjadi creative director,
dimanga creative director merupakan salah sato bagian dalam tim kreatif yang
memiliki peran penting dalam proses praproduksi hingga pascaproduksi. Salah
satu peran penulis disini falah melakukan riset untuk mengetahu permasalahan



mitra. Kemudian dari permasalahan tersebut. penulis menemukan sebuah solusi
untuk melakukan pembuaton video promosi. Dialam hal ini, penulis merancang

sebuah konsep atau ide menarik yang dikemas dalam video promosi tersebut.

1.2 Fokus Permasalahan dan Ruomusan Masalah
1.2.1 Fokuos Permasalahan
Berdasarkan permasalahan di atas, maka penulis tertarik lebih dalam
lagi untuk menglaji terkait pengoptimalan media You Tube sehagai media
promosi Mehikn Ay Tebing Breksi Yogyukarn.
1.2.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang dipaparkan di atas, maka
mumusan masalah dalam penulisan ini adalah Bagaimana Steatem Tim
Kreatif dalam Mengoptimalkan YouTiebe sebagai Media Promesi Mahika
“Ayu Tebing Breksi Yogyakartn?

1.3 Tnjiﬂ*fi_-_ﬂi:qln _
Berdnsarkan rumusan masalah di stes. maka tujuan dart penuiisan im adalah
untuk  mendeskripsikan  dan  mengetshui  Stategi Tim Kreatif dalam
Mengoptimalkan YouTube sebagai Media Promasi.

1.4 Manfaat Penullsan
1.4.1 Manfaat Teoritis
Secara teoritis proyek komunikasi yang penulis lakukan diharapkan
dapat menambah referensi ataw wawasan dalam bidanp kreatif.
1.4.2 Manfaat Praktls
Manfaat vang dapal diperoleh dari penulisan ini adalsh sebagai
informasi atau referensi tambahan bagi penulis selanjutnya. selain itu hasil
penulisan ini juga diharapkan dapat meningkatkan keterampilan dan bisa
menjadi evaluasi bagi pegiat di bidang kreatif.



	SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsi Full Text - Mukhtar Fatihul Huda_011.pdf (p.1)
	SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsi Full Text - Mukhtar Fatihul Huda_012.pdf (p.2)
	SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsi Full Text - Mukhtar Fatihul Huda_013.pdf (p.3)
	SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsi Full Text - Mukhtar Fatihul Huda_014.pdf (p.4)
	SKEMA ARTIS CONTENT CREATOR Skripsi Full Text - Mukhtar Fatihul Huda_015.pdf (p.5)

