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INTISARI

Hadirnya media digital dinilai penting dalam kehidupan sehari-hari. Pemanfaatan
media digital sangat berkontribusi dalam aktivitas promosi dalam berbagai sektor,
terutama pada sektor pariwisata. Mahika Ayu merupakan salah satu spot yang berada
di Wisata Tebing Breksi Yogyakarta. Namun, Mahika Ayu memiliki permasalahan
yang kurang terekspose di media digital. Di sisi lain, kurangnya SDM yang dimiliki
olen pengelola Wisata Tebing Breksi juga merupakan salah satu faktor yang
menjadikan Mahika Ayu kurang diketahui oleh masyarakat luas. Dari permasalahan
tersebut, penulis yang tergabung dalam tim proyek komunikasi tertarik untuk membuat
sebuah karya berupa video promosi dengan judul “Camping With Bestie”. Karya ini
dikemas dalam sebuah video dengan menggunakan analisis teori bauran pemasaran 7p.
Video promosi ini berdurasi 06.00 menit yang dipublish melalui platform YouTube
@TebingBreksiOfficial. Pada video promosi ini, penulis ingin memperlihatkan
mengenai keindahan alam yang ada pada spot Mahika Ayu. Selain itu, video ini juga
menawarkan berbagai fasilitas yang ada di spot Mahika Ayu, salah satunya yakni paket
camping dengan berbagai varian harga. Berdasarkan penulisan ini, dapat disimpulkan
bahwa peran tim kreatif dalam manajemen produksi pembuatan video promosi itu
sangatlah penting. Hal ini dikarenakan tim kreatif harus merancang konsep atau ide
yang menarik agar dapat menarik daya tarik audiens yang menonton.

Kata Kunci: Media Digital, Promosi, Tim Kreatif, Mahika Ayu, Bauran Pemasaran



ABSTRACT

The presence of digital media is considered important in everyday life.
The use of digital media greatly contributes to promotional activities in various
sectors, especially in the tourism sector. Mahika Ayu is one of the spots in the
Breksi Cliff Tourism, Yogyakarta. However, Mahika Ayu has problems that are
not exposed enough in digital media. On the other hand, the lack of human
resources owned by Breksi Cliff Tourism managers is also one of the factors
that makes Mahika Ayu less well known to the wider community. From these
problems, the authors who are members of the communication project team are
interested in making a work in the form of a promotional video with the title
"Camping With Bestie". This work is packaged in a video using the 7p marketing
mix theory analysis. This promotional video is 06.00 minutes long which is
published via the YouTube platform @ TebingBreksiOfficial. In this promotional
video, the author wants to show the natural beauty of the Mahika Ayu spot.
Apart from that, this video also offers various facilities available at the Mahika
Ayu spot, one of which is camping packages with various price variants. Based
on this writing, it can be concluded that the role of the creative team in
production management for making promotional videos is very important. This
is because the creative team must design an interesting concept or idea so that
it can attract the audience who watches it.

Keywords: Digital Media, Promotion, Creative Team, Mahika Ayu, Marketing
Mix



