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ABSTRAK 

   Teknologi yang semakin berkembang sangat memudahkan masyarakat 

dalam melakukan banyak hal. Seperti adanya media sosial yang menjadi bagian 

dari kehidupan masyarakat. Media sosial digunakan sebagai alat komunikasi dan 

berinteraksi satu sama lain, kapan dan dimana saja, tanpa harus melakukan tatap 

muka secara langsung. Oleh karena itu, media sosial juga digunakan sebagai 

media promosi bagi perusahaan untuk menawarkan produknya dalam bentuk 

iklan. Adanya iklan yang diproduksi bertujuan untuk memberikan daya tarik 

khalayak terhadap iklan yang dipromosikan, sehingga memberikan sebuah 

keuntungan bagi perusahaan tersebut. Untuk mendapatkan sebuah hasil iklan yang 

baik tentunya memiliki teori-teori yang mendukung dalam produksinya. Pada 

pembuatan iklan layanan masyarakat berjudul “Bijak Bermedia” penulis 

menggunakan teori sinematografi, yaitu compotition, angle camera, type of shot 

untuk menggunakan dan menganalisis sudut pandang sebagai pendukung teori 

utama. Produksi iklan ini bertujuan untuk membentuk kesadaran masyarakat dan 

memberi informasi mengenai dampak dari penggunaan media sosial secara tidak 

bijak. Penyampaian informasi ini menggunakan gambaran dari perilaku 

pelanggaran kebebasan berpendapat serta akibat dari perilaku tersebut. Pada iklan 

layanan masyarakat tersebut mengambil audience yang berusia remaja hingga 

dewasa dan tidak memiliki batas gender didalamnya. Pada karya tersebut lebih 

berfokus pada pergerakan pemain secara keseluruhan dari pada ucapan dan juga 

detail-detail pergerakan kecil yang dapat menambah tersampaikannya pesan dan 

emosi kepada penonton. Proses produksi iklan layanan masyarakat terdapat 

beberapa peran penting untuk berjalannya proses pembuatan iklan layanan 

masyarakat “Bijak Bermedia”. Penulis memproduksi sebuah iklan layanan 

masyarakat bertema “Ujaran Kebencian” dalam bentuk video berdurasi 1 menit 

dengan judul “Bijak Bermedia”. Keunikan dalam video ini adalah penggunaan 

sudut pandang yang diambil dari pelaku ujaran kebencian yang menampilkan 

dampak secara panjang dari perilaku ujaran kebencian.  

 

Kata Kunci : Iklan Layanan Masyarakat, Sinematografi, Media Sosial. 
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ABSTRACT 

Technological developments that are increasingly developing make it very 

easy for people to do many things. Like social media which is part of people's 

lives. Social media is used as a tool for communication and interaction with each 

other, anytime and anywhere, without having to meet face to face. Therefore, 

social media is also used as a promotional medium for companies to offer their 

products in the form of advertisements. The existence of advertisements produced 

aims to attract audiences to the advertisements being promoted, thus providing an 

advantage for the company. To get a good advertising result, of course, have 

supporting theories in its production. In making a public service advertisement 

entitled "Wise Bermedia" the author uses cinematographic theory, namely 

competition, camera angle, and type of shot to use and analyze point of view as a 

support for the main theory. The production of this advertisement aims to raise 

public awareness and provide information about the impact of the unwise use of 

social media. Submission of this information uses a description of the behavior of 

violations of freedom of opinion and the consequences of this behavior. In this 

public service advertisement, the audience is from teenagers to adults, and has no 

gender boundaries in it. This work focuses more on the movement of the actors as 

a whole rather than speech and also on details of small movements that can add 

to the conveyance of messages and emotions to the audience. In the process of 

producing public service advertisements, there are several important roles for the 

process of making public service advertisements "Wise Bermedia". The author 

produced a public service advertisement with the theme "Hate Speech" in the 

form of a 1-minute video entitled "Wise Media". The uniqueness of this video is 

the use of perspectives taken from the perpetrators of hate speech which displays 

the long-term impact of hate speech behavior. 

 

Keywords: Public Servic Announcement, SocialMedia, Type of Shot. 

  


