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1.1 LATAR BELAKANG

Komunikasi pemasaran merupakan peran penting dalam nilai dan
keberhasilan sebuah pemasaran. Dalam béberapa tahun terakhir ini, promosi
menjadi langkah yang #angat perfu dilakukan oleh produsen atau pemasar untuk
menarik minat_konsumen. Promosi umum digunakan dalam mendeskripsikan
komunikasi dengan pelsnggan maupun calon pelanggan, famun tereminologi
komunikasi pemasaran lebih dimimati oleh para ]mkm;hn dkndemisi pemasaran.
mma; Salah satu bentisk komunikasi pemasaran adalah digital markering,
angan teknologi menjadi penggiring metode pemisaran sesuai dengan
kw pasar di era digital saat ini. Teknologi mformasi menjadi fm.Lunga.u
Iersmﬂhﬁglmnhamdﬂmmmrkmhm&ngdm;mmﬂ roduk:
marfeler dfay tenaga pemassr haros mampe membuat segmen pu# dan
mengebangkan sebuah produk unggulan untuk pasar yang ditargetkan (Riadbus,
2019)

Komunikasi pemasaran adaloh komunikasi yang dilakukan oleh pemasar
atau produsen kepada pembeli atau konsumen, komunikasi inf mampy membantu
penﬂfﬂhnmpuﬂtj‘a seria dapst membaniu menentukan pilikan
pembeli. Kamunikasi pemasaran juga dapat diartikan sebagai metode pemasar
pengenalan, informasi, membujuk, dan pengingat kepada pembeli tentang produk
yang dipasarkan secara ]mgmpgmuupmmaklmﬁemmlg mampu saling
berkomunikasi dan bertukar informasi dengan ﬁﬁnffdibeluhm dunia menjadi
sangat mudsh, hal ini tedok lepas dar perkembangan teknologi yang dapat
membantu komunikasi secara global. (Alyusi, 2016) Media sosial menjadi layanan

komunikasi dan informasi yang mempu menyebar dengan eepat dan luas, hal ini
dapat dimanfaatkan oleh masyarakat untuk memenuhi kebutuhan interaksi sosial.
Selain mencan sebuah informasi dan komunikasi, media sosial juga menjadi

inovasi bagi produsen layanan jusa dan jual beli barang atau e-comerce untuk



mengenalkan dan memasarkan produk atau jesa melalul media sosial dengan cara
digital marketing.

Fisua! marketing merupakan bentuk komunikasi untuk mengenalkan
produk atau jasa pemasar kepada klien, mitra, pelanggan, dan masyarakat umum.
Visual marketing umumanya berupa gambar dan video, bentuk gambar dalam visual
marketing disebut poster, penggunaan poster sebagai sarana iklan sudah banyak
diternui, baik di media digital maupun papan reklame. Sedangkan video dalam
viswal marketing mhhﬂmya ﬂhmmgmakm sebagai franding
identify atu, pwbm mﬂ. % dﬂlumeﬂht mpu!:.:m video yang
menerqpkltmmﬂnfhujﬁm atau kegintan yang sedang berlangsung. dalam video
dﬂm tidak tﬂﬂﬂn mﬂj’alkm hiburan, m pau:n khusus yang
dhlm;u{kh dalam video tersebut mencangkup informasi kejadian dan kegiatan.
ﬁlﬁdﬁhmter adalah progam yang membutuhkan mm menjadi
dlﬂnﬁm&dnhm film dokumenter Indonesia, Pﬂmklﬂmﬂwrdl
Indm sangat sedikit, hal ini dekerenakan sejarsh dar penonton, xﬁgma
dokumenter melekat pada alat propaganda sekaligus membosankan. (Mahardika,
2021) .

Pemerintah Kabupaten Sleman melalui Dinas Pariwisata (DINPAR)
Kabupaten Sleman, terus berupaya mendorong pertumbuhan sekfor pariwisata
untuk memulibkan dan mengembangkan Pendapatan Asli Dacral (PAD) setelah
mmylmi":m.'m'w Covid-19, w’hjlﬂl sejak tahun 2020,
Pengenalan  dan pmﬂ'nﬁmn mformasi ey pemasaran terkailt  wisata
dikembangkan untuk menarik lebih banyak minat masyarskat menghabiskan masa
waktu liburan destinasi objek wisata di kabupaten Sleman. Promosi atou pemasaran
tidak hanya dilakukan uJe..h penmhaanpmdukm dan .iie.n)redin Jasa, promosi juga
dilakukan oleh beberapa instansi atau lembage pemerintah, salah satunya instansi
Dinas Pariwisata kabupaten Sleman. Pariwisata menjadi Pendapatan Ash Daerah
tertinggi peringkal ke-2 setelah Pendidikan sebesar 147 mlyar, oleh karena it
Dinas Pariwisata berperan penting dalam pengolahan tempat wisata di kabupaten
sleman. Bidong pemasaran dinas Pariwisata menggunakan metode promosi untuk



sekedar membenkan informasi berbagai tempat wisata dan evend yang ada di
lingkup wilayah kabupaten Sleman.

Badan Promosi Panwisata Sleman (BPPS) bekerja sama dengan Dinas
Pariwisata Kabupaten Sleman dalam mengenalkan atan memasarakan objek wisata
di kabupaten Sleman, salah satunya melalui event yang dilakukan pada objek wisata
terteniu seperti halnya Famtrip. Famtrip#] merupakan sebuah singkatan dari
Familiarzation Trip kegiatan pengenalan tempat wisata sejarah atau wisata edukasi
dan merupakan Igagm Famtrip mm dilakukan oleh pemerintah
Kabupaten Sldm It'ngmmt ipi w dengan W mihasiswa asing
untuk bﬂh@mg mmmm terletak dl, Kﬂhﬂpﬂﬂtﬂlm Tempat

ﬁhﬂﬂnplung Lmﬁﬂm 'l.-‘lumu:hn. kabupﬂtm. M.’m memberikan
susang watage. yang memberikan kesan seolah beradn di “1 16 dan 17.

mjungan wisata Kampung Satwa. knmpung sstwa merupa sehuah kebun binatang
yang M masyarakat atau desa wisata yang teretak di ketnmﬂm. wﬂﬂﬂ
kabupaten Sleman Kampung Satwa memiliki berbagai jenis hewan yang di
temubon dari Bhimgm Kawasan hutan, pescra meP#l dapat melakukan
interaksi secara langsung dengan berbagai hewan. &uidbmm “Famtrip#1
Sdﬂllln}'n dilakukan dengan berkunjung ke berbagai destinasi ‘wisata lainya
sepeti, 'Emh;mg Gingaksuro, Suraloka Interactive Zao, nnm:nﬂ.ng;ﬁlopi Rolas.
Dilanjutkan berkunjung ke tempat wisata Obellix Village.

m&w mendokumentasikan dengan merckam setiap kejadian
merjadi satu rmgkmn video yang disebut video dokumenter, video dokumenter
ini bertujuan untuk menm tm WI dnlam satu tavangan video
dan pengenalan beberapa objek wisata di Kabupaten Sleman, bukan hanya kepada
mahasiswa asing sebagai peseria Famirip#], nomun pengenalan beberapa objek

wisata di Kabupaten Sleman kepada masyarakat luas.,



1.2 RUMUSAN MASALAH

Berdasarkan latar belakang, melaui kerjasama Dinas Pariwisata dengan
BPPS tentang pengeralan objek wisata kegiatan Famiript#l, penting untuk
membuat dan menyebarkan video dokumentasi kegiatan tersebut agar mendapatkan
lebih banyak pengunjung pada objek wisata yang akon meningkatkan PAD
kabupaten Sleman. dari hasil tersebut dapat ditemsukan rumusan masalah yakni,
bagaimana peran editor dalam pembudtan vidéo dokumentasi kunjungan wisata
mampu nmnthpuﬂ:_.mnﬂpi pmmgd'! .

1.3 TUJUAN
131 Tujuan Karya
Tujusn pada video dokumenter Famirip#], memberikan tayangan
“dokumentasi kegiatan perjalanan rekreasi wisata yang mampu memberikan
Bl proos: atan memberi infommasi kepada masyafakel henbbins Beshagai
tempat atau objek wisata di kabupaten Sleman.

1.3.2 Tujuan Penulisan
Tujusn pada penulisan karya ini untuk mengunkapkan peran éditer dalam
memhmt tayangan video dokumenter Famirip#| yang &ytmfmﬁ:ﬂn atau
-mempromosikan objek wisata di kabupaten Sleman.

14 MANFAAT
1.4.1 Manfaat Teoritis
Memberikan manfaot sebagai bahan scoan untuk penelitian mendatang,
sebagai pembelajaran dari peran editor dalam pembuatan video dokumenter
vang lelsh dilaksanakan, dan sebagai sumber referensi lentang penelitian

sejenis.

1.4.2 Manfaat Praktis
|. Manfaat bagi mahasiswa
Mampu memberkan manfast bagi mahasiswa Universitas Amikom
Yogyakarta khususnya prodi Ihmu Komunikasi. supaya menjadi



sumber acuan atau wawasan tentang penerapan video dokumenter
2. Manfaat bagi BPPS dan Dinas pariwisata Kabupaten Sleman

Vidio dokumenter Famtrip#] menjadi contoh bagi video kegiatan
Pariwisata Kabupaten Sleman terpenuhi adanya nilai promosi wisata

pada -',:_ an Famitrip#1 .
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