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ABSTRAK 

 

Pemasaran menjadi bentuk kegiatan dalam proses mengenalkan dan 

menyampaikan tawaran kepada pelanggan, mitra, dan masyarakat umum. Dalam 

mengembangkan wisata yang berada di Kabupaten Sleman, Dinas Pariwisata 

memanfaatkan metode video dokumenter pada kegiatan Famtrip#1 untuk 

memasarkan atau mengenalkan berbagai tempat wisata. Dalam sebuah pembuatan 

video memerlukan beberapa orang yang terbagi pada setiap keahlianya, salah 

satunya adalah editor video, editor menjadi eksekutor editing video. Editing video 

dapat diartikan sebagai manipulasi gambar, video,dan suara. Dalam proses editing 

video perlu melakukan tahap editing offline dan editing online, editing offline 

merupakan editing kasar atau proses membentuk sebuah rangkaian video yang 

memiliki alur yang jelas, sedangkan editing online merupakan proses memberikan 

berbagai effect untuk menciptakan keindahan video. Pada proses pemasaran melalui 

sebuah video perlu memperhatikan aspek informasi, salah satunya title dan 

watermark yang dipadukan dengan motion graphics. Mempertimbangkan warna, 

tata letak, tekstur, dan ukuran pada title dan watermark dapat memberikan 

keindahan dan memperjelas infomasi. Dengan demikian, menerapkan informasi 

pada sebuah video dokumenter Famtrip#1 dengan perpaduan nilai informatif dan 

estetika dapat memberikan penawaran objek wisata secara jelas, menarik, dan tidak 

membosankan.   

 

Kata kunci: pemasaran, video dokumenter, editor, editing offline,editing online 
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ABSTRACT 

 

Marketing is a form of activity in the process of introducing and delivering 

offers to customers, partners and the general public. In developing tourism in 

Sleman Regency, the Tourism Office utilizes the video documentary method in 

Famtrip#1 activities to market or introduce various tourist attractions. In making 

a video, it requires several people who are divided in each skill, one of which is a 

video editor, the editor becomes the executor of video editing. Video editing can be 

interpreted as the manipulation of images, videos and sound. In the video editing 

process, it is necessary to carry out the offline editing and online editing stages, 

offline editing is rough editing or the process of forming a series of videos that have 

a clear path, while online editing is the process of providing various effects to 

create the beauty of the video. In the marketing process through a video, it is 

necessary to pay attention to information aspects, one of which is the title and 

watermark combined with motion graphics. Considering the color, layout, texture, 

and size of titles and watermarks can add beauty and clarify information. Thus, 

applying information in a Famtrip#1 documentary video with a combination of 

informative and aesthetic values can offer tourist attractions in a clear, interesting 

and not boring way. 
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