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ABSTRAK

Kota Yogyakarta memang memiliki kuliner yang beragam dari makanan
ringan hingga makanan berat. Salah satu jenis tempat makan yang kerap
dikunjungi oleh para mahasiswa atau anak-anak muda adalah Warmindo
(Warung Makan Indomie) atau sering disebut Burjonan. Harganya yang
terbilang murah, tempat ini mayoritas buka dua puluh empat jam. Hal ini lah
yang menjadi faktor utama para anak muda untuk membeli makan di
Warmindo setiap harinya. Nasi Kulit BJPlat merupakan Warmindo yang
dikenal dengan ciri khas menu nasi kulit krispinya. Alasan tersebut
menjadikan penulis mengangkat tempat makan ini untuk membuat video iklan
atas nama Nasi Kulit BJPlat yang berkolaborasi dengan Air Mineral Eserce
dengan menerapkan pendekatan soft selling didalamnya. Pada proses
pembuatan video iklan tersebut, memerlukan seorang Director of Photography
sebagai konseptor dan eksekutor visual dalam pada proses jalannya produksi.
Hasil dari penulis saat menjadi Director of Photography dalam produksi video
iklan Nasi Kulit BJPlat dengan tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-
produksi serta menerapkan teknik sinematografi dalam membangun visual
storytelling video iklan. Video iklan ini menggunakan beberapa aspek
sinematografi camera angle, shot size, level camera angle, camera movement,
dan lighting dalam membangun visual storytelling dengan memperhatikan
aspek clarity, realism, dynamism, dan continuity agar tercipta video iklan yang

layak dan dapat dinikmati oleh masyarakat.

Kata Kunci: warmindo, video iklan, visual storytelling, sinematografi,

director of photography.



ABSTRACK

The city of Yogyakarta does have a variety of culinary delights, from snacks
to heavy meals. One type of place to eat that is often visited by students or
young people is Warmindo (Warung Makan Indomie) or often called Burjonan.
The price is relatively cheap, the majority of this place is open 24 hours. This
is the main factor for young people to buy food at Warmindo every day. Nasi
Kulit BJPlat is a Warmindo which is known for its special crispy skin rice
menu. This reason made the author choose this restaurant to make an
advertising video on behalf of Nasi Kulit BJPlat in collaboration with Mineral
Water Eserce by implementing a soft selling approach in it. In the process of
making the video advertisement, it requires a Director of Photography as a
visual designer and executor in the process of production. The results of the
author when he became the Director of Photography in the production of Nasi
Kulit BJPlat advertisements with pre-production, production and post-
production stages and applying cinematographic techniques in building visual
storytelling video advertisements. This advertising video uses several
cinematographic aspects of camera angle, shot size, level camera angle,
camera movement, and lighting in building visual storytelling with attention to
aspects of clarity, realism, dynamism, and continuity in order to create a

proper advertising video that can be enjoyed by the public.

Keywords: warmindo, advertising video, visual storytelling, cinematography,
director of photography.
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