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1.1 Latar Belakang
Perkembangan teknologi informasi® don  kemunikasi di Indonesia telah

membawa banyak perubahan dalam kehidupan masyarakat. Masyarakat saal ini
menggunakan gmmmgmmm salah satu perubahan yang terjadi
adalah bidang mtﬂﬂ.'i Mﬁmf Berkembangnya H&.‘pg teknologi komunikasi
telah membawn banyak perubahan pada metode dan model komunikasi yang berbeda
il masa lalu. Salah satu hasil perkembangan tcknologi di bidiing komunikasi adalah

mﬂlltjximml yang dapat menyampaikan pesan dengan efektif secara digital.
E\-nim dunmilp_,ilal dan media sosial saat i1 tercermin dan apm*m_bmylkn}rﬂ iklan
yangmlmhflk untuk ditontan, Tinggimya pengguna uﬂmmﬁmmiﬂm
smariphone dan device lninnya, pemasaran melabui media digital akan Tebih afektif dan
#Eh.. Tﬂ pehhl bisnis saat ini meresponsnyva dengan memmfmhu teknologi
digital da.llmm&tmtﬂs termasuk pemasaran produkﬁum Fenomena ini telah
memperkuat pentingnya peran pemasaran digital, yang babkan ﬂikml sehagal era

baﬂ&kmm pemasaran interaktif {Stone & Wundmck;,iﬂ]ﬂ. :

wwﬂlﬂ ﬁﬁtﬂmlﬂt merupakan: salah sau tempat makan yang
buka dus puluh m}m mmk di dekat Tugu Jogja. Selain tempat yang
strategis Warmindo ini juga memiliki harga vang mursh sehingea digemari para remaja
dan mahasiswa di kota Yogyakarta, Namin Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat sering
mengalami penurunan penjualan pada pagi hingga sore hari. Permasalahan tersebut
menjadikan penulis mengangkat tempat makan ini untuk membuat video iklan ntas
nama Warmindo Spesial MNasi Kulit BIPlat yang berkolaborasi dengan Air Mineral
Eserce dengan menerapkan pendekatan soff sefling didalamnya. Umumnya Warmindo
di wilayah Yogyakarta sangat beragam, namun pefaku bisnis kurang memanfaatkan
media promosi vang ada dengan efektif sehingga, nama mereka hanya popular didaerah



mereka masing-masing hal ini menyebabkan kurang berkembangnya merek dagang
mereka. Warmindo lersebul hanya berdagang dan tidak melakukan promosi dalam
meningkatkan brand owareness. Warmindo Nasi Kulit BIPlat memiliki keunggulan
tempat yang strategis yang terletak dipusat kota vaitu utara Tugu Jogja. Seharusnya
para konsumen mengetahui akan keberzdaan Warnmindo tersebut. Tempat vang
strategis, Warmindo Nasi Kullit ijlalm[h_mml penurunan penjualan di pagi

Di ern yong serba ﬂiglhlm konsumen akan lebih tertarik dengan strategi
peujuaﬂnﬁmﬂm Wtﬂmﬁﬁﬁ kreativitas dan cerita di ﬂﬂMrn mengandung
slimdmhka]t mﬁnmaai‘pudﬁ. Soft xeiling nmnm;ﬂﬁlspmdekman marketing

yang menyajikan kata dan bahasa yang lebih halus dan s senderung memberikan solusi
bngﬁm{i(n}utunu 2008). Tekmik soff sefl ini bermwhmmgunm
agar kmmm genderung membutuhkan produk atau jasa tersebut, Nasi Kulit BIPlat
telah melakukan strategi pemasaran dengan pendekaton hard se/fimg namun hal
wmmmm untuk jangkn pendek saja. Sedangkan untuk jangka panjang
phh ' dmj:l.,hﬁﬁk saft selfing dalam mungkatkamhw u-p-c.rrgqm_.f mereka,
Pendekatan soft selling pada sektor kuliner ini dapat difakukan secara digital karena,
memiliki potensi jangkauan lebih luas. Dilihat dari tingginya pengguna interet yang
diaksa molall Hmripihane AU desine buinnyo, Perviasarandigits i dapat dilakukan
melalui h&pmmnﬂ yang fersedia sepertl, fustagram, Tiktok, YouTube dan
lain sebagainya. Perkembangan ini telah mengubah banyak aspek bisnis dengan proses
dig‘i‘tﬂiis&si Pemasaran mnhlﬂi Iﬂul&nﬂ. lﬁmﬁml sebagai sosial media

.....

tidak langsung untuk membangun kesadaran dan mendorong tindakan terkait merek,
bisnis, individu, atau entitas lainnya. Hal ini dilakukan dengan memanfastkan berbagai
alat yang tersedia di platform media sosial. seperti ffogging, mikeblogging, jejaring
sosial, hoskmark sosial. dan konten. (Susan, 2001).



Dalam proses produksi video iklan ini, terdapat beberapa elemen penting yang
terlibat dalam proses pembuatannya anfara lain Penuolis. Sutradarn, Director €
Photography, Asisten Sutradara, Cameraman, Editor, dan Talenr. Elemen penting yang
menjadi pembahasan dalam penelitian imi adalah color grading dalam membangun
dramatisasi pada video iklan. Editor bertugas sebagai penggabungan semua footage
yang sudah di ambil agar menjadi satu MIM Editer juga berperan penting
dalam membangun sunsana di dalam vides agar enak untuk dinikmati dan pesan yang
akan di sampaihu!uim MEMHM.‘ ﬁngdinﬁhﬂleh editar.

K#tﬁu mmWWH'mnn kulit krispi bisa menjadi masalah hingga
mkﬂﬂdupan manusia dari pengimplementasian teort hiperbola dan teknik humor
schinggu karya ini memiliki unsur humor yang ringan, Penerapan dai konsep seperti
ini masih jarang digunakan oleh para pelaku bisnis warmindo di Yogyakarta. Oleh
karena ﬁn,mﬂ.u membuat video iklan ini untuk memberi inovasi bqﬁ ﬂﬂud:mg
penjualan untuk para pelaku bisnis warmindo.

]..mli ﬁ!rmliih.hnn dan Kumunsan Masalah

Permasalahan yang penulis fokuskan adalali pada baglan ealor grading.
Bagaimana cara mengubah suasana mefalui color M:ﬁ;ﬂd{ﬁiﬁ&n Bgar pesan
dari video tersampaikan. Membuat video iklan tanpa harus memberikan bahasa dan
simbol m memasark Mmﬁ. Dieh H‘mﬂ,Mnusm masalah adalah
bagaimana mmbanguu dmmatisasi dengan L-crrwm-lﬂ video iklan?

1.3 Tujuan
Berdasarkan fokus dan rumusan masalah di atas tujusn dari laporan ini adalah

menjeloskan Bagaimana membangun dramatisasi dalam celer grading video iklan

“Bayangin aja”.



1.4 Manfant

1.4.1 Manfaat Praktls
khususnya sebagai berikut :
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