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ABSTRAK  

Kota Yogyakarta memiliki kuliner yang beragam dari makan ringan hingga makanan 

berat. Salah satu jenis tempat makan yang kerap dikunjungi oleh para mahasiswa atau 

anak-anak muda adalah Warmindo (warung makan indomi). Selain harga yang murah 

Warmindo juga menjadi tempat para mahasiswa untuk makan di setiap waktunya selain 

itu mayoritas Warmindo buka hingga dua puluh empat jam. Hal ini yang menjadi faktor 

utama mahasiswa untuk membeli makanan di Warmindo setiap harinya. Salah satu 

Warmindo yang terkenal di Yogyakarta adalah BJplat yang dikenal dengan ciri khas 

nasi kulitnya. Alasan tersebut menjadikan mahasiswa mengangkat tempat makan ini 

untuk membuat video iklan atas nama Bjplat dengan menerapkan strategi penjualan 

bundling yang didalamnya mengandung kolaborasi brand air mineral Eserce dengan 

satu porsi nasi kulit yang tentunya memiliki hubungan satu sama lain. Dalam proses 

pembuatan video iklan ini, editor berperan penting dalam pengolahan visual yang akan 

dirangkai dalam satu cerita agar pesan dapat tersampaikan. Editor juga bertanggung 

jawab terhadap visual dalam pembuatan video iklan. Video iklan ini menggunakan 

beberapa aspek psikologi warna seperti biru, hijau, abu-abu, dan kuning agar tercipta 

video iklan yang layak dan dapat dinikmati oleh masyarakat. 

Kata kunci : Warmindo, Video, iklan, BJPlat, Eserce, editor, psikologi warna 
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ABSTRACT 

The city of Yogyakarta has a variety of culinary delights, from light meals to heavy 

meals. One type of eating place that is often visited by students or young people is 

Warmindo (Indomi food stalls). In addition to the low prices, Warmindo is also a place 

for students to eat at any time. Apart from that, the majority of Warmindo are open for 

up to 24 hours. This is the main factor for students to buy food at Warmindo every day. 

One of the famous Warmindos in Yogyakarta is BJplat, which is known for its 

characteristic skin rice. This reason made students choose this eating place to make 

an advertising video on behalf of Bjplat by implementing a bundling sales strategy 

which included a collaboration of the Eserce mineral water brand with one portion of 

skin rice which of course has a relationship with one another. In the process of making 

this advertising video, the editor plays an important role in visual processing which 

will be arranged in one story so that the message can be conveyed. The editor is also 

responsible for the visuals in making ad videos. This ad video uses several aspects of 

color psychology such as blue, green, gray, and yellow to create ad videos that are 

appropriate and can be enjoyed by the public. 

 

Keywords : Warmindo, Video, advertising, BJPlat, Eserce, editor, color psychology 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


