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INTISARI 

 

Pemerintah Kabupaten Bojonegoro melaunching logo Pinarak 

Bojonegoro sebagai branding pariwisata Kabupaten Bojonegoro pada tahun 2019. 

Setelah peluncuran logo tersebut, pariwisata Kab. Bojonegoro mengalami kenaikan 

jumlah pengunjung wisata. Namun dibalik pengaruh positif branding Pinarak 

Bojonegoro tersebut, masih terdapat pihak yang menilai bahwa branding pariwisata 

Bojonegoro membingungkan karena belum adanya icon wisata Bojonegoro. Hal 

tersebut berkaitan dengan logo Pinarak Bojonegoro sebagai media penyampai 

pesan dan citra branding Pinarak Bojonegoro.  Logo Pinarak Bojonegoro sebagai 

elemen branding dan elemen komunikasi visual dalam hal ini mengalami 

kesalahpahaman penyampaian atau penerimaan pesan. kesalahpahaman tersebut 

membuat pesan dan citra branding belum tersampaikan dengan sempurna.  Tujuan 

dari penelitian ini adalah mengkaji tentang kontruksi pesan pada logo Pinarak 

Bojonegoro. Penelitian ini menggunakan paradigma kontruktivisme dengan metode 

penelitian kualitatif dengan metode analisis semiotika Charles Sanders Peirce. Data 

penelitian dikumpulkan dengan teknik pengumpulan data dokumentasi dan studi 

pustaka. Semiotika Charles Sanders Peirce mengkaji makna tanda dalam logo 

Pinarak Bojonegoro dan mengkaitkannya dengan teori dan data penelitian yang 

telah terkumpul. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pesan pada logo Pinarak 

Bojonegoro yang memanfaatkan teori gestalt untuk menyampaikan pesan ingin 

memberikan persepsi kepada masyarakat bahwa masyarakat Bojonegoro dengan 

keramahan dan kesopanan terbuka kepada masyarakat luar daerah untuk berwisata 

ke Kab. Bojonegoro. 

Kata kunci: Logo, Semiotika, Charles Sanders Peirce, teori gestalt, Pinarak 

Bojonegoro. 
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ABSTRACT  

 

The Bojonegoro Regency Government launched the Pinarak Bojonegoro 

logo as tourism branding for Bojonegoro Regency in 2019. After the launch of the 

logo, Bojonegoro tourism experienced an increase in the number of tourist visitors. 

However, behind the positive influence of the Pinarak Bojonegoro branding, there 

are still those who think that the Bojonegoro tourism branding is confusing because 

there is no Bojonegoro tourism icon yet. This is related to the Pinarak Bojonegoro 

logo as a medium for conveying messages and the branding image of Pinarak 

Bojonegoro. The Pinarak Bojonegoro logo as a branding element and visual 

communication element in this case experiences misunderstandings in sending or 

receiving messages. This misunderstanding makes the branding message and image 

not conveyed perfectly. The purpose of this study is to examine the message 

construction of the Pinarak Bojonegoro logo. This study uses the constructivism 

paradigm with qualitative research methods using Charles Sanders Peirce's 

semiotic analysis method. Research data was collected using documentation data 

collection techniques and a literature study. Semiotics Charles Sanders Peirce 

examines the meaning of the sign in the Bojonegoro Pinarak logo and relates it to 

the theory and research data that has been collected. The results of the study show 

that the message on the Bojonegoro Pinarak logo which utilizes the Gestalt theory 

to convey the message wants to give a perception to the public that the people of 

Bojonegoro with open hospitality and courtesy to people outside the region to travel 

to Bojonegoro. 

Keywords: Logo, Semiotics, Charles Sanders Peirce, gestalt theory, Bojonegoro 

Pinarak. 

 

 


