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1.1 Latar Belakang

Indonesia merupakan negara yang memiliki destinasi wisata dan sumber
daya alam yang kaya. Banyaknya tempal-tempat destinasi dan sumber daya
alam menjadikan potensi untuk pmrwﬁlul Indonesia. Pengeloka tempat wisata
sekarang bﬁfmr-tﬂm mmﬂ.m fasilitas untuk wisatawan
agar semakin berfambahnya kunjungan masyarkal. Berkembangnya tempat
wisata didukung dengan majunya digital khususya media sosial di Indonesia.
Potensi media mﬁn}nﬂnkmedu promosi padﬁmwnlnnp sangal besar.
Hal tersebut dapat’ dilihat dengan munculnya akun-akon media sosial untuk
pariwisatanya masing-masing. Tenturiva ini aknn!ln]:mbnh minat
uﬁw berwisata.

‘Media sosial penggunoanya dirasa mudah, hemat biaya dan efektif dalam
pm pariwissta hagi suatn daersh, maka hal tersehut yang membuat
media sosial semakin diminati untuk sarans komunikasi dan promosi (Gohil,
2015), Sekuin itu penggunaan lain dari media sosial untuk pariw isata juga dapat
dimanfaatkan untuk mengkpresikan melalui | foto m“n '#him Dari
Pﬂmﬂw Siatas uedia, sasial. sangat hemmmh Hmhw pengunjung

Mwwmm m:m:pengmﬂnngm adalah
Tebing Broksi, berfempat di Desa Sambirgjo, Kecamatan Prambanan,
Kabupaten Sleman, ?nmﬁirh. Pengembangan yang dilakukan pihak wisata
saat ini dengan membangun spet-sper terbaru dan juga menambah fasilitas
untuk mendorong minat wisatawan. Salah satu spor lersebot yakm Mahika Ayu
yang berada di dalam Tebing Breksi, Mahika Ayu adalah tempat wisata yang
mempunyai {asilitas seperti joglo. panggung terbuka untuk nmsik, bahkan
camping area dan sebagainya untuk menampung nmsa dalam jumbah yang
banyak tentunya.



Pengelola Mahika Ayu ini berupaya mempromosikanya kembali karena
mengalomi penurunan yang dinkibatkan oleh efek pandemi covid - 9. Data
statistik tahunan Tebing Breksi mengalami penurunan diakibotkan oleh
pandemi. Tercaint jumlah wissstawan .6 juta, tahun 2019, Pada talun 2020
mengalami penurunan hingga 300 ribu pengunjung. selanjutnya pandemi tahun
2021 pihak Tebing Breksi hanya mendatangkan 180) ribu pengunjung saja.
Dengan ini perfunya Strategi dlgmllmh‘izung adalah memberikan promosi
agar jumlah wisatawan yang hendak berlibur ke Tebing Breksi dan Mahika
Ayu mengalami peninghatan, Pihak markering dan tebing breksi mengalami
kesuliatan untuk mempromosikan Mahika Ayu dengan cara digital melalui
‘media sosial dikarenakan karyawan atau pengelolanys hanya masyarakat
selatar dan sebagion dort s<dm dengan tmgkﬂ]hﬂiﬂinm masih rendah.
Pihak merketing membutuhkan stategi digital vang dapat mlmmsﬁan
tempat wisata i Penulis dan tim tertarik membantu dan berupaya
memberikan solusi terhadap masalah tersebut dengan melakukan proyek
I:hwldmm card menghubung tim marketing dari tebing hreksi untuk
behn:jlmmmnpmmsikm Mahika Ayu

?ﬁrgn}m strategi digital marketing untuk Mahika Aye ini sangat
berpenganith untuk memudahkan memasarkan seluruh akiivitas dalam kegiatan
'[nln,s yuug bﬂ'dmakp,;ldu penmgkntan ]uml:h wisatawan Il;ﬂ tﬁﬂpal wisata
nﬂﬁMWMﬁlmﬁl seperti ynntd:mkn mstagram. Sehingga
penggunnan media ini dalam membuat strategi digital dapat memberikan

pengaruh signifikan terhadap paningkatan jumish wisatawan.

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah
Mengacu pada latar belokang saat ini Tebing Breksi memiliki sumber daya
wang terbatas untuk mengelola lempat wisata ini. Mahika Ayu termasuk salah
satl spoi didalam Tebing Breksi Penpelolaanya hanya difokuskan untuk
masyarakat setempal saja dengan tingkat pendidikan yang sebagian masih
rendah, schingga untuk membual strategi dipital marketing masih terhatas.



Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumosan masalah pada penulisan ini
yakni “Bagaimana implementasi Stralegi Digital Marketing untuk promosi
Mahika Ayu Tebing Breksi Yogyakarta? *,

1.3 Tujuan Penclptaan
Berdasarkan rumusan masalah diatas, penulis dan tim melakukan promosi
Mahikas Ayw dengan strategi digis timg melalul pembuatan konten

‘mensmbah keterampilan bagi penulis.

rjadi sarana peng;

memberikan masukan bagi pengelola tahap-tohap atau tata cara
digital marketing Mahika Ayu kedepannya.
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