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ABSTRAK

Tempat wisata merupakan tempat yang digunakan untuk melakukan
kegiatan berwisata, salah satu tempat wisata di Indonesia adalah wisata Tebing
Breksi yang berada di desa Sambirejo, Prambanan, Sleman, Yogyakarta. Setelah
pandemi 2019 minat masyarakat menyelenggarakan acara adalah di tempat yang
luas, Tebing Breksi ini merupakan tempat wisata yang mempunyai banyak tempat
luas, salah satunya adalah area Mahika Ayu, akan tetapi customer sering lebih
memilih di area utama karena strategis, yang mengakibatkan kurangnya minat para
pelaku EO (Event Organizer) pada Mahika Ayu. Selain itu pihak marketing
mengalami masalah dalam mengpromosikan dalam bentuk digital. Dengan adanya
masalah tersebut penulis dan pihak wisata merencanakan sebuah project video
konten marketing untuk memasarkan Mahika Ayu. Banyaknya daya tarik yang
terdapat pada Mahika Ayu dapat menjadi peluang wisatawan untuk berkunjung di
Mahika Ayu. Pemasaran digital merupakan salah satu pemasaran yang
memanfaatkan media digital untuk menjangkau banyak khalayak secara efektif.

Kata Kunci: Tebing Breksi, Mahika Ayu, Wisata



ABSTRACT

Tourist attractions are places that are used for tourism activities, one of the tourist
attractions in Indonesia is the Breksi CIliff tour in the village of Sambirejo,
Prambanan, Sleman, Yogyakarta. After the 2019 pandemic, the community's
interest in holding events is in a large area, Breksi CIiff is a tourist spot that has
many large areas, one of which is the Mahika Ayu area, but customers often prefer
the main area because it is strategic, which results in a lack of interest from the
perpetrators EO (Event Organizer) at Mahika Ayu. In addition, marketing has
problems in promoting in digital form. With this problem, the writer and the tourism
party are planning a video content marketing project to market Mahika Ayu. The
many attractions found in Mahika Ayu can be an opportunity for tourists to visit
Mahika Ayu. Digital marketing is marketing that utilizes digital media to reach
large audiences effectively.

Keywords: Tebing Breksi, Mahika Ayu, Tour
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