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L.1. Latar Belakang

Di tahun 2023 ini. dimana perkembangan teknologi sudah semaking
canggih, manusia sangat dmtﬂhln dalam melakuksen segala hal
khususnya dalam hal jual beli. para penjual mengenalkan jenis produk dan
jass mereka dengan cars yang bervariasi, ssperti folo produk dan juga video
produk. Terdapat beberapa jenis video yang digunakan oleh para pelaku
wusaha terschot, salah satunya yaitu video compasy profile. Charprod
‘menyatakan, bahwa video company *prafile m suatu media
informasi perusahaan dalam bentuk grafis herp‘lkm iﬁmmmab:up
w perusshasn secara singkat serta jelas. Gan mhaan
Atersebut fidak sepenuhnya lengkap, detml dan memfnl!m. karena video
m profile tersebut memiliki tujuon untuk membernkan mfunnas-i
pql‘,h.f dan juga efektif (Hidayatullahy 2020). t’.nw profile
mmrnl kamus bahasa inggris JohnM Echols h Hassun Mll}r dalam
{Rosyida, 2013). merupakan sebuah pengehngm'm-m:ﬂ memiliki
keterikatan yang kuat. Kata "company” menurut kamus bahasa inggris-
Indonesia memiliki arti perusahaan. Scdang hm “profile ™ memiliki arti

profil, Rivayat, dil Yang dimana jka disamb
berbedn. Company profife menurut '&ym‘fl'ﬁum dalam (Ridaroing, 2017)
adalah gambaran umum m&& m perusahaan yang hendak
melakukan serangksian promosi ﬁmdu melalui sebuah buku, yang berarti

memiliki arti yang

Company profile merupakan salah satu unsur penting terkait gambaran
umum peresahaan, unsur ini biasanya meliputi tentang informasi seputar
perusahaan yang bersifat publik, antara lain seperti tanggal berdini nya
sebuah perusahaan, produk atau layanan yang dibenkan, prestasi atau
capaian dari tashun ke tahun serla visi misi dan perusahaan itu - sendin.



Sedangkan Adieb menvatakan bahwa dalam suatu perusabamn, company
profife memiliki peranan vang penting diantaranya adalah ntuk membantu
menaikkan citra perusahasn, menciptakan hubungan dengan para pelanggan,
sebapgai sarana pemnsaran, menguatkan  branding, dan  membenkan
gambaran umum tentang perusahaan (Ningsth & Oemar, 2021). Dalam
pembuatan Companm: pmﬁ-‘gmmﬂkﬂn strategi STP (Scgmentation,
Targeting, and Pasitioning) agar produk yang ditawarkan tidak salsh sasaran
pada. S8 menpratiosiken wsabn dni. Meningt Bhilip Kotler dan A.B.
Susanto dalam (Sujianto, 2011} pemmasaran adalah sttt proses perencanaan
dan pelﬂ.k!mmm p:nses perencanaan mm:ﬂndﬂn perwujudan,
‘pemberian harga, promosi, dan distribusi dari bamng-barang. jasa dan
‘gagasan untuk menciptakan pertukaran denpan kelompok sasaran yang
.uﬁimhi tujuan pelanggan dan organisasi. .

Manfaol lsin yong bisa dirassakan adalah schagai sarann “untuk
mnl pertermuan sehingga konsumen tidak horus berhmp SECara
:ﬁﬂ] Hﬂg:pg gambarmn perusshagn secara huﬂs:mg. Lnlnr ini juga
heﬁmgm sebagai tampilan dan profesionalitas sebush perusahasn sebagai
bentuk dari strategi marketing yang efektif. Company profile ini harus
dimiliki oleq sebuah perusahaan dengan citra mmr&. Menarik atau
ﬁdﬂ hgmpqﬂ.&hl akan bmpdarm kepercayaan
i b et ahaar. Salah f-ﬂﬂw company profife yang
I:la.rr!.-'nk d.lnun.uu '.-'allu company profile: bﬂmtﬂd&u hal int dikarenakan
video merupakan aﬂhg]: media berbentuk _a!_ﬂm visual yang memiliki
peminat paling bany:k dibanding media lain.

Video companmy profife juga berguna bagi usaha menengah dan
UMEKM dalam proses pengembangan ketaraf vang lebih maju karena UMEM
binsanya masih ditaraf posar lokal sajo, yvang dimana membutuhkan usaha
untuk dikenal pada pasar vang lebih luas Video eompany profile dapat
memberikan kesan positif bagi UMKM. Dengan menyebarfuaskan video

(]



company profile inl, masyarakat bisa lebih mengenal UMKM tersebut.

Di Kobupaten Magelang, terdapat sebuah UMKM vang berperak pada
bidang produksi kopi arabika, yaitu bemmama Babadan Merapi Coffee, usaha
yang terletak pada lereng punung merapi yang bertepat di Dusun Babadan 2,
Desa Paten. Kecamatan Duokun, Kabupaten Magelang ini dibentuk dengan
tujuan untuk mewadahi hasil hgimiiﬂpam petani kopi yang ada di dusun
Babadan 2, surietas Lupliﬁhhpug'ﬁi&lemh Babadan yaitu Linie
S975, Kartika, don.jiita Sigararstang, selain ity eifi khas dari segi rasa pada
kit yany ik vt terssn iy disotasmyn Ve buah lec, pisang,
Zhjuggjgmk_ 2 ey T =

R dari Kopi yang “....,[ S o e
ppm yung dilakukan oleh Babadan Merapi Cﬁn W mdlh maodern
im menggunakan dome vyang dilapisi oleh H"T serta
Mmunyu tidak berada langsung distss tanoh karena hﬁuyx sudah di
cor, Tnkud: fermentnsi digunakan oleh Babadan Merapi Coffee untuk

nemproses h"P' mereka, teknik yong mereka E"""h“ yaitu [n.'l#es wine,
djmm I‘:luah kopi difermentasi seloma 35hari Whthp udars, selain itu
mereka menggunakan teknik anaerob yaitu teknik fermentasi fanpa kedap
udara, dan jugn klasik, antara lain fulfwash, homey, dan matwraf. Babadan
M Caffee hﬁ!ﬂ MEIL proses pasca panen fi fulhwash dikarenakan
daerah Babadan 2 sumber air melimpak.

. Dengan menerapkon hehmpn [roses pasca panen dalam pengolahan
kopi tersebut, dlhﬂhﬂﬁ.w ﬂﬂmﬂ.m roast bean dan juga green
Bean untuk siap dijual. Selain proses pasca panen dan juga teknik pengolahan

yang unik, para petani yang ada di daerah Babadan 2 tersebut juga
menggunakan leknik tumpang sari agar tidak hanya menanam 1 jenis
tanaman tetap juga dapat menanam tanaman jenis lainnya, agar mendapatkan
tambahan pendapatan serts memaksimalkan lahan yang ada dengan cam
menanam pohon kopi dipinggir tanaman sayuran.



Dengan ini Babadan Mempi Coffee memerlukan sebuah video
company profile dalam proses pengembangan ditaraf yang lebih maju.
Melalui pendekatan vang sudah dilakukan, video compamy profife belum
tercipta karna kurang nyz SDM yang belum paham tentang digital marketing
dibidang media sosial. Selain itu kargna kurang dikenalnya Babadan Merapi
Caffee, compang. profile Inlmwmkﬂl pemasaran yang efektif
dikarenakan dahuly UMKM i hanya memasarkan produk mereka sebatas
relasi afau yang kenal kenal saja. Dalom proyek komunikasi ini, penulis
menawarkan bebernpa hal salah satu nya merhcqﬂ;ﬂmll"t.ﬁdwrpmn profile
yang sangat bemhp'ﬁnhadﬂn Merapi Coffee. Langksh kecil ini berupa
p,-.m]um!ln video eompany profife. Dengan adanya langkih ini, diharapkan
babadan akan semakin maju dan mampu bersaing dengan plﬂ,pmdumn kopi
besar lain nya. Dengan adanya pembuatan videq .ini, masyar akan
mﬂ produk yang dihasilkan. Pembuntan video ini tidak akan mrclpla
dm’hﬁi tanpa sdanya peran editor (penyunting) didalam nya.

]’m editor atay penyuting gambar adalalsebagai orang yang bekerja
dengan cara menggabungkan berbagal unsur menjadi sebuah video yang
menarik dan bisa dipahami oleh penikmal nya. 'Mmﬂlmkm Imtuhan seni
yang duwhu informasi tentang brand terkait w nﬂqndl company
profife yang mudah diterima dimasyarakat, Peran editor ini juga bertanggung
mw isi video yang diberiknn ll:ﬁ;m bertanggung jowab terhadap
keseluruhan fungsi penyuntingan (editing) pada suntu naskah di perusahaan
penerbitan mwuumlﬁp.

L.I. Fokus Fermasalahan dan Rumusan Masalah

L.Z.1. Fokus Fermasalahan
Berdasarkan lator belakang dintas, disimpulkan bahwa penulis hendak
menunjukkan bahwa peran editor sangat penting dalam pembuatan
sebuah video company profile menjadi lebih menank sehingga dapat

mempengaruhl  pemasaran sustu ussha khususnya dalam  badang



promosi digital.

1.2.2. Rumusan Masalah
Bagaimana peran editor dalam pembuatan Company Profile Babadan
Merapi Caffee?
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