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ABSTRAK

Video company profile merupakan salah satu bentuk promosi yang dilakukan
oleh para pelaku usaha dalam mengenalkan usaha mereka, serta apa yang
mereka tawarkan. Dalam pembuatan video company profile diperlukan
strategi agar promosi mereka dapat tepat sasaran. Selain untuk perusahaan
besar, video company profile ini juga dapat digunakan oleh UMKM dalam
mengembangkan usaha mereka agar dapat dikenal lebih luas lagi oleh
masyarakat. Babadan Merapi Coffee yang merupakan salah satu UMKM yang
ada di Kabupaten Magelang berfokus pada produksi kopi jenis arabika.
Namun, dikarenakan kurangnya promosi, membuat produk yang mereka jual
kurang dikenal oleh masyarakat luas. Karena kurangnya promosi yang
dilakukan oleh Babadan Merapi Coffee, maka dibuatlah video company
profile yang diharapkan melalui hasil video ini dapat meningkatkan branding
khususnya pada ranah media sosial. Dalam pembuatan video company profile,
editor memiliki peran yang sangat penting yaitu menyunting dan juga
menggabungan beberapa video menjadi satu dan saling memiliki keterkaitan,
selain itu editor juga memiliki peran penting untuk menyampaikan pesan yang
ada pada video tersebut kepada penonton yang menyaksikan hasil video
tersebut.

Kata Kunci: Editor, Video Company Profile, Babadan Merapi Coffee.
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ABSTRACT

Video company profile is one form of promotion carried out by
business people in introducing their business, as well as what they
offer. In making a company profile video, a strategy is needed so that
their promotion can be right on target. Apart from large companies,
this company profile video can also be used by MSMEs in developing
their businesses so that they can be more widely recognized by the
public. Babadan Merapi Coffee, which is one of the MSMEs in
Magelang Regency, focuses on producing arabica coffee. However,
due to the lack of promotion, the products they sell are not well known
by the wider community. Due to the lack of promotion carried out by
Babadan Merapi Coffee, a company profile video was made, which is
expected to increase branding, especially in the realm of social media.
In making a company profile video, the editor has a very important
role, namely editing and also combining several videos into one and
having a mutual relationship, besides that the editor also has an
important role to convey the message in the video to the audience who
watches the video results.

Keywords: Editor, Video Company Profile, Babadan Merapi Coffee.



