BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di era modern saal ini teknologi berkembang dengan sangat pesat,
dimana dengan teknologi yong semakin maju, manusia dengan mudah
mengakses berbagai informasi. Hal ini disebabkan pula dengan adanya jaringan
internet yang luas dan mudah di Banyaknya media sosial yang
diciptakan dapat men masyarakal memperoleh
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Gambar 1. 1 Presentase Penggunaan Media Soslal Bulan Januari 2022

Sumber : Datalndonesiald



Berdasarkan bapan distas maka dapat disimpulkan pengguna media
sosial Instagram dan Facebook dengan persentase masing-masing sebesar
B4.8% dan 81.3%. Sementara, proporsi pengguna TikTok dan Telegram
berturut-turut sebesar 63,1% dan 62.8%. Data tersebut membuktikan bahwa
penggunaan media sosial tertinggl saat ini yaitu instsgram yang mencapai
B4 %%,

Media sosial instagram digeman karena memiliki fitur vang menarnk,
yang mana memudahkan penggunanyamengunggah unggahan dengan jelas dan
detail. Instagram juga:dapat Wdﬂnmﬂ@msilkﬂn fitur-fitur baru
misalnya ﬁl@ﬂ.ﬂlduﬁhﬂ&ﬁﬁﬁmmw yang mendorong
penggunanys unfuk mencoba melalul petunjuk yang mudah untuk digunakan.
Instagram sendiri bukan hanya digunakan oleh individy melainkan digunakan
oleh instunsi atau perusahan untuk menyampaikan mformasi bahkan dapat
digunakan sebagai media promosi,

Salah satu instansi yang memanfaatkan media sosial W media
M}lmlu Dinas Komumkos: dan Informatika f[]lslmmﬁ]]. Kominfo
memanfistkan media sosial sebagai alat untuk menyampaikan berbagai
informasi. Sebapsimana dilakukan oleh Dinas Komunikasi dan Informatika
Daerah Istimewa Yogyakarta sebagai sarana untuk menyampaikan berbagai
informasi kepada masyarakal. Penggunaan media sosial dipilih sebagai media
infiormasi karena mudah diakses dan diketahui banyak khaloyak. Hal ini juga
didukung karena penyampaian informasi dikemas dengan singkat, jelas, padat
dmw&mwm sosizl dalam membaca informasi.

Media sosial vang digunakan dalam menyampaikan informasi
Diskominfo DIY yaituwmedia sasial, mstagram, facebook. twitter. serta youtube.
Dhani berbagal media msiﬂinimmdi'tmﬁiﬂ'mpmgmjung tertinggi yaitu
instagram, hal ini dibuktikan dengan adanya data pengunjung sebanvak 3,762
per Februari 2023.

Diskominfo mengmunakan instagram sebagal media  informasi
dikarenakan intagram memiliki tampilan profil menarik serta mencakup
informasi terkait Diskominfo, seperti link alamat kantor, beberapa akun resmi
Diskominfo DIY, jumlah pengikut. jumizh postingan, serta adanyva fitur sorotan
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yang berisi berbagal informasi yang dikemas secara singkat. Akun media sosial
instagram kominfo memiliki jumlah pengikut 47,6 ribu yang menjadikannya
sebagai akun terverifikasi dengan adanya tanda centang biru pada bagian akhir
nama pengguna. Akun instagram (@kominfodiy berorientasi sejok tahun 2016
hingga sekarang telah memiliki 5.243 ribu postingan,
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: cominfo, terdapat peran
penting seorang desainer grafis dalam mendesain atau merancang sebuah
unggahan media sosial yang menarik. penggunasn desain grafis dalam
perancangan sebuah informasi, dapat menarik minat baca pengguna media
sosial dengan adanya berbagai unsur dan elemen yang ada pada desain
grafis itu sendin. Beberapa unsur desain grafis dalam merancang sebuah
informasi yang meliputi tipografi, ilustrasi, simbolisme, dan fotografi



Adapun unsur-unsur desain grafis dalam merancang sebuah desain, meliputi
garis, ruang, tekstur, gelap-terang, wama, keseimbangan, kesatuan,
proporsi. dan kontras. agar informasi terlibat lengkap dengan adanva visual
dari desain yang dibuat. Kemampuan yang dimiliki seorang desainer grafis
dapat ditransmisikan menjadi suatu vang bersifat visual sehingpa dapat
lebih mudah diterima. Hal ini vang menjadikan peran desain grafis menjadi
strolegi yang sangal penting karena ada nya informasi yang didukung oleh
desain visual yang menarik sesusi dengan informasi yang ada. Adanya
desamer gmﬁ_s_-ﬁ.memhmmW-idn kreatif dalam mengemas
informasi yang dibuat. Seorang desuiner rafis jliga dituntut memperkuat
suatil instansi dengan desain yang profesional karena-seorang desainer

grafis hmmmﬂﬁnswum vang diinginkan oleh piliok instansi itu
samdiri.

B\ Hasil destin yang telah dibuat olchlestiner BEsFRcan diproses
_kembali menjadi sebuah konten yang akan dimggﬁhﬁhﬁ%ﬁﬂfm
:digklh?uda hal ini Kominfo DIY mengunggah hasil kerja mgﬂ.ﬁs
yang telsh disunting oleh pars admin ke media sosialnya, ﬂhmya
‘adalah instagrom. Informasi yang ingin disampaikan Kominfo vang

dikemas oleh desainer grafis yang dilakukan secard tidak langsung dapat
menj u masyarakal atuu sudiens secarn Iﬂtdﬁm m:.-'ﬂlﬂﬁh melalui
instagram. Konten y:mg dihadirkan mslagmnr_jum beragam seperti video,

foto, grafis, dan Ja 1 Pada d:mmjnnmu informasi
&ugm mﬁnm iﬂiﬂﬁel don  medin nndhl ‘memberikan dampak

‘tersendiri bagi penggunanya, dalam hal ini p
mengemas  konten yang sesuni  dan dmmﬂﬂ oleh audiens. Gaya
penyampaian yang khas, sepert pmg'umﬂr-template yang berbeda di
setiap harinya membual daya tank tersendini pada akun Instagram
lakominfodiy.

Dan penjelasan yang telsh dijabarkan, peneliti tertarik melakukan

penelition vang berjudul “Strategi Desainer Grafis dalam Pembuatan
Konten Visual pada Instagram (@kominfodiy™,



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka dapat dirumuskan masalah
pada instagram (@kominfodiy?
1.3 Tujuan Penelitlan
Berdasarkan fokus penclitian, maka penclitian ini bertujuan uniuk
mengetahui strategi desainer grafis dulam pembuatan konten visual pada




1.5 Sistematika Bab
Dalam penelitian ini, penulis membagi sistematika pembahasan menjadi

5 bab. Semua bab lersebut saling berhubungan dan mendukung satu sama fain.

Gambaran di atas masing-masing bab dan sub-bab tersebut adalah sebagai

berikut:

Bab1




	 Bab 1 - Florensius Gideon_001.pdf (p.1)
	 Bab 1 - Florensius Gideon_002.pdf (p.2)
	 Bab 1 - Florensius Gideon_003.pdf (p.3)
	 Bab 1 - Florensius Gideon_004.pdf (p.4)
	 Bab 1 - Florensius Gideon_005.pdf (p.5)
	 Bab 1 - Florensius Gideon_006.pdf (p.6)

