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 INTISARI  

Desainer grafis merupakan pekerjaan dalam bidang komunikasi visual. 

Desainer grafis merancang karya visual yang bertujuan untuk menyampaikan 

suatu pesan atau informasi bagi pembaca. Desainer grafis menggunakan strategi 

dalam merancang karya visual, yaitu penggunaan komponen penting seperti 

elemen desain grafis dan prinsip desain grafis, sehingga dihasilkan sebuah karya 

visual yang bermakna. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi 

desainer grafis dalam pembuatan konten visual pada akun Instagram 

@kominfodiy. Jenis penelitian yang digunakan adalah diskripsi kualitatif, yang 

difokuskan pada desain komunikasi visual di postting-an akun Instagram 

@kominfodiy. Sedangkan teknik pengumpulan data melalui wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Teknik pengujian keabsahan data menggunakan 

teknik triangulasi data. Peneliti melakukan analisis data menggunakan data 

reduction, data display, dan conclusion/verification.  Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa Dinas Kominfo DIY menggunakan strategi fungsional 

(Functional Strategy) yang berfokus pada strategi manajemen sumber daya 

manusia dan strategi teknologi informasi. Desainer grafis menggunakan teori 

definisi strategi Mintzberg dalam “5 P’s of Strategy”, yaitu: strategy as a plan 

dalam merancang sebuah desain visual serta penerapan desain komunikasi 

visual yang terfokus pada elemen dan prinsip desain visual sebagai strategi 

dalam merencanakan konten-konten instagram @kominfodiy.  

Kata Kunci: Desainer Grafis, Desain Komunikasi Visual, Strategi, 

Instagram.  
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 ABSTRACT 

Graphic designer is a job in the field of visual communication. Graphic designers 

design visual works that aim to convey a message or information for readers. 

Graphic designers use strategies in designing visual works, namely the use of 

important components such as graphic design elements and graphic design 

principles, so that a meaningful visual work is produced. This study aims to 

determine the strategy of graphic designers in creating visual content on 

@kominfodiy Instagram account. The type of research used is a qualitative 

dissertation, which is focused on visual communication design in @kominfodiy 

Instagram account posts. Meanwhile, data collection techniques are through 

interviews, observation, and documentation. The technique of testing the validity of 

data uses data triangulation techniques. Researchers conduct data analysis using 

data reduction, data display, and conclusion/verification.  The results of this study 

show that the DIY Communication and Information Agency uses a functional 

strategy that focuses on human resource management strategies and information 

technology strategies. Graphic designers use Mintzberg's strategy definition theory 

in the "5 P's of Strategy", namely: strategy as a plan in designing a visual design 

and the application of visual communication design that focuses on visual design 

elements and principles as a strategy in planning Instagram content @kominfodiy. 

Keywords: graphic designer, visual communication design, strategy, instagram. 

 

  


