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ABSTRAK 
 
 
Dalam kehidupan sehari-hari kita tidak akan pernah lepas berhubungan komunikasi, serta kita 
hidup di era revolusi industri 4.0 yang serba modern dengan teknologi berkembang pesat yang 
dimana kita bisa melakukan komunikasi dimana saja dan kapan saja dengan banyaknya 
platform digital hampir semua industri mulai dari kecil sampai besar membutuhkan media 
sosial sebagai alat promosi serta alat komunikasi kepada calon pelanggan. Semua industri bisa 
melakukan komunikasi menggunakan media visual seperti foto, grafik, video, dan lain-lain 
sebagai alat pemasaran agar calon pelanggan tertarik dengan produk yang ditawarkan dengan 
begitu berarti informasi yang disampaikan jelas dan membuat pelanggan tertarik. Hal ini 
sangatlah dibutuhkan untuk UMKM (Usaha Mikro, Kecil dan Menengah) yang baru menetas 
untuk membangun sebuah branding usaha. Babadan Merapi Coffee juga tak lepas dari 
kebutuhan promosi menggunakan desain grafis yang diperlukan untuk membuat usaha terlihat 
profesional serta menambah value. 
 
Penelitian ini penulis ingin membuat media visual untuk Babadan Merapi Coffee dalam bentuk 
desain grafis guna memberikan UMKM keunggulan kompetitif dipasar sehingga mampu 
menyaningi dengan kompetitor lain. Dalam meningkatkan value UMKM, strategi desain grafis 
yang efektif meliputi penciptaan identitas merek yang kuat, desain kemasan yang menarik, 
penggunaan grafis dan ilustrasi yang menarik. 
 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa implementasi desain grafis sebagai media visual dan 
komunikasi memiliki beberapa manfaat yang signifikan terhadap Babadan Merapi Coffee. 
Pertama, meningkatkan daya tarik visual pesan dan menarik perhatian audiens, serta juga dapat 
memperkuat kesan pesan dan membuatnya lebih berkesan. Selain itu, membantu 
menyampaikan informasi dengan jelas dan mudah dipahami oleh audiens, terutama melalui 
penggunaan grafik, dan ilustrasi yang tepat. 
 
Kata Kunci: Desain Grafis, Promosi, Media Visual, Branding UMKM 
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ABSTRACT 
 
In everyday life we will never be separated from communication, and we live in the era of the 
industrial revolution 4.0 which is all modern with rapidly developing technology where we 
can communicate anywhere and anytime with many digital platforms almost all industries 
ranging from small to large need social media as a promotional tool and communication tool 
to potential customers. All industries can communicate using visual media such as photos, 
graphics, videos, and others as marketing tools so that potential customers are interested in 
the products offered, so that means the information conveyed is clear and makes customers 
interested. This is very much needed for newly hatched MSMEs (Micro, Small and Medium 
Enterprises) to build a business branding. Babadan Merapi Coffee is also inseparable from 
the need for promotion using graphic design needed to make the business look professional 
and add value. 
 
This research the author wants to create visual media for Babadan Merapi Coffee in the form 
of graphic design to give MSMEs a competitive advantage in the market so that they can 
compete with other competitors. In increasing the value of MSMEs, effective graphic design 
strategies include the creation of a strong brand identity, attractive packaging design, the use 
of attractive graphics and illustrations. 
 
The results showed that the implementation of graphic design as a visual and communication 
medium has several significant benefits for Babadan Merapi Coffee. First, it increases the 
visual appeal of the message and grabs the attention of the audience, and can also strengthen 
the impression of the message and make it more memorable. In addition, it helps to convey 
information clearly and easily understood by the audience, especially through the use of 
graphics, and proper illustrations. 
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