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1.1 Latar Belakang

Evolusi dunia digital dan media sosial saat ini tercermin dan meningkatnya jumlah
iklan yang menarik perhatian. Salah satu pendekatan populer adalah penggunzan iklan
dengan unsur seervtelling. Menurn Mk@;f_{ﬁﬁpﬂhﬁni. 2019}, staryvtelling merupakan
sebuah teknik bercerita melalui media atau secam langsung kepada pendengar atau
penonton  yang MIM sifat  menghibur. ‘Ilﬁi mengourui, dan dapat
menge“w{m}m Centa akan mengisi memorn seseorng dengan informasi
d:m Mﬂ: thld:qnn. H:la.lt'j'mg memiliki uﬂﬂtiﬂ;}rﬁﬁw memberikan daya
sutl m!nhnru memhnngun hubungan penting dmw mmtarn penonton
dan ceritn yang disampaikan (Setya, 2017}, -

Tklan berbasis tervielling, biasanya produk atau merek ditampilkan secars implisit
tetapi tetap memperhatikan audiens yang dituju (Christon, 2022), Perusahaan dapat
miendistribusikan iklan melalui media sosial tanpa batasan waktu. Lalu dalsm laporan
ini, penulis menggunakan penvajian iklan bercerita agl‘nﬂ'ﬁlhn vaioe over lebih
menarik untuk dikonsumsi, serta alur cerita lebih mudah dipahami oleh sudiens,
Mckes [Eﬂllhdllpmmﬁﬂ ‘Ciararter: The Ar w"#ahﬂ(udﬁlﬂw for Page,
Srage, nmn‘ Ewm_. qunﬂm bahwa srarmelling yang hrall. melibatkan

arakter dan konflik yang mendalam. Hmmmm karakter_karakter
dan kﬂ-nﬂlk kumpleﬁ dolom cerna  membanty mendorong  perubahan  dan
pertumbuhan secara signifikan. Dari penjelasan tersebut, dapat disimpulkan bahwa
pembentukan karakter dalam sebush cerita sangatlah penting. Karakter-karakter vang
baik dan terperinei dapat membuat cerita lebih menank, meyakinkan, dan berdampak.
Karakter akan lebih mudah diidentifiknst. serta cerita akan terlihat lebih hidup karena
keterhubengan emosional tisp karakter dupat menciptakan emosi, ketegangan, dan

perjalanan hidup yang dapat dipahami. Hal-hal tersebut namtinya membangun
kepercayaan dan kredibilitas pada cerita. Karakter yang baik akan membangun fondasi



cerita menjadi lebih solid sehingga memungkinkan audiens untuk lebih terlibat dalam

alur cerita (Mckee, 2021).

Penulis tidak hanya memasukkan unsur srorytelling saja tetapi juga menggunakan
unsur mmor agar narasi dalam video iklan vang disampaikan lebih menank. Karya
ini mendefinisikan bagaimana kulit krispi bisa menjadi masalah hingga trauma pada
kehidupan manusia. Dalam alur atun runtutan cerita, penulis mengimplementasikan
teknik humor Berger (2017) dengan tujuan untik membentuk unsur humor yang
ringan dan dapat mmpllﬂnng,mwm audiens.

Dalam proses mmjﬂﬁudﬂ.m unmr.uur-pfefﬂﬂg&n humeor pada video
|k_l:u ﬁﬁ, perin sutradara menjadi clemen penlmg karena mluﬂﬁkl peran dalam
nemimpin jalannya proses produksi dari proses pr-produlksi, produksi, hingga pasca-
produksi. Sutradara juga memiliki peran dalam menentukan dan mengambil setiap
keputusan ataupun tindakan agar karya yang dihasilkan sesusi dengan apa yang
diharapkan (Hidayal. 2022). Seorang stitradara memberikan arshan kepada ke scsuai
dengan konsep yang telah disepakati bersama agar fercipta keselarasan. Pada produksi
yideo iklan Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat. sutradara dihadapkan dengan situasi
‘bagaimana membuat sebuah iklan dengan rekayasa dan menysmpaikan pesan secara
ii@ﬂ[it vang menarik melalui ment makanan kulit keispi. :

Iilan yurig penulis dan tim bunt digunakan sebagai media promosi Warmindo Nasi
Kull!mw merupakan UMEM }-ﬁ_-w&m ‘beraneka ragam
olahan mhm Im ﬂ'ﬂf. Hin berndy oi sekitar lingkungan pelajar atau
mahasiswa, Warmindo sendiri identik dmgnn men mmmlhh harga terjangkau
sehingga banyak mminaﬁﬂwmm-df kota Yogyakarta { Budiwati,
2012y Warmindo Spesial Masi Kulit Bjplat merupakan Warung Indomie 24 jam yang
terletak di J1. A.M. Sangaji No.2, Gowongan, Kec. Jetis, Daerah Istimewa Yogyakarta.

Penulis memilih skema skripsi audio visual conreni creator untuk membuat video

iklan bersama Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat dengon tujuan promosi, namun
pada pada laporan imi, perulis hanya berfokus pada peran sutradara dalam
mengimplementasi unsur humor pada siondelling dan pengembangan karakler ulama

agar tercipta video iklan yang menarik untuk ditonton.



1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Fokus permasalahan penulis adalah bagoimana suiradara depat menciptakan
pengambangan kamkter utoma dan unsur humor dalam stervtelling melolu video iklan
Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat.

1.3 Tujnan Penciptaan
Tujuan dari pme:pmn video ikl

mlgpﬁmmﬂmdnhnpeﬁmimwdmﬂanmpmfmmnl
melalui kerja sama dengan pihak lain di luar kampus.
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