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INTISARI 

Storytelling merupakan sebuah teknik bercerita melalui media atau secara langsung 

kepada pendengar atau penonton yang memiliki sifat menghibur, tidak menggurui, dan dapat 

mengembangkan imajinasi. Storytelling yang baik melibatkan pengembangan karakter dan 

konflik yang mendalam dalam cerita membantu mendorong perubahan dan pertumbuhan 

secara signifikan. Penulis mengimplementasikan teknik humor Berger dan teori pembabakan 

cerita dengan tujuan untuk membentuk video iklan storytelling yang ringan dan dapat 

mengundang tawa para audiens. Penulis ingin mengetahui apakah pengembangan karakter 

utama dan unsur humor pada video iklan dapat menarik audiens Instagram dan YouTube 

Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat. Video iklan Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat 

memiliki unsur teori pembabakan cerita Three Act Structure, unsur humor dan teori 

pengembangan karakter utama. Tiga teori tersebut diimplementasikan menjadi satu kesatuan 

untuk menciptakan video iklan storytelling yang matang dan menghibur. Berdasarkan tujuan 

perancangan video iklan Warmindo Spesial Nasi Kulit Bjplat yang berjudul ‘Bayangin aja’ 

ternyata. Pengembangan karakter dan unsur humor dalam Pembabakan cerita Three 

Act Structure dapat membuat plot satu dengan plot lainnya lebih mengalir dan 

menghibur karena alur cerita yang disajikan jelas.   

Kata Kunci: Storytelling, Iklan, Humor, Karakter. 
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ABSTRACT 

Storytelling is the method for presenting stories to listeners or spectators that are entertaining, 

not patronizing, and can foster imagination. Character development and deep conflict within 

the story helps to drive significant change and progress in good storytelling. The author 

employs Berger's humor technique and storytelling theory in order to create a lighthearted 

storytelling advertising video that can make the audience laugh. The author is curious whether 

the development of the main character and the use of humor in the advertising video will be 

appealing to Instagram and YouTube viewers Warmindo Special Nasi Kulit Bjplat. The video 

advertising contains aspects of the Three Act Structure storytelling theory, humor, and the 

theory of main character development. These three theories work together to generate 

sophisticated and fascinating storytelling advertising videos. Based on the goal of creating 

the video advertisement for Warmindo Special Nasi Kulit Bjplat titled 'Just Imagine,' it turns 

out that character development and elements of humor in the Three Act Structure storytelling 

can make one plot flow into another plot more smoothly and entertainingly because the 

storyline is presented clearly. 

Keywords: Storytelling, Advertising, Humor, Character.


