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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil penelition yang dilakukan oleh peneliti, maka dapat ditank
kesimpulan strategi promosi Mina Gotong Royong dalsm memperkenalkan #rand dengan
menggunakan scuan beort bauran promosi (prometion mix) Kotler dan Amstrong. Empat
dari lima scuan teori bauran promosi vang dilakukan Mina Gotong Rovong telah
dijalankan secara optimal. Empat bauran tersebut yaitu pertama periklanan fadvertising),
hal ini ditunjukkan dengan tamipilan postingan di media sosial baik itu melalui media sosial
Facebokk atau spary 'ﬂﬁﬂlsupp m w menark w::l serla memudahkan
konsumen untuk mengenal Mina ﬁuﬂhmg Royong. Kedun, Promosi Penjualan (sales
promation), dengan mm.w_ﬁﬁfm dan kenyamanan tepat, memperkuat identitas
kepada konsumen mengenal lokasi yang unik, serta konsisten mengikuti cvent-event yang
diadakan pleh organisasi stempat, mempertahankan kelayakan ikan nila konsumsi dan
tempat, Ketign, Hubungan masyarakat (public relation), dengan merekrut masyarakat
sekitaran karamba sebagai karyawan dapat membantu membuka Iﬂmm bogi
masyarakal desa setempat yang kesulitan untuk mencari pekerjaan, selain u:mm’hﬂl dcari-
acara desa sehingga yang diharspkan bermanfast bagi masyarskat sekitar kempm.
Penjualan Eaumﬂ ['ﬂfrl'r'-.ocr marketing), dengan menjaga !uulﬂqhumpe:ﬂuhn langsung
dengan baik seperti melayani konsumen dengan ramah dan wﬂtﬂh tempat yang
layak mek_&mpnltuuggummm}mng dimiliki :l::ﬂ.l,pi[&nmnu yang menartk akan
memperfancar dalam berjalannya usaha Mina Gotong Royong dan menjaga penjualan
melalui pﬂﬂphnmﬂim mwmhn komunikasi melalui whatsapp akan
memudahkan penjualan tkan nila dan mmdﬂﬁmw.lsl dengan konsumen.

Salah satu dari lima bauran promosi vang dinilai belum optimal vang dilakukan
oleh Mina Gotong Royong yaitu. penjuatan personal selling dikarenakan ketersediaan
lokasi Mina Gotong Royong vang terbagi antara karamba dan tempat penjualan, dengan
tidak tersedianmya mokanan siap saji atso dimasak ditempat merupakan salah satu
hambatan dart penjualan dikarenakan apabila konsumen ingin meerasakan ikan nila secara
langsung atau konsumen dari luar kota yang ingin mencoba makanan ikan nila segar yang
langsung diambil maka tidak tersedia di menu Mina Gotong Royong. Akan tetapi
penjualan peorangan (personal sellingl yang dilakukan oleh Mina Gotong Rovong
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memiliki sisi positif seperti dengan mengikuti perlombann UMKM yang dindakan oleh
kelurahan yang kemudian memberikan citra baik bagi Mina Gotong Royong, memberikan
ﬁmmhﬂmmm&mmﬂmmﬁhﬁwm
mmmmmmmmmwmﬂwﬁmmm
mampu menaikkan branding Mina Gotong Royong.
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