BAB 1
FENDAHULUAMN

1.1 Latar Belakang
Sast ind perkembangan digital memang sangal mamk dikalsngan masyarakat,

Perkembangan digital dari media internet khusunya sudah sangat merambah dalam
kehidupan. Tidak hanya kalangan remaja yang dapat mengakses media internet, akan
tetapi hampir semus kalangan sudah terbiasa mengikuti alur perkembangan digital ini
Banyak masyarakat yang menggunakan perkembangan digital internel ini untuk

membuka peluang usaha

Perkembangan digitsl yang begitu pesat ini, tidak hanya digunakan untuk
hiburan dan kebutuhan sdministasi saja. melainkan juga dapat digunakan untuk sarana
komunikasi. Bagi para pelaku usaha, baik dalam skals usaha keeil, menengah, atau
skala besar. penggunasn ;Hhmbnng:m digital dalam media intenet bissanya
cﬂpmﬂnuhngm sarana dalam memasarkan hasil ]mﬂnkurl,mu bisa disebut
promosi dalsm media digital. Seperti yang diketahui menurut (Mandal. P Dkk. 2016)
bahwa digital marketing ialah sebush istilah yang memayungi mnﬂlﬂi:nghih utuk
produk matptn jasa menggunakan teknologi digital yang pada umumnya atau
hban)hhﬂﬂ,lmuhn media digital untuk memasarkan produknya baik itu usaha
kecil maupun menengah bisa mengikuti perkembangan intemet yang ada.

Komunikasi dengan menggunakan media digital saat ini merupakan cara yang
p.'lll'q efisien dalam mclua.skmjnnngnn dengan jangiﬂn yang lebih banyak dalam
bidang ekonomi. Dikutip dari Kjglan]:msmlca com bahwa kemsep komunikasi
pemasaran yang melibatkon semua divisi manajemen dengan menginiegrasikan dan

gkuorcﬂmﬁkml berbagm =aluran kmmm!l:m ‘seperti tklan, promosi penjualan,

publikasi. personal sellmg, 1hn ;lmp:lﬂi secan m masih dan terus-menerus
untuk memberikan kejelnsan (Riadi, 2021}

Adanya perkembangan media internet ini, maka dapat dimanfaatkan sebagai
ajang untuk mempromosikan hasil budidaya iken di Karamba Mina Gotong Royong
Salakan Trhanggo yang berguna untuk meringkankan dalam hal promosi dan untuk
memudahkan dalam bemegosiasi vang lebih efisien dan cepat. Dengan promosi melalui
media internet (digital marketing) dan promosi penjualan perorangan (personal sefling)

ditambah dengan strategi promosi vang sesual, maka diharapkan penjuslan hasil



budidaya ikan masyarakat Salakan Trihanggo melaui komunikasi pemasaran dapat
lebih optimal dan lebih maksimal.

Komunikasi pemasaran ialah kegiatan vang dilakukan penjual dan pembeli
vang saling berkomunikasi dalam berniapa dalam suatu hal dalam pemasaran, dalam
berkomunikasi yang baik untuk melakukan hal jual beli maka akan meningkatkan
penjualan yang ditawarkan oleh penjulan dan jugn bersuna untuk menmgkatkan
kepuasan pembeli. Komuniknsi pemasaran juga dapat dipengaruhi oleh kemajuan
zaman yang pesat dan juga modern, seperti yang diketahui menurul (Gurmilang, 2015)
yaitu komunikasi pemasaran sebagai metode promosi untuk usaha kecil menengah dan
peneltian ini menghasilkan hnh“-khmﬂ;ﬂ pemasaran. apabila dilakukan dengan
baik akan m:uﬁﬂﬂn mmﬂwﬂ 'IHR it Kecil atau Wh untuk membentuk

pﬁiﬂ'ﬂ'na berguna. mmpcrkmalkm dan mempromasikan usaha yang

Sirategi dalam menemukan atau mnmtlﬂ‘n_']:tmm'm tepal  dapat
dilmmlului berbagai macam hal, seperti yang diklfﬁp uhﬁ]mﬂﬁhjnimi
Bisni¢ Universitas Brawijava Malang, dengan adanyn diskon yang diberikan oleh
pelanggan . mempertahankan pelangan lama , mempunyai inovasi bisnis yang baik. dan
yang paling utama yaitu melakukan promosi di media sosial, memberikan potongan
i-fp'.:kupﬂ'pﬂmggm tetap (Dimas, Dkk . 2016). Seperti halnya nisct pada umumnya
beberapa penelitian juga mengungkapkan bahwa pentingnyva stortegi dan proses
perumusan h’mllvms dalam mempromosikan produk.:ﬂqmﬁyung di jelaskan oleh
Jurnal Studi ﬂm ‘yang hﬂguhl gambaran kreativitas dalam dunia marketing era

modemmmmm datam bidang marketing akan membantu para
konsumen untuk terhindar dari rasa Bosan atan kejenuhan dari produk dan layanan jasa

vung kita tawarkan kepadi'méneka.

Kreativitas dalam dunis marketing juga bermanfaat agar rangking bisnis atau
usaha yang sedang dijalani tersebut tetap berada vang paling unggul dalam hal apapun
itu pada sebuah usaha dalam promosi. Seperti contohnya menggunakan media internet
dalam memasarkan produk atau jass dengan memberikan informasi yang jelas terhadap
produk atau jasa yang dipasarkan dan ikut berpatisipasi dalam pengenalan produk atau
jasa melalui event kemasyarokatan sehingga masyarakst dapal mengenal dan



mengetahui produk vang ditawarkan. Dengan demikian pemilik usaha tersebut akan
lebih mudsh dalam memilih pesar vang ada (Studiloue, 2016).

Menurut alma dalam (Wulandari, 2016) Menyatakan bahwa Promosi dalam
suatu bentuk komunikasi pemasaran vang merupakan aktivitas promosi dan pemasaran
yvang berusaha menyebarkan informasi, mempengaruhi atan membujuk. dan
menigkatkan pasar dengan sasaran ofas perusahaan dan produknya agar berseida
menerima, membeli, dan loyal pada produk yang ditawarkan oleh perusshaan yang
bersanghkutan.

Definisi yungdnpm ditarik. lﬁﬂ'kmmqmlmya yaitu bahwa promosi adalah
suatu komunikasi dan pen) uul.-hpmbal;yung herasal dar informasi yang tepat dan
bertujuan juﬂnﬂjhémhﬂhhmﬁngﬁlh laku pembeli. yang fadinya tidak mengenal
menjadi mengenal produk tersebut sehingga menjadi pmi:e.h yﬂqg,selalu mengingot

produk yang ditswarkan tersebut agar bersedia m MEIL dan loyal pada
produk yang ditawarkan pada usaha tersebut.

Banyoknya usaha karamba yang memanfaatkan saluran irigasi . untuk
dikembangkan menjadi sebush wsaha yang menguntungkan sudah mulai bermunculan
:mng dengan meningkainya kebutuhan pada setiap orang mengenal produk yang
ditawarkan dan menyediakan sarana kepada masyarakat terhadap konsumsi produk
ikan nila. dan peiﬁku uszha karnmba tidak jouh dan sistem strstegi promosi yang
dilakukan oleh pelaku usaha, terlebih lagi persaingan usaha yang smlﬂ',i;fn meningkat
menquﬂul.km sirategi pm untulg tiap usaha dituntut untuk :-'.Mm kreatif dan
efisien dengan caranya sendiri, don -dengan adanya saluran ingasi yang ada di
Kabupaten Sleman sehingga dimanfiatkan untuk sebuali ussha yang menguntungkah
di beberapa r.e.:rnpat.yang ada di K..jbup:m:n Sheman.

Beberapa karamba yang ads di Kabupaten Sleman memiliki keunikan dan
keunggulan masing-masing, contohnya karamba yang ada di Desa Sinduasi, Ngaglik,
Kecamatan Mlati dengan nama Mina Karamba, dapat diketahui bahwa pembeli hanya
dapat membeli Tkan Nila dengan Grosir saja dan tidak diperuntukkan untuk eceran
dikorenakan Mina Karamba lebih mengedepankan wntuk borongan atau lebih tepatnya
Borengan pada ikan nila dan tidak menerima pembelian eceran. Kemudian ada karamba
vang tempatnyva masih di Kabupaten Sleman yattu ada di Dusun Mandungan 1,
Kecamatan Seyegan yang dinamai dengan Mina Manunggal, Mina Mamunggal
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merupakan salah satu usaha yang didinkan oleh | orang yang menyewa lahan untuk
ladang usaha jual bali tkan mla. Mina Manunggal hanya menyediakan Bibit Ikan nila
sajo untuk diperjual belikan dan disana tidak ada ikan nila konsumsi yang diperjual
belikan, dengan begitu apabila pembeli vang ingin membeli Bibit Ikan Nila dapat
membeli di Mina Manunggal dikarenakan menurut Pengurus Mina Manunggal bahwa
Penjualan Bibit Tkan Nila Bisa dipanen setiap 43 han sekali Selanpuinya ada Mina
Karamba Kadipiro vang terletak di Dusun Kadipiro, Margodadi, Kecamatan Seyegan,
di Mina Karamba Kadipiro sama seperti Mina Gotong Royong yang memanfaatkan
saluran irigasi untuk sebuah ladang wsalia tetapi perbedoanya kafou di Mina Gotong
Rovong digerakan ulﬂhmwmlgﬂ‘m Fﬂdtl-ls'ﬁﬁnp lingkungan tetapi di Mina
Karamba Kadipire hanya didirikan aleh | orang dan menggunakan dana pribadi untuk
me:mhfunl.'lﬁlh di bﬂmiﬁgﬁlw kemudian um&hljmnn Mina Karamba
Kadipiro lebih han}rakmhm karyawan dari luar desu dan untuk karyawan di
lingkungan Mina Mangunggal hanya beberapa orang saju.

Dengan adanya karamba jugs memiliki kegiatan vang menghiasilkan dan
bermanfaat untuk Thu-Tou KWT yang ada di Dusun Salakan dengan cars mengolah dan
kmunﬁnnmaﬂjuilk.nn tkan nila dari karamba agar langsung I:llssl.dlmnﬂkhnpu susah
paryal untuk memberikan bumbu dian membersihkan kotoran yang ada masih menempel
di ikan tersebut, dan dengan kegiatan tersebut peran Kelompok Wanit Tam (KWT)
memanfaatkan bidang usaha yang sudah berjalan kemudian dikembangkan melalui
olohan fangan yang menarik dan unik dan kemudian dijool dengan kemasan 3 ekor ikan
vang memiliki fimbangan kurang febih setengah ﬁlﬂgm .I;illl siap digoreng atau
dimasak. dan untuk barga jual ikan nila frozen tersebut hanya dengan 30Ribu saja
meﬂhmmm& .i'.pu.ck dcl# berisikan 3 ikan nila yang siap
digoreng tanpa perlu di burnbyi dﬂndﬁ:&&dﬁmhﬁ.

Kutipan dari Kemenirian Kelautan dan Perikanan Republik Indonesia (KKP.
2020 menjelaskan bahwa 8% penduduk Indonesia masih menghadapi permasalahan
kekurangan gizi, yang tentunya berpotensi menurunkan kualitas hidup dan
produktivitas masyarakat. Protein tkan divaking dapat menjadi solusi dalam penanganan
perbaikan gizi pada sebagian masyarakat Indonesia, dan selanjutnya Kementrian
Keloutan dan Perikanan jugs menjelaskan pada tahun 2020 sampai dengan 2024,
Kementrian Kelautan don Perikanan menargetkan peningkatan konsumsi ikan nasional
dari 55,39 ka/kapita pertahun pada tahun 2020 menjadi 62,50 kg/kapitn/tahun ditabun
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2024, Hal imi berarti pada penode tersebul Kementrian Kelautan Dan Perikanan
merencanakan peningkatan angka konsumsi tkan sebesar 6.11 kg'kapita/tahun,
Banyaknya peminat pada nilai konsumsi ikan nila memicu banyaknya perkembangan
pado kramba atau mina setempat untuk menambah jumlah porsi pada nilai jual ikan
konsumsi vang akan dikonsumsi oleh masyarakat, Permintaan pasar di Daerah
Istimewn Yogyakarta sendiri juga melambung tinggi dikarenakan masyarakat vang
sadur akan banyaknya protein yang terkandung didslam ikan nila tersebut dan sekaligus
untuk nominal yang mudah dijangkau bagi masyarakat bagi yang akan mengkonsumsi
ikan nila tersebut. Tentunya dengan sdanya Kenaikan permintaan pasar dan ketenaran
bahwa ikan nila memiliki hﬂnyﬂk_ptﬂlﬂiﬁ.ymg t:ﬂmldung banyak pelaku usaha juga
menambah porsi ateu lahan di saluran ingasi kemudion dimanfaatkan untuk dijadikan
karamba.Adapun beberapa karamba vang ada di Kabupaten Sleman antara lain :

Label 1, | Daftar Mina Karamba di Kabupssten Sleman

NO Nama Karammba Alamal

I Mina Manunggal Dusun  Mandungan 1, Kee. ‘Seyegan,
Kabupaten Sleman,  Daerah ln;t'nmwn
Yogyakarta

2 Mina Karamba 007 Pojok Pojok rt 04, Desa Sinduadi. Ngaglik. Kec.
Mlati, Kabupaten Sleman, Duﬁh:lstim&w&
Yogyakarta

3 Mina Karamba Kadipiro Dusun Kadipire. Margodadi, Kec. Seyegan,
Kabupaten' Sleman, Daerah Istimewa

Yogyakarta

4 Nila Karamba 1. Jambon, Kmgilan, Sinduadi, Kec, Mlati,
Kaobupatenn,  Sleman, Daerah  Istimewa
Yoryakarin

L

Rumah Makan Karamba J. Nusa Indah, Dero, Condongeatur, Kec.
Depok. Kabupaten Sleman. Daerah
Istimewa Yogyakarta

(Sumber: Peneliti & Google maps)



Seiring dengan banyaknya budidaya karamba dengan menargetkan ikan mila
untuk dibudidaya yang sudah mulai banyak berkembang di Kabupaten Sleman juga
menimbulkan persaingan strategi dalam mempromosikan dan memperkenalkan produk
ikan nila yang dilakukan oleh setiap usaha vang berbeda untuk menjangkau pasar yang
lebih luas dan tentunya jugs menjangkau konsumen yvang baru. Terlebih lagi dengan
adanya hal ini makin diprakarsai dengan banyaknya kepiatan pengenalan mutu dan
merk suatu usaha sebagai salah satu strategi promosi dalam sebuah uvssha yang
dikembangkan dalam bidang usaha ikan nila.

Kreativitas yong ada di Mina Gduhgm bisa menjadi keunggulan sebagai
lahan usaha untuk masyarmkat, Mﬂwﬂm yang ada di Mina Gotong
Rovong, salak satumya Mina Gotong Reyong menggunskan promosi secara langsung
cﬁeng:;u:w sendiﬂ;-immit'd;:ngan carg mmﬂuh‘mm: don kemudian
M ajang promosi Mina Gotong Royong ml;i m;uhah penjualan dan
enambal dava tark sertauntuk mengenalkan apa mghmﬂi!ﬁn.l Gotong Rovong,
dengan dibuatnya even: tersebut dan dengan d1b|3g|kﬂnnjlm potongan harga
dengan pembelian langsung di Mina Gotong Royong dapat mensmbah keuntungan
Eﬂﬂ.m& pengalaman bagi pembeli bahwa ikan nilo yang ada di'ﬂii::ltﬂulmg
Royong tptnbntumakm dikenmal oleh masyarakat luar maupun dalam. Mina Gotong
Royong juga selalu memasuki adanyn even yang dibuat oleh pemuda-pemudi setempat
dm.mx}rmkni dengan memberikan sponsor dan kmﬂhmmm ikan nila
untuk diperjual belikan seria memberikan kupon pembelian beli | gratis 1 dapat
didapatkan pada saat event }mg_ﬁ-.{_.ﬂmn oleh pemuda-pemudi mﬂgun masyarakat
[h:sunﬁhhn, selain itu juga pengurus ikan nila juga selalu mengikuti perlombaan
UMEM baik antar keluarahon ataupun antar kecamatan yang nda di Kobupaten Sleman
yung berguna untuk menyaring pembeli dan luar DW Salakan sehingga dapat
menjadikan cara vang efektif don sebagai salah satu eara untuk memasarkan produk
dari Mina Gotong Roovong,

Penelitian ini menoruh perhatian pada usaha masysrakat yang memiliki nama
Mina Gotong Royong vang merupakan tempal budidaya ikan air tawar, khususnya ikan
nila yang ada di sebuah saluran irgasi yang dulunya tidak terswat karena menjadi
tempat pembuangan limbah dan sampah, vang kemudian oleh masyarakat sekitar
saluran irigasi tersebut dijadikan sebagm budidava ikan air tawar melalui usaha
karamba yang salah satu twjusnnys untuk mencegah pembuangan |limbah dan sampah



di saluran irigasi tersebut, serta dapat dimanfaatkan untuk dikelola menjadi budidaya
ikan @ir tawar, yvang nantinya akan lebth menguntungkan dan bermanfaat. Dalam
memaksimalkan hal tersebut, sebuah usaha memerlukan strategi promosi yang efektf
untuk kemajuan dan perkembangan usahanya. khususnya ikan nita pada karamba Mina
Gotong Royong, dengan cara menekankan pada strategi promosinya dan memanfastkan
acara atau fenomena tertentu sebagai kesempatan untuk melakukan promosi pada
produk yang sedang dijalaninya: Dari beberapa fenomena yang ada, penulis mendapati
beberaps fenomena seperti hidangan nikahan atau acara tertentu yang menurutnya
konsumen akan memilih hidanpan vang @fisien dan murah dengan tujusn menghemat
biaya yang dikeiuﬂ_::knriﬁmk mtmghm makm diselenggarakan yang ada di
Kabupaten Sleman.

Penelitian mi dibuat dengan memilih promosi. lersebut dengan beberapa
pertimbangan yang peneliti ajuksn. Adapun pertimbangannya seperti - Mina Gotong
Royong berusaha untuk memperkenalkan produk 3'mglﬁidnh oleh masyarakat dalam
mendapatkan perhatian dari konsumen, karena m&}rurﬁq. usaha Km memiliki
kegiatan masyarakat dalam pengembangan usahn atou acarn luin baik it didatam
lingkungannya. Pertimbangan yang kedua yaitu sebagai penambah ntlai jual pada ikan
ﬂumrw. karena jika konsumen telah mengenal dan m.cm[)er.".uﬁm dalam
budidaya fkan nila yang dikonsumsinya dan penjelasan yang baik terhadap konsumen
mslenkeinginat konsumen untiik membeli produk juga ks Beikatt Pértimbangan
ketiga yuitu pengelolaan pada Karamba Mina Gotong Royong Tersebut dikelola oleh
mum.ﬁmymgﬁm.m_ﬂlhmnwmpﬂhaﬁhn Wm-khnmﬂ?ﬂ saluran
irigasiuntuk dijadikan lahan ustha yang berman faat, dan keunikan karena pengelolaan
dari Mina Gotang Royong tersebut dilakukan olch masyarakatnya sendiri. hal ini yang
membedakan strategi yang digunakan dalam promosi mn usaha tkan air tawar yang
lainnya yang pada umummya pengelolasn dan pengembangan hanya dilakukan oleh
salah satu orang saja yang mengatur, tetapi di Mina Gotong BRoyong semua masyarakat

yang terlibat dalam wsaha mina gotong rovong ikut bergerak dan memiliki kretivitas
dalam mengembangkon usaha dengan caranya sendin  kemudian didukung oleh vang
lainmya untuk meningkatkan keterfarikan konsumen untuk mebeli produk yang di
tawarkan yaitu ikan nila.

Tujuan dilakukannya perelitian ini vaitu untuk memfokuskan pada apa yang
menjadi objek penelitian ini vailu strategi promosi yang diterapkan oleh Mina Gotong
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1.2

Rovong dalam memperkenalkan produk stau wsaha vang dialaninya. Kemudian
penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatilf melalui metode bauran promosi
{Promation Mixk, Kloter dan Amstrong. Dalam metode komunikasi pemasaran Kloter
dan amstrong terdapat lima jenis mode] houran promosi yaitu Periklanan (Advertising).
Promosi Penjualan (Sales promotion), dan Penjualan Langsung (Direct Selling)
{Amstrong & Kotler, 2012). Melalui metode yang telah disebutkan maka peneliti ingin
mengetahui promosi serta pengaruh merek terhadap minat beli pelanggan kepada
produk yang ditawarkan, Berdasarkan Latsr Belakang diatas penulis melakukan
penelitizn yang berjudul “Strategl Promosi Ikan Nila Karamba Mina Gotong
i i P e

Rumusan Musalah
Berdasarkan dari uraian yangada di lstar belakang tersebut. maka peneliti merumuskan

pmw sebagai berikut: Bagaimana stratepi promosi Mina Gotong Royong

dafam memperkenalkan produk dan peningkatan usaha pada promosi.ikan nila
konsumsi?

1.3 Tujuan Penelittan

Berdasarkan Permasalahan yang telah disebutkan di atas, penglitian ini memiliki tujuan
untuk mendesknipsikan strategi promosi pada usaha penjualan ikan nila konsumsi dan
dulam memperkenalkan produk psaha tersebut serin untuk mengetabm sampai mona
penggﬂmmim& sosial yang digunakan Mina Gdﬁhg'ﬂq'vﬂg unfuk memasarkan
pmduk_m dan hm ik pambelagmm hﬂﬂl ‘pencliti dalam membangun
masyarakit sehingga ]!-mhh MDthp lingkungan sekitar dan kemudian terciptanya
usaha bagi masyarakat yang menggunakan lingkungan sekitar



1.4 Manfaat Penelltian
muanfaat, antara lain :
1. Manfaat Teoritis

Penelitian ini di harapkan dapat menambah refrensi mahasiswa dibidang ilmu
M-nfum:kﬁs '
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