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INTISARI

Mina Gotong Royong yang merupakan salah satu usaha dalam bidang perikanan di dalam
karamba yang berada disaluran irigasi. Mina Gotong Royong adalah salah satu usaha masyarakat yang
ada di Dusun Salakan Trihanggo Gamping Sleman Yogyakarta. Karamba yang dikelola oleh
Masyarakat Dusun Salakan tersebut merupakan tempat berkumpulnya petani ikan yang ada di Salakan,
dan perlu di ketahui juga, bahwa ikan yang dikembangkan atau dibesarkan mayoritas adalah ikan nila
dan ikan bawal. Dengan adanya karamba tersebut diperlukan sebuah strategi pemasaran yang efektif
untuk dapat memajukan petani ikan Mina Gotong Royong yang ada di dusun tersebut. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran pada usaha masyarakat sekitar dengan memanfaatkan
saluranirigasi yang ada di Dusun Salakan. Teknik Pengumpulan Data ini melalui observasi, wawancara,
dan dokumentasi. Sedangkan teknik analisis datanya menggunakan bauran strategi pemasaran.
Kesimpulan dari hasil Penelitian, diharapkan dengan adanya strategi pemasaran ini, budidaya ikan di
Mina Gotong Royong yang dikembangkan dengan beberapa bauran promosi (promotion mix) yang
terdiri dari Kotler dan Amstrong, secara keseluruhan periklannya (advertising) dianggap sudah
terlaksana dengan maksimal dan optimal, mulai dari promosi penjualannya (sales promotion),
hubungan masyarakat (public relations), penjualan secara langsung (direct marketing), dan promosi
digitalnya (digital marketing). Namun kendala dari bauran promosi seperti penjualan perorangan
(personal seling) dianggap belum terlaksana dengan optimal dikarenakan adanya kendala pada
penjualan perorangannya sehingga memperngaruhi hasil penjualannya. Pelaksanaan starategi promosi
ini juga terdapat faktor penghambat dan pendukung, dari hasil yang didapat. Kemudian saran dari
penelitian ini, bagi pengurus Mina Gotong Royong untuk dapat lebih mengoptimalkan dan
memaksimalkan seluruh aspek dari strategi promosi, terutama dari strategi promosi penjualan
perorangan (personal selling) yang nantinya berguna untuk kelancaran dalam sebuah usaha dalam
bidang perikanan yang banyak mencakup aspek-aspek penting salah satunya yaitu pada bagian

pemasarannya.
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ABSTRACT

Mina Gotong Royong which is one of the businesses in the field of fisheries in cages that are in irrigation
canals. Mina Gotong Royong is one of the community businesses in Salakan Hamlet Trihanggo
Gamping Sleman Yogyakarta. The cages managed by the Salakan Hamlet Community are a gathering
place for fish farmers in Salakan, and it should also be noted that the majority of fish developed or
raised are tilapia and pomfret. With the cages, an effective marketing strategy is needed to be able to
advance the Mina Gotong Royong fish farmers in the hamlet. This study aims to determine the marketing
strategy for the business of the surrounding community by utilizing irrigation canals in Salakan Hamlet.
This data collection technique is through observation, interviews, and documentation. While the data
analysis technique uses a mix of marketing strategies. The conclusion from the research results, it is
hoped that with this marketing strategy, fish farming in Mina Gotong Royong which was developed
with several promotion mixes consisting of Kotler and Amstrong, as a whole advertising (advertising)
is considered to have been carried out maximally and optimally, starting from sales promotion (sales
promotion), public relations (public relations), direct sales (direct marketing), and digital promotion
(digital marketing). However, the constraints of the promotion mix, such as personal selling, are
considered not to be carried out optimally due to constraints on individual sales, which affect sales
results. The implementation of this promotion strategy also has inhibiting and supporting factors, from
the results obtained. Then the suggestions from this research, for Mina Gotong Royong management to
be able to further optimize and maximize all aspects of the promotion strategy, especially from the
personal selling promotion strategy which will later be useful for the smooth running of a business in
the field of fisheries which includes many aspects one of which is important in the marketing
department.

Keywords:

Marketing, Promotion Strategy, Sale
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