BAB YV

5.1. Keslmpulan

Setelah penulis melakukan penelitian, penulis mendapati temuan-
temuan dan MengEa) alisis  tem i P o

6. Pemasaran seluler, bekerja sama dengan Diskominfo Kabupaten
Magelang dalam membuat aplikasi seluler yang bemama “Jelajah
Magelang” yang dapat diakses di perangkat Android.

7. Pemasaran langsung dan basis data, dengan membenkan akses
informasi kepads wisatawan langsung dengan mendirnkan
Tourism Infarmation Center (TIC),

b



8. Penjualan personal, dengan mengadakan pelatihan bagi pelaku
wisats, road show wisatn, dan evest e Dav Tour,

Metode pemasaran yang cenderung banyak digunakan sdalah
pemasaran daring dan media sosial khususnya melalui media sosial Instagram
imofficinlwisstamagelang dikarenakon skses yang mudah bagi setiap kalangan,
tidak terbatas ruang dan waktu, se iten yang informatif dan dikemas

DTermgmmhbelmmhludmmulmm}mhtdmulaiu
mengevalunsi  setigp  strategi  yang  digunakan  dalam
mempromosikan DTW di Kabupaten Magelang.
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