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Melalui hasil analisis dan temuan data dalam penelitian ini, diperoleh bahwa
representasi pesan perjuangan dolam iklan Grab Indonesia versi "percaya”
diantaranya adalah selalu percaya dan yakin untuk berjuang meski belum ada
kepastian terhadap hasil yang mmmd]hm scene pekerjaan haran yang
sedang berdoa dan hw“ungat dillm memulai hari. Kemudian untuk selalu
berjusng meski dalam ]ﬂe:ul.m esulit apapun vang terdapat pada scene seorang ibu
yang sedang menyediskan nwhnuu ﬂm menyiapkan kue jualannya. Lalu tetap
bmgﬁt ﬂ'nn hm]ulmg hppt menyerah dolam ﬁm kegmlﬂ.n walaupun

glall ,Iuh h-mudla.n l:emh:lll bangkit don 'D-L'rjunug. M Il'l;lt ‘cerita yang
me’hhﬂﬂ@gj mengenai kondisi musyarakat yang sedang berjusng dalam
mer&ﬂllﬁyma. dapat dipahami bowa Grab Indonesia mmhl!rhpﬂnhag:
khalsyak penonfon untuk selalu berjuang dan percaya dengan segala kmﬂi‘ihldup
yang sedang dijalani saat ini. Pada iklan tersebut representasi pesan pefjuangan
dipertihatiean oleh para karakior pemeran baik dari Kelss ekongmi meengsh ke
bmh dan menengah ke atas yang selalu percaya serta kembali bangkit dan
be:ilﬂngdm keterpurukan. Percaya menjadi kunci penting dalam menjalani hidup.
5.2.5aran

Setelah melakukan penelitian serfa merepresentasikan pesan perjuangan
dalam iklan Grab Indonesia versi “percaya”, mhhn penelitian vang dilakukan
peneliti ingin menyampaiken saran untuk evaluasi M&pmm;a diantaranya bagi
perusahaan diharopkan dapat membual iklan dengan konsep yang mengandung
gambaran atau fenomera sosial yang ada di sekitar dan kerap terihat sehingga iklan
tersebut dapat memberikan edukasi bagi khalayak yang menonton. Saran akademis
bagi peneliti adalah penelit berharap penelitian ini dapat menjadi acuan atau

referensi serta memberikan sumbangsih bagi  penelitisn  selanjutnya yang
menggunakan Objek penelitian serupa dengan semiotika Charles sander Pearce.
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